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CREATIVE
MEDIA PLAN

. CONOSCENZA DEI BRAND |
EDITORIALI :
—

. CREATIVITA E PRODUZIONE
INTERNA

. RELAZIONE CON LE AUDIENCE '

. APERTURA A COLLABORAZIONI
ESTERNE
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CREATIVE MEDIA PLAN

SVILUPPO DI MEDIA PLAN CARATTERIZZATI DA FORTE CREATIVITA E INNOVAZIONE, CON UN
UNICO INTENTO: STIMOLARE L 6 1| NT E NTODIBOWE LA RELAZIONE TRA LA MARCA E IL TARGET.
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ARTICOLI DEDICATI

COVERAGE 7,6 MIO
REACH 36,1%

CONTATTI LORDI ===
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14 EVENTI LIVE RADIO ARTICOLO 1
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CASE FERRARINI

OBIETTIVO: IN OCCASIONE DI EXPO 2016 INCREMENTARE LA BRAND AWARENESS E

RAFFORZARE LA BRAND IMAGE DEL GRUPPO FERRARINI ¢
TARGET: DONNE R.A. O L e



