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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

o mdl

5 PALINSESTO PROGRAMMI

DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB
PRIMA PAGINA
TG5 h. 8.00
FILM
FILM TV MOVIE /
TVM
TELEFILM TELEFILM
FORUM
SITCOM SITCOM
TG5 h. 13.00
BEAUTIFUL (dal 3 al 14/8 repliche) SITCOM
o ELISA CENTO VETRINE*
ELISA
TV MOVIE
L TVM
SETTIMO CIELO
CARABINIERI
o FILM GAME SHOW
/
CARABINIERI dal 3/8 al 29/8
CHI VUOL ESSERE'MILIONARIO dal 31/8
TG5 h. 20.00
PAPERISSIMA SPRINT
I SERIE SCHERZI
CESARONI 1~ TV SERIE ZIG ZELIG A
(R) LS / 1~ TV / eaClO | PARTE STORY
N CICLO FILM / cICLO . _, /
1=y “ALTA FICTION D*AMORE
TENSIONE" "HOLLYWOOD" SHOW
] DEI RECORD
(R)
o cicLo
ZELIG OFF EILM TUDORS MATRIX “BRIVIDI
1TV ESTATE FICTION (R) | . A TE" TERRA
TG5 NOTTE
TELEFILM PAPERISSIMA SPRINT
Tra il 1° e 2° tempo di Film e TV Movie vengono trasmessi TGCom e Meteo
* Centovetrine dal 3/8 al 14/8 sostituita dalle repliche di Beautiful
&
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

_ESTHTE g9

o mdl
PALINSESTO PUBBLICITARIO 5

DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB
0700 —| PRIMA PAGINA
07.30 ! CANALE 5 NEWS ]
07.50 — ‘
08.00 TG5 h. 8.00
08.30 —] ‘
08.40 CANALE 5 NEWS
09.00
PRIMO SPETTACOLO
11.00
FORUM™*
12.00 __| MEZZOGIORNO MEZZOGIORNO
: WEEKEND WEEKEND
FORUM (12.00-13.00)*
12.55 —|
13.00 ANTEPRIMA TGS5 h. 13.00
1325 TGS5 h. 13.00
13:40 METEO 5
BEAUTIFUL*
14.10 —]
CENTO VETRINE*
14.45 —]
15.30 POMERIGGIO ESTATE
16.00 —|
POMERIGGIO CON C5
18.00
18.30 — PRIMA SERATA
19.00 GAME SHOW / PRESERALE IL MILIONARIO PG & 5578/
19.40 — DOMENICA 5 dal 3 al 28/8 dal 31/8 MILONARIO dal 5/9
19.55 | ESTATESERA SERA 5 Y S A
20:00 ANTEPRIMA TGS5 h. 20.00 ANT. TS5 h.20.00
TGV\SI EOERIEE%\IDI.DOO TG5 h. 20.00 TG‘A5, SI?KEE%\IOIjOU
ggzg PREMIERE WEEKEND 20.40 ESTATISSIMA - 20.45 SPECIALE ESTATISSIMA SPECIALE ESTATISSIMA WEEKEND
21:10 — PREMIERE PREMIERE WEEKEND
ZELIG
GRANSERA
/ GRANSERA
GRANSERA GRANSERA | GRANSERA | U END
dal 23/7
22.50
gg:lg 1 GRANSERA 2
24.00 SECONDA SERATA
24.30 —] \—
NIGHTS PRESTIGE
01.20
01.45 NIGHTS5 TG NOTTE
' NIGHTS5 ELITE
02.30
Speciale Gransera (QG) solo nelle serate con programmazione a Film
* Dal 10/8 al 14/8 Forum e Forum 12.00-13.00 sostituite da Mezzogiorno con Canale 5
** Dal 3/8 al 14/8 Beautiful sostituita da Primo pomeriggio (area confezionato)
Centovetrine sostituita da Pomeriggio Estate (area confezionato)
& 5
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

PALINSESTO PROGRAMMI

DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB
HERCULES
CAFFELATTE
: YOUNG HERCULES
— XENA
PERCHE' A ME 1TV
— SITCOM ALIENS
GRAN PRIX BAYWATCH IN ﬁ"j‘\ES'CA
STUDIO APERTO 12:30
SITCOM STUDIO SPORT FILM
CcoMICS
| FILM
FILM DAWSON'S CREEK
IL MONDO DI PATTY 1°TV
—] HANNA MONTANA FILM
H20
— FILM
T BIM BUM BAM GIVE ME 5
1TV
STUDIO APERTO 18.30
B UN STUDIO SPORT
CICLONE LA VITA SECONDO JIM F“/—M
FAMIGLIA (R) BUONA LA PRIMA (R) FICTION
| TELEFILM
MAI DIRE
FILM* |cANDID (R) (S ()
MISTERO
/ FILM TELEFILM / (PRODUZIONE FILM
BISTURI 1TV LIFE (R) RUGGERI)
dal 3/8 dal 30/7
TELEFILM PRISON | TELEFILM FILM
FILM** FILM TELEFILM| BREAK
| 1~ TV
POKER1TMANIA POKER1TMANIA POKERTMANIA
STUDIO APERTO / MEDIASHOPPING / TELEFILM

Motomondiale: GP USA (5/7), GP Catalunya (19/7), GP UK (26/7), GP Rep. Ceca (16/8), GP Indianapolis (30/8)

* 1L 30/8 sostituito da MotoGP Indianapolis
** |1 5/7 sostituito da MotoGP USA
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

_ESTHTE g9

HEHE
07,00 DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB
ROMANTICO MATTINO
08.00
CAFFELATTE
10.00 —|
TELEFILM
11.00 —
11.15
MEZZOGIORNO 1
12.00
1220 —I MEZZOGIORNO IN ALLEGRIA
1250 ANTEPRIMA STUDIO APERTO 12.30
STUDIO APERTO 12.30
lg?g STUDIO APERTO METEO
' STUDIO SPORT
13.40 —|
COMICS
15.00 —|
PLANET
15.45 —| POMERIGGIO POMERIGGIO
: WEEKEND WEEKEND
POMERIGGIO CON 11
17.00 —|
BIM BUM BAM
]g:;g ANTEPRIMA STUDIO APERTO 18.30
19.00 STUDIO APERTO 18.30
PRIMA PRIMA SERATA PRIMA
20.00 — SERATA SERATA
SERA I1
20.30
PREMIERE
21.05 —
PRIME PRIME
e RE ITALIA 1 PRIME WETEII'»\(AIIEEND
WEEKEND
PRIME TIME CRIME TIME
gggg | PRIME TIME 2
SECONDA
PRIME TIME 2 SERATA
23.40
SECONDA SERATA I1
00.30
NIGHTONE - PRESTIGE
01.20
01,50 NIGHTONE - NIGHTLINE
' NIGHTONE - ELITE
02.20
Speciale Prime Time ore 21.05 solo nelle serate con programmazione a Film nella fascia Prime Time
Motomondiale: GP USA (5/7), GP Germania (19/7), GP UK (26/7), GP Rep. Ceca (14/8), GP Indianapolis (30/8)
(per il palinsesto pubblicitario, listini e stime il riferimento & la Brochure Motomondiale 2009)
& 7
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

PALINSESTO PROGRAMMI

B DOM_ | LUN | MAR | MER | GIO | VEN | SAB |

07.00
07 30 RASSEGNA STAMPA MEDIASHOPPING
’ MEDIASHOPPING
08.00 T.J. HOOKER
08.30 — TELEFILM
09.00 MIAMI VICE / TELEFILM
MINISERIE
09.30 — DOCUMENTARIO
10.00 MAGNUM P.l1. / TELEFILM
| LASANTA
1030 MESSA
11.00 SOAP / TELEFILM
PIANETA MARE GIOCH! SENZA
11.30 ez
11.35
PIANETA MARE TELEFILM
12.15 GIOCHI
12.30 — SENZA
MELAVERDE (R] DISTRETTO DI POLIZIA FRONTIERE
13.30
TG4 h. 13.30
14.00
FORUM SESSIONE POMERIDIANA
15.00 — TV MOVIE
FILM
BALKO
16.00 —
SENTIERI
16.30 TELEFILM
17.00 —|
FILM
FILM TELEFILM
19.00
TG4 h. 12.00
1930 ] IERI E OGGI IN TV
20,20 TEMPESTA D' AMORE
' TELEFILM RENEGADE RENEGADE
21.10 —
2115 SEGRETI
1TV ONORE E FILM
FILM / GSG 2 FILM RISPETTO (R) / Cm";gfﬁ."
22.30 —] / JULIE 1TV / NAVARRO ATV
MAIGRET LESCAUT FILM 1TV
1TV
23.10
TELEFILM TELEFILM
24,00 —| | BELLISSIMI | BELLISSIMI
DI RETE 4 TELEFILM DIRETE 4 TELEFILM
01.00
0118 RASSEGNA STAMPA TG4
RETE 4 NOTTE
02.20
* Domenica 23/8 e 30/8 Controcampo alle 22.30
** Sabato 22/8 e 29/8 Guida al campionato alle 23.30
8 <
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

_ESTHTE g9

PALINSESTO PUBBLICITARIO a

@ DOM | LUN | MAR | MER | GIO | VEN | SAB |

]

MATTINO CON TE

DOMENICA 4

TELENOVELA

MEZZOGIORNO CON RETE 4

TG4 h. 13.30

PRIMO POMERIGGIO PRIMO

FORUM POMERIGGIO POMERIGGIO

POMERIGGIO CON RETE 4

PRIMA SERATA

TG4 h. 192.00

SERA 4

TEMPESTA D' AMORE

SERA 4

SERATISSIMA

SERATISSIMA 2

SECONDA SERATA R4

NIGHT4-PRESTIGE

NIGHT4-ELITE

* Domenica 23/8 e 30/8 Seratissima 2 e Seconda serata R4 sostituite da Controcampo, Night4 Prestige
sostituita da Calcio4
** Sabato 29/8 Seconda serata R4 sostituita da Calcio4

JPPO MEDIASET
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ESTQTEOO 9 DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

- — 2

o mdl
5 MAPPA SETTIMANA TIPO

DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO
c0730 NW €0650 HL c0650 HL €0650 HL €c0650 HL Cc0650 HL €c0650 HL
co74s5
co755 C0730 NW c0730 NW C0730 NW C0730 NW c0730 NW
co74s5 co74s co74s co74s
NO755 TH NO755 TH NO755 TH NO755 TH
NO820 TH
NO830 PO819 OA PO819 OA PO819 OA PO819 OA PO819 OA
co910 PM NO820 TH NO820 TH NO820 TH NO820 TH NO820 TH
co930
co9s0 Cc0830 NW c0830 NW Cc0830 NW c0830 NW co0830 NW
cio10 cosas cosas cosas cosas cosas
cios0
—————————————————— c0910 PM co910 PM co0910 PM co0910 PM co910 PM
c1110 MW co930 co930 co930 co930 co930
c1i1i3o0 co950 co9s50 co950 co9s50 co9s50
ciis0 cio10 cio10 cio010 cio10 cio10
ciz10 c1io050 cio50 cio050 cio50 cios0
ci230
ci2s50 C€1110 FR €1110 FR C€1110 FR c1110 FR c1110 FR
—————————————————— c1130 c11i3o0 ci130 c1i13o0 c1i130
P1324 OB ci1is0 ciiso0 ci1is0 ci1is0 ciis0
N1325 TA C€1210 RM €1210 RM c©1210 RM C€1210 RM c1210 RM
—————————————————— c1230 ci230 ci230 ci230 ci230
N1330 MC ci2s50 ci2s50 ci2s50 ci2s50 ci2s50
c1350 P6 V1255 AT v1255 AT V1255 AT v1255 AT v1255 AT
c1i4a10
c1450 P1324 OB P1324 OB P1324 OB P1324 OB P1324 OB
cis1io0
1325 TA N1325 TA N1325 TA N1325 TA N1325 TA
c1530 PG
N1330 MC N1330 MC N1330 MC N1330 MC
P1349 8B P1349 8B P1349 8B P1349 8B
V1350 BF V1350 BF V1350 BF V1350 BF
vi4o0s viaos vi4o05 vi4aos
v1i4a20 vT v1iaz20 vT v1i4a20 vT v1i4a20 vT
viaao viaao viaao via4ao
cis510 Pe ci1510 Ppe cis510 pe ci1510 pe
c1is30 c1530 c1is30 c1is30
cis50 ciss50 cis50 cis50
c1620 PG c1620 PG ci1620 PG c1620 PG
c1650 c1650 c1650 c1650
ci710 c1710 ci710 ci710
c1730 c1730 c1730 c1730
c1750 ci1750 ci750 c1750
cisio pp ci810 ppP cisio pp cisio pp
cis3o cis3o cis3o0 cis3o
cisso0 cisso0 cisso0 cisso0
vi9lo co vi91io co vi9lio co v1i910 Go
v1i920 v1i920 vi920 v1i920
T1940 Q4 T1940 Q4 T1940 Q4 T1940 Q4
T1955 TE T1955 TE T1955 TE T1955 TE
P2024 OE P2024 OE P2024 OE P2024 OE T2045 EW
T2025 TB T2025 TB T2025 TB T2025 TB T2025 TB P2104 OH
N2410 WP
N2430 P2039 03 P2039 03 P2039 03 P2039 03 P2039 03 T2105 OE
N2450
T2040 ES T2040 ES T2040 ES T2040 ES T2040 ES P2119 05
NO120 WG
NO1l40 T2045 ET T2045 ET T2045 ET T2045 ET T2045 ET T2120 YW
T2150
NO150 WE P2104 oG P2104 oG P2104 0G P2104 oG P2104 OG T2215
NO210 T2240
T2105 O3 T2105 QO3 T2105 O3 T2105 O3 T2105 03 T2310
P2114 04 P2114 04 P2119 OL P2114 04 P2114 04 T2330 Q2
T2115 QG T2115 0G T2120 QU T2115 QG T2115 0OG N2350 WN
T2140 2410
T2140 QU T2140 QU T2210 T2140 QU T2140 QU =
T2220 T2220 T2230 T2220 T2220 N2430 WP
T2240 T2240 T2305 T2240 T2240 N2450
T2305 T2305 T2305 =00l —m————mmm—
—————————————————— T2305 02 T2325 Q2 120 we
T2320 Q2 T2320 Q2 T2330 Q2 NO1l40
N2320 WN N2340 WN
N2340 WN N2340 N2430 N2340 WN N2340 WN NO150 WE
N2410 0210
N2430 WP N2450 WP N2410 WP N2430 WP
N2450 N2430 WP e —m—m e N2430 N2450
N2450 NO120 WG N2450 0000
NO120 WG NO140 0120 we
NO140 NO120 WG o mm e NO120 WG NO140
NO140 NO150 WE N0O140 = mmmmmmmm
NO150 WE NO210 NO150 WE
No210 NO150 WE NO150 WE NO210
NO230 NO210 NO210
NO230 NO230
e KK KK DECODIFICA TESTATE e e Kk o e K R R kK K
o1 PRIMISSIMA TGS5 ORE 20.00 03 PRIMISSIMA ESTATISSIMA o4 PRIMISSIMA SPECIALE GRANSERA
o5 PRIMISSIMA GRANSERA WEEKEND oa PRIMISSIMA TGS5 ORE 8.00 oB PRIMISSIMA TG5 ORE 13.00
OoE PRIMISSIMA TGS5 ORE 20.00 oG PRIMISSIMA PREMIERE OH PRIMISSIMA PREMIERE WEEKEND
oL PRIMISSIMA GRANSERA 8B PRIMISSIMA BEAUTIFUL AT ANTEPRIMA TGS5 ORE 13.00
BF BEAUTIFUL DN DOMENICA 5 SERA ESTATE ES ESTATISSIMA
ET SPECIALE ESTATISSIMA EW SPECIALE ESTATISSIMA FR FORUM
co GAME SHOW HL PRIMA PAGINA Mc METEO 5
MW MEZZOGIORNO WEEKEND NwW CANALE 5 NEWS P6 POMERIGGIO ESTATE
PG POMERIGGIO CON CS5 PM PRIMO SPETTACOLO PP PRIMA SERATA
Q2 GRANSERA 2 o3 PREMIERE o4 SERA 5
oE PREMIERE WEEKEND oG SPECIALE GRANSERA ou GRANSERA
RM FORUM 12-13 T8 ANTEPRIMA TG5 ORE 20.00 TA TG5 ORE 13.00
B TG5 ORE 20.00 TE ANTEPRIMA TG5 ORE 20.00 TH TG5 ORE 08.00
™V TG5 ORE 20.00 WEEKEND vT 100 VETRINE WE NIGHTS5-ELITE
WG NIGHTS5-TG5 NOTTE WN SECONDA SERATA CS5 wp NIGHTS-PRESTIGE

Il break delle 19.40 al sabato fino al 1/8 Game Show (GQ), dal 8 al 29/8 Preserale (LZ), dal 5/9 Sera 5 (Q4)

La mappa ¢ indicativa e soggetta a variazioni in funzione delle modifiche del palinsesto programmi.
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE .—ESTQTEEOO 9

MAPPA SETTIMANA TIPO

DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO
C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AaA
Cc0730 Cc0730 c0730 Cc0730 co0730 c0730 c0730
co740 co0750 co0750 co0750 co750 co0750 co0750
C€c0810 CY C0830 CY C0830 CY C0830 cCY C€c0830 CY C0830 CY €c0810 CY
co830 co850 co850 co850 co0850 co850 co830
co0850 co910 co910 co910 co910 co910 c0850
co910 co0930 co0930 co0930 co0930 co0930 co910
co0930 Cc0950 c0950 Cc0950 Cc0950 Cc0950 co0930
c0950 C0950
cl1o010 C1010 TF C1010 TF C1010 TF C1010 TF C1010 TF clo010
c1030 c1030 c1030 c1030 c1030 c1i030 c1030
c1050 cl1050 c1050 c1050 cl1050 c1050 cl1050
c1i110
—————————————————— C1110 ¥YW C1110 YW C1110 YW C1110 YW C1110 YW C1110 ¥YW
C1130 YW c1130 c11i30 c11i30 c11i30 c1i1i30 c11i30
c1150 c1150 c1150 c1150 c1150 c1150 c1150
C1210 HH C1210 HH C1210 HH C1210 HH C1210 HH C1210 HH C1210 HH
c1220 c1220
N1220 AS N1220 AsS N1220 AS N1220 AsS N1220 AS
- P1249 OwW P1249 Ow P1249 OwW P1249 OwW P1249 Ow
N1250 W1l
N1250 W1l N1250 Wl N1250 Wl N1250 Wl N1250 Wl
N1305 MM
N1305 MM N1305 MM N1305 MM N1305 MM N1305 MM
I1330 PV
I1350 N1320 UD N1320 UD N1320 UD N1320 UD N1320 UD
I1410 N1340 N1340 N1340 N1340 N1340
I1450
I1510 I1410 s6 I1410 S6 I1410 S6 I1410 Ss6 I1410 S6
I1550 Il430 I1430 I1430 Il1l430 I1430
I1610 I1450 11450 11450 11450 11450
I1650
I1710 I1510 HK I1510 HK I1510 HK I1510 HK I1510 HK I1650
I1750 Il1530 I1530 I1530 I1530 I1530 I1710
11810 I1750
—————————————————— I1550 PO I1550 PO I1550 PO I1550 PO I1550 PO 11810
N1825 AW Il610 I1610 11610 Il1610 I1610
—————————————————— I1630 I1630 I1630 I1630 I1630
P1849 OY I1650 I1650 I1650 I1650 I1650

C1710 BY C1730 BY C1710 BY C1730 BY C1710 BY = =  —memmmmmmmmm————
c1730 c1750 c1730 c1750 c1730 N1850 W2
c1750 cigio c1750 cis810 C1750 = e

T2250 E2 T2050 TI = 00o————mmmmmmmm T2050 TI = 00————mmm—mmmm T2050 TI T2250 E2
P2310 0 e T2105 TS o———— T2120 IR
------------------ P2129 OE ————————————————-_T2120 EA ————————————————__P2129 OE N2310 SW
N2350 SW 0 o—mm—mmmmmmmm— P2129 OE ———m———mmmmmmmm P2139 01
N2410 T2130 EA 0 o—m——mm——mmm—mm——e e P2139 OE  ———mmmmmmmmm T2130 EA N2350 N7
—————————————————— T2150 T2130 EA N2410
N2450 N7 T2220 T2210 N2450
—————————————————— T2250 T2240 ———————————
NO120 N8 NO120 N8
NO140 P2309 ON P2309 ON NO140
NO150 N9 T2310 E2 T2310 E2 NO150 N9
NO210 T2330 T2350 000000 e T2310 E2 T2330 NO210
T2310 E2
N2350 SW N2410 SW T2330
N2410 N2350 SW N2410
N2450 N7 N2350 SW N2410 0 e
N2430 N7 N2410
N2450 NO120 N8
NO140 N2430 N7 N2450 e
NO120 N8 N2450 000 e NO120 N8
NO140 NO150 N9  —mm e NO120 N8 NO140
NO210 NO120 N8 NO140 = e
NO150 N9 NO140 mmmmmmmmm NO150 N9
NO210 NO150 N9 NO210
NO150 N9 NO210
NO210
[ DECODIFICA TESTATE ok Rk R Rk R K ek ke Rk Rk Kk ok Kk ok Kk K
o1 PRIMISSIMA ITALIA 1 OE PRIMISSIMA PRIME TIME ON PRIMISSIMA PT 2
ow PRIMISSIMA STUDIO APERTO 12.30 oY PRIMISSIMA STUDIO APERTO 18.30 oz PRIMISSIMA PRIME TIME
aa ROMANTICO MATTINO as ANTEPRIMA STUDIO APERTO 12.30 aw ANTEPRIMA STUDIO APEERTO 18.30
BY BIM BUM BAM CcY CAFFE 'LATTE DD PRIMA SERATA
E2 PRIME TIME 2 EA PRIME TIME EH PRIME TIME WEEKEND
HH MEZZOGIORNO IN ALLEGRIA HK PLANET 1 IR ITALIA 1 CRIME
MM STUDIO APERTO METEO N7 NIGHTONE - PRESTIGE N8 NIGHTONE - NIGHTLINE
N9 NIGHTONE - ELITE PO POMERIGGIO CON Il PV POMERIGGIO WEEKEND
Q1 SERA Il s6 COMICS SwW SECONDA SERATA Il
TF TELEFILM TI PREMIERE TS SPECIALE PRIME TIME
uD STUDIO SPORT w1l STUDIO APERTO 12.30 w2 STUDIO APERTO 18.30
YW MEZZOGIORNO 1

La mappa ¢ indicativa e soggetta a variazioni in funzione delle modifiche del palinsesto programmi.
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ESTAHTE

2

8IS

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

MAPPA SETTIMANA TIPO

DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO
C0730 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA C0710 AA
€0750 C0730 c0730 €0730 C0730 c0730 €0730
c0810 €0750 C0750 €0750 C0750 €0750 €0750
c0830 C0810 c0810 C0810 c0810 c0810 C0810
€0850 C0830 c0830 C0830 €0830 C0830 c0830
c0910 C0850 €0850 €0850 C0850 €0850  mmmmmmmee
€0930  mmmmmmmmmeeee o c0910 €0910 c0910 c0910 C0850 TE
€0950 €0910 TE 0910
€1050 €0930 €0930 TE €0930 TE €0930 TE €0930 TE €0930
------------------ C0950 €0950 €0950 €0950 €0950 €0950
€1110 D4 c1010 c1010 €1010 c1010 c1010 c1010
c1125 C1030 €1030 c1030 €1030 €1030 €1030
c1150 €1050 €1050 €1050 €1050 €1050 €1050
c1210 c1110 c1110 c1110 c1110 c1110 c1110
c1230 c1125 c1125 c1125 c1125 c1125 c1125
€1250
c1310 C1150 Mz C1150 Mz C1150 Mz C1150 Mz C1150 Mz C1150 Mz
c1325 c1210 c1210 c1210 c1210 c1210 c1210
------------------ c1230 c1230 c1230 c1230 c1230 c1230
C1350 T2 €1250 c1250 €1250 €1250 €1250 c1250
------------------ c1310 c1310 c1310 c1310 c1310 c1310
C1410 P4 c1325 c1325 c1325 c1325 c1325 c1325
€1450
€1530 C1350 T2 C1350 T2 €1350 T2 C1350 T2 €1350 T2 C1350 T2
C1550
C1630 Cc1410 FP C1410 FP Cc1410 FP C1410 FP C1410 FP C1410 FP
€1650 C1430
------------------ C1430 FB C1430 FB C1430 FB C1430 FB C1430 FB C1450
€1720 LL C1450 C1450 C1450 C1450 €1450  mmmmmmmme
c1750 C1510 P4
c1830 C1510 P4 C1510 P4 C1510 P4 C1510 P4 C1510 P4 C1540
€1850 c1530 c1530 €1530 c1530 c1530 C1620
------------------ C1550 €1550 C1550 €1550 €1550 C1650
€1925 T3 C1610 c1610 C1610 c1610 c1610 c1710
------------------ C1650 C1650 C1650 C1650 €1650 c1730
C1950 G4 C1750
c2010 C1720 LL €1720 LL C1720 LL €1720 LL €1720 LL  memmmmmmmmmmee e
€2025 €1750 c1750 €1750 C1750 €1750 C1810 LL
------------------ C1820 c1820 c1820 c1820 c1820 c1830
€2045 GG c1840 c1840 C1840 c1840 c1840 c1850
c2110
€2150 C1925 T3 €1925 T3 €1925 T3 C1925 T3 €1925 T3 C1925 T3
c2215
€2250 C1940 G4 C1940 G4 C1940 G4 €1940 G4 €1940 G4 C1940 G4
------------------ €1950 €1950 €1950 €1950 €1950 €1950
T2320 G2 €2020
------------------ T2010 GZ T2010 Gz T2010 GZ T2010 GZ T2010 Gz e
N2350 SN €2045 GG
------------------ €2025 G4 C2025 G4 €2025 G4 C2025 G4 €2025 G4 c2130
N2420 N2 €2150
N2450 T2045 GG T2045 GG T2045 GG T2045 GG T2045 GG €2205
------------------ T2130 T2130 T2130 T2130 T2130 c2230
N0120 N3 T2150 T2150 T2150 T2150 T2150 0 mmmmmmmmmmmm o
NO0150 T2215 T2205 T2215 T2215 T2215 T2250 G2
T2240 T2230 T2250 T2240 T2250 72310
72305 T2250 0 mmmmmmmmmmmmmmeeeo T2305 000 mmmmmmmmmmmmmmee 72330
T2320 G2 = —mmmmmmmmmmmmmeee T2320 G2 = —mmmmmmmmmmm—eee
T2320 G2 T2310 G2 ——mmmmmmmmmmmm o T2320 G2 N2350 SN
------------------ T2330 N2350 SN N2350 SN .
N2350 SN N2350 SN N2410 N2
N2350 SN N2420 N2 = —mmmmmmmmmmmmeee o N2420 N2 N2430
N2420 N2 N2450 N2420 N2 N2450 N2450
N2450 N2410 N2 = mmmmmmmmmmmmme N2450
N2430 NO120 N3 N0120 N3 NO120 N3
NO120 N3 N2450 NO150 NO120 N3 NO150 NO150
N0150  mmmmmmmmmmmmmee o NO150
NO120 N3
NO150
Kkhkkkhkhkkhkhhkhkkk DECODIFICA TESTATE *hkkkhkkhkdkhkkkkk dhkkhkhkhkhkdkhkhkdhhkhkhhhhdhrhkrrhdhx
AA MATTINO CON TE D4 DOMENICA 4 FB FORUM POMERIGGIO
FP PRIMO POMERIGGIO G2 SERATISSIMA 2 G4 SERA QUATTRO
GG SERATISSIMA GZ TEMPESTA D'AMORE LL PRIMA SERATA
MZ MEZZOGIORNO CON R4 N2 NIGHTFOUR-PRESTIGE N3 NIGHTFOUR-ELITE
P4 POMERIGGIO CON RETE SN SECONDA SERATA R4 T2 TG4 ORE 13.30
T3 TG4 ORE 19.00 TE TELENOVELA

La mappa € indicativa e soggetta a variazioni in funzione delle modifiche del palinsesto programmi.

o
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EEE DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE ...—ESTQTEEOOQ

SCONTI STAGIONALI

BOR

TOP NEWS E SPORT VARIETY INTRATTENIMENTO CONSUMER
PRIMISSIMA GIOVANE
INLOGO
5-11/7 15% 20% 20% 10% 20%
12-18/7 20% 20% 20% 15% 20%
19-25/7 30% 35% 35% 25% 35%
26/7-1/8 50% 50% 50% 50% 50%
2-8/8 65% 65% 65% 65% 65%
9-15/8 70% 70% 70% 70% 70%
16-22/8 45% 45% 45% 45% 45%
23-29/8 15% 15% 15% 15% 15%

| prezzi indicati nella brochure non comprendono, salvo diversa indicazione, lo sconto stagionale

*} 13
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LESTHTE g

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

PRIMISSIMA LISTINO 30"
PRIMA POSIZIONE ASSOLUTA

Luglio Agosto

5/7-1/8 2/8-5/9
TG5 ore 8.00 5.100 4.600
TG5 ore 13.00 21.200 18.200
Beautiful 19.200 17.300
TG5 ore 20.00 70.500 65.800
TG5 ore 20.00 weekend 54.700 53.000
Estatissima 64.800 63.000
Premiere 76.000 72.000
Premiere weekend 49.500 42.700
Speciale Gransera 61.800 50.800
Gransera 53.000 47.500
Gransera weekend 45.800 38.700
Zelig 68.000
Studio Aperto ore 12.30 19.200 18.300
Studio Aperto ore 18.30 6.400 6.400
Prime Time 37.000 32.500
Italia 1 Crime 44.400 35.500
Prime Time weekend 28.000 23.200
Prime Time 2 24.400 22.800

&
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_ESTHTE g9

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

TOP LISTINO 30~

Luglio Luglio Agosto Agosto
rotazione* rotazione PSU  rotazione* rotazione PSU
5/7-1/8 5/7-1/8 2/8-5/9 2/8-5/9
o
5 Sera 5 23.500 24.100 25.000 25.600
Anteprima TG5 ore 20.00 36.000 39.000
(valido per tutti i formati fino a 30”)
Anteprima TG5 ore 20.00 weekend 26.800 31.500
(valido per tutti i formati fino a 30”)
TG5 ore 20.00 61.500 63.400 57.500 59.200
TG5 ore 20.00 weekend 46.500 48.000 45.500 46.800
Estatissima 58.800 60.500 57.200 59.000
Speciale Estatissima 55.000 56.500 53.500 55.000
Speciale Estatissima weekend 42.000 43.200 39.200 40.400
Premiere 63.000 65.000 59.600 61.500
Premiere weekend 43.000 44.300 37.000 38.000
Speciale Gransera 56.000 45.500
Gransera 43.300 44.600 38.000 39.000
Gransera weekend 35.000 36.000 29.500 30.300
Zelig 54.000 55.600
Gransera 2 26.000 26.900 21.300 22.000
@ Sera I1 12.000 12.300 12.500 12.800
Premiere 19.600 20.200 18.600 19.100
Speciale Prime Time 20.300 20.900 17.800 18.300
Prime Time 27.200 28.000 23.800 24.500
Italia 1 Crime 32.500 33.500 26.000 26.800
Prime Time weekend 20.800 21.400 17.200 17.700
Prime Time 2 17.600 18.200 16.400 17.000
a Tempesta d’amore 6.300 6.400 5.600 5.800
Seratissima 9.000 9.300 7.700 7.900
Seratissima 2 5.700 5.900 5.400 5.600
Controcampo 5.200 5.400
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
Per tutte le fasce evidenziate, la rotazione 1a+2a+ultima (PSU) si intende riferita solo alla 2a+ultima.
Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e l'altra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino
{} 15
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ESTRHTE o9

o

P

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

NEWS E SPORT LISTINO 30"

Luglio Luglio Agosto Agosto
rotazione* rotazione PSU  rotazione* rotazione PSU
5/7-1/8 5/7-1/8 2/8-5/9 2/8-5/9
TG5 ore 8.00 4.000 4.050 3.600 3.650
TG5 ore 13.00 18.200 18.600 15.600 15.900
Meteo 5 15.400 15.700 12.800 13.100
Seconda serata C5 7.500 7.800 7.500 7.800
Nightb (3 spot) 9.800 10.200 9.100 9.400
(1 in Prestige, 1in TG5 notte e 1 in Elite)
Anteprima Studio Aperto ore 12.30 8.100 8.250 6.500 6.600
Studio Aperto ore 12.30 15.000 15.300 14.300 14.600
Studio Aperto Meteo 10.600 10.800 10.000 10.200
Studio Sport 8.000 8.100 7.900 8.050
Anteprima Studio Aperto ore 18.30 3.600 3.650 3.400 3.450
Studio Aperto ore 18.30 5.300 5.400 5.300 5.400
Seconda serata |1 6.300 6.500 5.400 5.600
Nightone (3 spot) 8.800 9.100 7.600 7.800
(1 in Prestige, 1 in Nightline e 1 in Elite)
Sport Club 7.200 7.350 9.300 9.500
Seconda serata R4 2.600 2.700 2.300 2.400
Night4 (2 spot) 2.600 2.700 2.600 2.700
(1 in Prestige, 1 in Elite)
Calcio 4 2.200 2.300

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

Per tutte le fasce evidenziate, la rotazione 1a+2a+ultima (PSU) si intende riferita solo alla 2a+ultima.

Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e laltra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino

o
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EEE DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE ESTQTEEOO 9

INTRATTENIMENTO GIOVANE LISTINO 30"

Luglio Luglio Agosto Agosto

rotazione* rotazione PSU rotazione* rotazione PSU

5/7-1/8 5/7-1/8 2/8-5/9 2/8-5/9

ﬂ Comics 7.100 7.200 7.000 7.100
Planet 6.100 6.200 5.900 6.000
Pomeriggio con 11 4.000 4.050 3.700 3.750
Pomeriggio weekend 5.400 5.500 4.400 4.500
Prima serata 5.100 5.200 5.600 5.700

VARIETY LISTINO 30"

Luglio Luglio Agosto Agosto
rotazione* rotazione PSU  rotazione* rotazione PSU
5/7-1/8 5/7-1/8 2/8-5/9 2/8-5/9
& e
5 Anteprima TG5 ore 13.00 12.000 11.000
(valido per tutti i formati fino a 30”)
Beautiful 18.000 18.400 16.300 16.600
Centovetrine 18.600 19.000 16.600 16.900
Game Show 7.400 7.550
Preserale 6.800 6.950
Milionario 8.200 8.350

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e laltra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino

GRUPPO MEDIASET

=2 PUBLITALIA ’80 17
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LESTHTE g

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

Sovrimpressione animata di 107, !

emessa all'interno del programma di Prime Time

AIn
Listino per tutti i formati fino a 10", 2 passaggi per serata LOGD

Luglio Agosto
5/7-1/8 2/8-5/9
P
5 CESARONI, FICTION
Gransera 65.000 57.000
SCHERZI A PARTE STORY, LO SHOW DEI RECORD
Gransera weekend 53.000 44.000
ZELIG 81.000
E PRODUZIONI, SERIE
Prime Time 41.000 35.000
ITALIA 1 CRIME 49.000 39.000
FICTION / SERIE E PRODUZIONI
Seratissima 13.500 11.500

Nella conferma delle richieste verra data priorita all'acquisto dell'intera settimana

18 ‘}
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

CONSUMER MONORETE M4D

Mattino con te 1
Telenovela 2
Mezzogiorno con Rete 4 2
Pomeriggio con Rete 4 2
Domenica 4 1
8
M4D R4D Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 7.800 8.000 51
19-25 Luglio 6.300 6.450 51
26 Luglio - 1 Agosto 4.600 4.700 5,1
2-8 Agosto 2.800 2.850 4,4
9-15 Agosto 2.500 2.550 4.4
16-22 Agosto 4.000 4.100 4,4
23-29 Agosto 7.400 7.550 51
30 Agosto - 5 Settembre 10.200 10.450 51
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
@22 PUBLITALIA ’80 19
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

20

CONSUMER MONORETE M4P

M4P Ms&X
Mattino con te 1
Telenovela 2
Mezzogiorno con Rete 4 2
Forum pomeriggio 1
Primo pomeriggio 1
Sera 4 2 2
Seratissima 1 1
9 9
M4P R4P Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 12.600 12.900 6,3
19-25 Luglio 10.200 10.450 6,3
26 Luglio - 1 Agosto 7.800 8.000 6,3
2-8 Agosto 4.900 5.000 5,7
9-15 Agosto (M4X-R4X) 4.000 4.100 5,2
16-22 Agosto 7.000 7.150 5,7
23-29 Agosto 13.300 13.600 6,8
30 Agosto - 5 Settembre 18.000 18.500 6,8
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
&2 PUBLITALIA ’80
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CONSUMER MULTIRETE MCA

MCA MCJ MCK
o e
5 Canale 5 news 1 1
Primo Spettacolo 2 2 2
Forum (12.00-13.00)
Mezzogiorno con C5 1
Pomeriggio estate 1 1 1
Pomeriggio con Canale 5 1 1 1
Primo Pomeriggio 1 1
Prima serata 1 1 1
ﬂ Telefilm 1 1 1
Mezzogiorno 1 1 1 1
a Pomeriggio con Rete 4
Prima serata 2 2 2
12 13 13
MCA MRA Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 32.600 33.400 13,3
19-25 Luglio 26.400 27.100 13,3
26 Luglio - 1 Agosto 20.000 20.500 13,3
2-8 Agosto (MCJ-MRJ) 15.000 15.400 14,7
9-15 Agosto (MCK-MRK] 13.000 13.300 14,3
16-22 Agosto 17.400 17.800 11,9
23-29 Agosto 32.700 33.500 14,3
30 Agosto - 5 Settembre 43.500 44.600 14,3
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
3¢ PUBLITALIA 80 2
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ESTHTE g9

DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

o mdl

KO

22

CONSUMER MULTIRETE MCB

MCB MCL MCM
Canale 5 news 1 1 1
Primo Spettacolo 1 1 1
Mezzogiorno weekend 1 1 1
Mezzogiorno con Canale 5 1
Forum 1 1
Pomeriggio estate 1 2 2
Pomeriggio con Canale 5 1 1 1
Prima serata 1 1 1
Mezzogiorno in allegria 1 1 1
Mattino con te 1 1 1
TG4 ore 13.30 1 1 1
Primo pomeriggio 1 1 1
TG4 ore 19.00 1 1 1
12 13 13
MCB MRB Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 33.300 34.200 13,6
19-25 Luglio 27.000 27.700 13,6
26 Luglio - 1 Agosto 20.500 21.000 13,6
2-8 Agosto (MCL-MRL) 14.600 15.000 14,3
9-15 Agosto (MCM-MRM]) 13.400 13.700 14,7
16-22 Agosto 18.000 18.500 12,3
23-29 Agosto 32.700 33.500 14,3
30 Agosto - 5 Settembre 43.500 44.600 14,3
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
3 PUBLITALIA 80
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

CONSUMER MULTIRETE MCC

MCC MCN
o mud
5 Prima pagina 1 1
Canale 5 news 1 1
Forum 1
Forum (12.00-13.00) 1
Mezzogiorno con Canale 5 2
Pomeriggio estate
Pomeriggio con Canale 5 2 2
Romantico mattino 1 1
Mezzogiorno 1 1 1
Mattino con te 1 1
Pomeriggio con Rete 4 1 1
Prima Serata 1 1
12 12
MCC MRC Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 31.700 32.500 13,0
19-25 Luglio 25.700 26.300 13,0
26 Luglio - 1 Agosto 19.500 20.000 13,0
2-8 Agosto 11.500 11.800 11,3
9-15 Agosto (MCN-MRN]) 10.300 10.600 11,2
16-22 Agosto 16.600 17.000 11,3
23-29 Agosto 31.600 32.400 13,8
30 Agosto - 5 Settembre 42.100 43.100 13,8
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
=2 PUBLITALIA ’80 2
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CONSUMER MULTIRETE MCD

MCD McQ MCD MCS

2-8/8

& el
5 Primo Spettacolo 2 2 2 2
Forum 1

Mezzogiorno weekend 1 1 1 1
Mezzogiorno con Canale 5 1
Pomeriggio estate 1 1
Pomeriggio con Canale 5 2 2 2 2
Prima serata 1 1 1
Domenica 5 sera estate 1 1 1 1
E Telefilm 1 1 1 1

Mezzogiorno in allegria 1 1 1
Pomeriggio con Rete 4 2 2 2 2
12 11 13 13
MCD MRD Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni

netto € netto €

5-18 Luglio 35.700 36.600 14,6
19-25 Luglio (MCQ-MRQ]) 26.200 26.800 13,2
26 Luglio - 1 Agosto 22.000 22.600 14,6
2-8 Agosto 15.200 15.600 14,9
9-15 Agosto (MCS-MRS) 14.000 14.400 15,2
16-22 Agosto (MCQ-MRQ) 17.400 17.800 11,9
23-29 Agosto 35.200 36.000 15,4
30 Agosto - 5 Settembre 46.800 48.000 15,4

| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

GRUPPO MEDIASET

2 &2 PUBLITALIA *80
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CONSUMER MULTIRETE MCE

MCE MCX
o mud
Canale 5 news 1 1
Primo Spettacolo 2 2
Mezzogiorno weekend 1 1
Pomeriggio estate 1 1
Pomeriggio con Canale 5 2 2
Prima serata 1
E Romantico mattino 1 1
Mezzogiorno 1 1 1
Telenovela 1 1
Pomeriggio con Rete 4 1 1
Prima serata 1 1
13 12
MCE MRE Stima GRP'S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
5-18 Luglio 33.200 34.000 13,5
19-25 Luglio 26.900 27.600 13,5
26 Luglio - 1 Agosto 20.400 20.900 13,5
2-8 Agosto 12.400 12.700 12,2
9-15 Agosto 11.200 11.500 12,2
16-22 Agosto 17.800 18.300 12,2
23-29 Agosto 32.800 33.600 14,3
30 Agosto - 5 Settembre (MCX-MRX) 38.800 39.700 12,7
| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
@22 PUBLITALIA ’80 %
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CONSUMER MULTIRETE MCF

& el

5 Primo spettacolo 2
Pomeriggio estate 1
Pomeriggio con Canale 5 1
Pomeriggio con Rete 4 3
Prima serata 3
10
MCF Stima GRP'S
rotazione* 15-64 anni

netto €
5-18 Luglio 22.200 9,1
19-25 Luglio 18.000 9,1
26 Luglio - 1 Agosto 13.600 92,1
2-8 Agosto 8.200 8,1
9-15 Agosto 7.300 8,1
16-22 Agosto 11.700 8,1
23-29 Agosto 21.900 9,6
30 Agosto - 5 Settembre 29.200 9,6

| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

GRUPPO MEDIASET

% &2 PUBLITALIA *80

5977




EEE DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE == ESTQTEEOO 9

CONSUMER MULTIRETE MCG

5 Canale 5 news 1
Pomeriggio con Canale 5 3
Prima serata 1
Pomeriggio con Rete 4 2
Prima serata 4

1"
MCG Stima GRP'S
rotazione* 15-64 anni

netto €
5-18 Luglio 27.700 11,4
19-25 Luglio 22.500 11,4
26 Luglio - 1 Agosto 17.000 1,4
2-8 Agosto 10.200 10,1
9-15 Agosto 9.100 10,1
16-22 Agosto 14.600 10,1
23-29 Agosto 26.000 11,4
30 Agosto - 5 Settembre 34.600 11,4

| prezzi sono comprensivi dello sconto stagionale
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

GRUPPO MEDIASET
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___@_QTEEOO 9 DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE apap

AREA CONFEZIONATO LISTINO 30"

Luglio Luglio Agosto Agosto
rotazione* rotazione PSU rotazione* rotazione PSU
5/7-1/8  1322+ultima 2/8-5/9  1323+ultima

& e
5 Prima pagina 3.600 3.700 3.000 3.050
Canale 5 news 4.500 4.600 4.400 4.500
Primo Spettacolo 2.650 2.700 3.250 3.350
Forum 4.400 4.500 5.200 5.300
Forum (12.00-13.00) 9.000 9.200 10.100 10.350
Mezzogiorno weekend 6.400 6.550 6.800 7.000
Mezzogiorno con Canale 5 6.500 6.650
Pomeriggio estate 10.500 10.750 9.400 9.650
Primo pomeriggio 14.000 14.300
Pomeriggio con Canale 5 7.000 7.200 7.000 7.150
Prima serata 7.800 8.000 7.200 7.350
Domenica 5 sera estate 12.000 12.300 9.200 9.400
Night5-Prestige 6.000 6.200 5.500 5.600
Night5-TG5 notte 2.800 2.900 2.700 2.800
Night5-Elite 1.000 1.100 900 1.000
@ Romantico mattino 1.600 1.650 1.900 1.950
Telefilm 3.400 3.450 3.900 3.950
Mezzogiorno 1 3.900 4.000 4.200 4.300
Mezzogiorno in allegria 6.200 6.350 5.900 6.000
Nightone-Prestige 5.000 5.100 4.400 4.500
Nightone-Nightline 2.900 3.000 2.400 2.500
Nightone-Elite 900 1.000 800 800
a Mattino con te 800 820 850 870
Telenovela 950 970 1.000 1.020
Mezzogiorno con Rete 4 2.200 2.250 2.200 2.250
Domenica 4 5.600 5.750 5.200 5.300
TG4 ore 13.30 3.500 3.600 3.500 3.600
Forum pomeriggio 3.700 3.800 3.700 3.800
Primo pomeriggio 2.000 2.050 2.050 2.100
Pomeriggio con Rete 4 2.500 2.550 2.500 2.550
Prima serata 2.250 2.300 2.200 2.250
TG4 ore 19.00 3.200 3.250 3.300 3.400
Sera 4 4.000 4.100 4.200 4.300
Seratissima 7.500 7.700 7.000 7.200
Night4-Prestige 2.100 2.200 2.100 2.200
Night4-Elite 500 500 500 500

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

2 3 PUBLITALIA 80
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QUOTE IN VALORE

__PERRETE
CANALE 5 60,0
ITALIA 1 30,0
RETE 4 10,0
__PER PRODOTTO
PRIMISSIMA 4,0
TOP 56,0
NEWS E SPORT 13,5
INTRATTENIMENTO 5,5
VARIETY 4,5
CONSUMER 16,5
. QUOTE TOP per rete
CANALE 5 65,0
ITALIA 1 27,0
RETE 4 8,0
@32 PUBLITALIA 80 -
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

TABELLA COEFFICIENTI DI CALCOLO

Non sono ammessi frames in eccedenza rispetto ai formati sottoindicati.

Fino a

10"
15"
20"

,00 frames
,00 frames

,00 frames

0,60
0,70
0,80

30"

,00 frames

1,00

40"
45"
50"
55"
60"

,00 frames
,00 frames
,00 frames
,00 frames

,00 frames

1,40
1,70
1,90
2,20
2,50

Qualora il prezzo risultante dal ricalcolo per formato avesse le unita diverse da 0, verra arrotondato ai 10

Euro superiori

30
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TABELLA COEFFICIENTI DI CALCOLO

Si definisce in co-marketing uno spot contenente riferimenti visivi e/o sonori a piu di un
prodotto/marca. Lo spot deve essere realizzato appositamente e non sara accettato
se composto da piu parti autonome, che, singolarmente, costituirebbero un filmato a se stante.
Per spot co-marketing, la tabella dei coefficienti di calcolo per formato si integra come segue:

Listino base Listino co-marketing
(monoprodotto) (2 prodotti)
Fino a 10" ,00 frames 0,60 0,85
15" ,00 frames 0,70 1,00
20" ,00 frames 0,80 1,15
30" ,00 frames 1,00 1,40
40" ,00 frames 1,40 1,60
45" ,00 frames 1,70 1,90
50” ,00 frames 1,90 2,10
55" ,00 frames 2,20 2,45
60” ,00 frames 2,50 2,80

Non sono ammessi frames in eccedenza rispetto ai formati sopraindicati.
Qualora il prezzo risultante dal ricalcolo per formato avesse le unita diverse da 0, verra
arrotondato ai 10 euro superiori.

MAGGIORAZIONI

10% sul listino co-marketing, per ogni prodotto/marca aggiuntivo al secondo

RIDUZIONI
Solo per spot di durata fino a 30" nei seguenti casi:
- stessa linea 10%
- stessa classe di prodotto, fonte Adex Nielsen.
Sono escluse le classi genericamente codificate “linea”

in quanto gia contemplate dalla precedente riduzione 10%
- visualizzazione e/o citazione dei prodotti aggiuntivi al primo

per una durata complessiva inferiore al 10% della durata dello spot 20%
- promozioni, concorsi, raccolte punti 20%

Le riduzioni di cui sopra sono cumulabili al massimo fino al raggiungimento del valore del
listino base (monoprodotto) per il relativo formato.
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CO-MARKETING

ECCEZIONI

Spot riferiti a servizi

1. Non sara considerato co-marketing labbinamento nellambito dello stesso spot di prodotti
necessari all’erogazione del servizio.

2. La presenza di piu prodotti nello stesso spot non sara considerata co-marketing se la durata
della presentazione del secondo prodotto non supera il 25% della durata complessiva dello spot.

Spot riferiti a promozioni e concorsi

La citazione o visualizzazione del nome dell’azienda fornitrice dei regali non sara considerata
co-marketing, se la durata della presentazione del premio non supera il 25% della durata
complessiva dello spot.

Spot della stessa azienda appartenenti alla stessa marca
Non sara considerata co-marketing la visualizzazione complessiva della linea di prodotti o di prodotti che
hanno un utilizzo combinato.

32 {}
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- LISTINO SPOT PUBBLICITARIO INTERATTIVO
5P

5 Programmazione Digitale Terrestre

IN ULTIMA POSIZIONE NEL BREAK

Tariffa
Per tutte le fasce pubblicitarie, al prezzo pubblicato in questa brochure, si applica un
supplemento del 5%.

Per conoscere tutti i dettagli relativi all'offerta di comunicazione pubblicitaria interattiva
consultare il listino Pubblicita Interattiva - Digitale Terrestre.

s

- AIn
°5 @ Q LisTINO LOGO INTERATTIVO

Su Canale 5, Italia 1 e Rete 4 in Digitale Terrestre & disponibile la versione INLOGO Interattivo.
Per conoscere tutti i dettagli consultare il listino Pubblicita Interattiva - Digitale Terrestre.
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

PRIMISSIMA STIME 15-64 ANNI

Luglio Agosto Agosto

5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9
TG5 ore 8.00 566 493 570
TG5 ore 13.00 2.319 1.888 2.212
Beautiful 2.117 1.435 2.099
TG5 ore 20.00 2.776 2.516 3.052
TG5 ore 20.00 weekend 2.168 2.099 2.457
Estatissima 2.569 2.205 2.921
Premiere 3.019 2.558 3.340
Premiere weekend 1.970 1.838 1.988
Speciale Gransera 2.638 2.188 2.531
Gransera 2.258 1.875 2.364
Gransera weekend 1.952 1.752 1.932
Zelig 2.882
Studio Aperto ore 12.30 2.081 2.033 2.250
Studio Aperto ore 18.30 690 707 781
Prime Time 1.593 1.455 1.624
Italia 1 Crime 1.905 1.579 1.766
Prime Time weekend 1.213 1.151 1.167
Prime Time 2 1.049 988 1.136
Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.016.635)

&
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TOP STIME 15-64 ANNI

Luglio Agosto Agosto
5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9
& e

5 Sera b 1.071 1.255 1.337
Anteprima TG5 ore 20.00 1.606 1.488 2.047
Anteprima TG5 ore 20.00 weekend 1.195 1.370 1.659
TG5 ore 20.00 2.551 2.292 2.796
TG5 ore 20.00 weekend 1.935 1.873 2.211
Estatissima 2.447 2.100 2.782
Speciale Estatissima 2.291 2.019 2.603
Speciale Estatissima weekend 1.753 1.727 1.907
Premiere 2.625 2.188 2.904
Premiere weekend 1.791 1.672 1.806
Speciale Gransera 2.504 2.022 2.379
Gransera 1.932 1.603 1.987
Gransera weekend 1.561 1.401 1.544

Zelig 2.402
Gransera 2 1.161 924 1.112
@ Sera I1 750 726 908
Premiere 886 807 978
Speciale Prime Time 914 787 931
Prime Time 1.225 1.119 1.249
Italia 1 Crime 1.465 1.215 1.357
Prime Time weekend 941 893 905
Prime Time 2 795 749 860
a Tempesta d’amore 535 465 562
Seratissima 769 660 771
Seratissima 2 485 456 538
Controcampo 518

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.016.635)
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NEWS E SPORT STIME 15-64 ANNI

Luglio Agosto Agosto
5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9

o e
5 TG5 ore 8.00 461 407 466
TG5 ore 13.00 2.093 1.714 1.990
Meteo 5 1.759 1.414 1.639
Seconda serata C5 692 614 729
Night5 937 842 971
@ Anteprima Studio Aperto ore 12.30 920 773 853
Studio Aperto ore 12.30 1.706 1.666 1.845
Studio Aperto Meteo 1.206 1.099 1.296
Studio sport 907 863 1.022
Anteprima Studio Aperto ore 18.30 412 372 442
Studio Aperto ore 18.30 600 615 679
Seconda serata I1 601 551 562
Nightone 883 798 799
Sport Club 820 480 1.203
a Seconda serata R4 458 370 439
Night4 482 449 503
Calcio 4 345

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.016.635)
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INTRATTENIMENTO GIOVANE STIME 15-64 ANNI

Luglio Agosto Agosto

5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9

@ Comics 853 793 949
Planet 733 591 802
Pomeriggio con 11 485 462 515
Pomeriggio weekend 658 563 613

Prima serata 612 558 750

VARIETY STIME 15-64 ANNI

Luglio Agosto Agosto
5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9
& e

5 Anteprima TG5 ore 13.00 1.374 1.214 1.385
Beautiful 2.082 1.324 2.069
Centovetrine 2.148 1.331 2.110

Game Show 840
Preserale 803 855
Milionario 1.014

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.016.635)
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TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO

Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria

o d Luglio Agosto Agosto
5 5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9
P TG5 ore 8.00 4.188 4.054 4.434
TG5 ore 13.00 14.496 13.692 15.057
Beautiful 14.659 14.650 15.164
TG5 ore 20.00 16.165 14.567 18.309
TG5 ore 20.00 weekend 13.597 13.269 15.674
Estatissima 17.255 15.622 19.545
Premiere 19.192 17.186 21.284
Premiere weekend 14.453 14.333 16.943
Speciale Gransera 19.237 17.342 21.223
Gransera 18.281 16.012 20.107
Gransera weekend 15.211 15.058 17.680

Zelig 18.987
T Serab 11.851 10.786 12.736
Anteprima TG5 ore 20.00 13.465 12.121 14.602
Anteprima TG5 ore 20.00 weekend 11.009 11.176 12.450
TG5 ore 20.00 16.165 14.567 18.309
TG5 ore 20.00 weekend 13.597 13.269 15.674
Estatissima 17.255 15.622 19.545
Speciale Estatissima 18.288 16.638 20.581
Speciale Estatissima weekend 14.249 14.641 16.879
Premiere 19.192 17.186 21.284
Premiere weekend 14.453 14.333 16.943
Speciale Gransera 19.607 17.371 21.275
Gransera 17.902 15.332 18.984
Gransera weekend 14.270 13.736 15.960

Zelig 17.289
Gransera 2 12.444 10.827 13.020
NS TG5 ore 8.00 3.993 3.747 4.109
TG5 ore 13.00 14.496 13.692 15.057
Meteo 5 14.581 13.739 15.166
Seconda serata C5 9.338 8.200 9.676
Night5 9.195 8.983 9.639
V Anteprima TG5 ore 13.00 12.236 11.532 12.659
Beautiful 14.356 14.285 14.857
Centovetrine 12.566 12.578 13.111

Game Show 9.727
Preserale 9.064 10.412
Milionario 10.173

T.A. Ind. = stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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DAL 5 LUGLIO AL 5 SETTEMBRE

TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO

Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria

Luglio Agosto Agosto
5/7-1/8 2-22/8 23/8-5/9

P Studio Aperto ore 12.30 12.153 11.486 12.557
Studio Aperto ore 18.30 7.899 7.556 8.304
Prime Time 19.723 17.216 21.288
Italia 1 Crime 19.038 17.268 21.034
Prime Time weekend 15.724 15.056 17.914
Prime Time 2 14.843 12.592 15.321

T Serall 15.584 13.988 17.524
Premiere 18.288 16.638 20.581
Speciale Prime Time 19.911 17.133 21.718
Prime Time 19.132 16.109 20.120
Italia 1 Crime 18.207 16.427 20.030
Prime Time weekend 15.462 14.745 17.515
Prime Time 2 13.017 11.143 13.189

NS Anteprima Studio Aperto ore 12.30 8.839 8.383 9.100
Studio Aperto ore 12.30 12.153 11.486 12.557
Studio Aperto Meteo 13.667 12.937 14.183
Studio Sport 14.562 13.822 15.136
Anteprima Studio Aperto ore 18.30 6.661 6.604 6.941
Studio Aperto ore 18.30 7.899 7.556 8.304
Seconda serata |1 8.301 7.366 8.369
Nightone 9.300 9.141 9.742
Sport Club 11.054 10.641 13.993

| Comics 12.309 11.574 12.814
Planet 8.668 8.593 9.048
Pomeriggio con I1 6.982 6.977 7.074
Pomeriggio weekend 9.457 8.714 9.865
Prima serata 11.636 10.762 12.704

T Tempesta d’amore 15.003 13.409 16.740
Seratissima 18.552 15.855 19.672
Seratissima 2 12.490 10.856 13.008
Controcampo 13.588

NS
Seconda serata R4 8.752 7.690 8.535
Night4 7.684 7.386 7.960
Calcio 4 7.434

T.A. Ind. = stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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MODALITA DI PROGRAMMAZIONE

ORARIO DI EMISSIONE DEI BREAK

L'emissione del break si intende regolarmente avvenuta quando la differenza rispetto all'orario di
emissione prevista € contenuta entro i 20 minuti.

In caso di ritardo/anticipo (calcolato dallinizio del break) rispetto all'orario previsto nel calendario,
verranno riconosciuti i seguenti rimborsi:

dal 21" al 30°: riduzione del 5%
dal 31" al 40°: riduzione del 15%
oltre i 40’: riduzione del 30%

Quanto sopra non si applica:

® ai break appartenenti ai programmi che iniziano nel prime time, purché l'emissione avvenga
all'interno del programma stesso.

® ai break riferiti alle manifestazioni sportive (partite di calcio, motociclismo, boxe,etc.) e alla
programmazione cinematografica.

INTERRUZIONE DEI PROGRAMMI

Publitalia ‘80 pur impegnandosi, nell'area della qualita, a programmare i break ad interruzione dei vari
programmi, non riconosce alcun risarcimento qualora cio non avvenga.

CAMBIO MERCE

Per i contratti che prevedono la cessione di spazi pubblicitari in cambio merce, attraverso la nostra
controllata Promoservice, i valori esposti nel presente listino potrebbero subire maggiorazioni in funzione del
periodo della campagna, del tipo di spazi utilizzati e delle caratteristiche merceologiche dei
prodotti.

CONDIZIONI COMMERCIALI

Le stime di ascolto pubblicate nella brochure non sono vincolanti ai fini della definizione dei contratti
pubblicitari.

40 {}
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ESTRATTO DELLE CARATTERISTICHE TECNICHE DEI MATERIALI

TEMPI DI CONSEGNA

Almeno 8 giorni (feriali] prima del primo giorno
previsto di programmazione per Canale 5, Italia 1,
Rete 4.

QUANTITA E TIPOLOGIA DEI MATERIALI

Nr. 2 videocassette in formato:

preferibilmente

DYPTTY BETACAM

o in alternativa,

per CIASCUN soggetto previsto. E possibile in
alternativa inviare un file per singolo soggetto
con il digital delivery di Adstream ltalia.
Publitalia '80 si riserva la facolta di rifiutare
i materiali non conformi alla tipologia, alla quan-
tita e alle caratteristiche tecniche indicate.

CARATTERISTICHE TECNICHE

m Ogni registrazione deve essere preceduta da: -
almeno 30 secondi di segnale "BARRE TEST" a
norme EBU con segnale audio a 1000 Hertz al
Livello di Riferimento - almeno 30 secondi di
segnale “NERO VIDEQ” e “Silenzio Audio”.

® | livelli audio sono:

- Il livello di allineamento (AL) é: REF.=-18 dBFs
su scala “EBU Digital” (che su strumenti analogi-
ci corrisponde a 0 VU e -6 PPM “DIN Scale”).

- Il massimo livello di picco (PML) é: -12 dBFs
EBU Digital [se letto su scala digitale con balisti-
ca QPPM], ovvero -9 dBFs EBU Digital (se letto su
scala digitale con balistica TRUE PEAK)].

Nota: in attesa di definire i parametri e gli stru-
menti per la misurazione del loudness, si assume
come strumento di riferimento il VU (ref. IEC 268-
17), dove il programma mixato non dovra mai

superare i valori di 0 VU, fermo restando
che comunque anche il valore di picco massimo
dovra essere rispettato.

m |l messaggio audio preferibilmente
Stereofonico o Dolby Surround Prologic
(speaker/colonna sonora) dovra essere registrato
sui canali 1-2 e duplicato sui canali 3-4.

m | livelli VIDEO, AUDIO e CROMINANZA dei
filmati dovranno essere uniformati ai segnali test
(barre/notal.

Non potranno essere richiesti interventi e/o
modifiche tecniche sui materiali gia consegnati o
in corso di programmazione.

Tali interventi dovranno essere sempre e comun-
que effettuati a cura del Cliente e/o Agenzia for-
nitori del materiale stesso.

I materiali consegnati verranno visionati al fine di
verificarne la coerenza con la normativa vigente e
con le condizioni contrattuali sottoscritte all’'ordi-
ne.

Non saranno ammessi frames in eccedenza.

SERVIZIO CONTROLLO QUALITA:
LEGALE 02/21026063
QUALITA 02/21023051

I materiali dovranno essere consegnati esclusiva-
mente a:

PUBLITALIA '80

Palazzo Cellini

Ufficio Materiali 2° piano

Milano 2 - 20090 Segrate MILANO

Tel. 02/21023051 - 02/21022176.

Per le norme vedi pagine seguenti delle
“Condizioni Generali di Contratto”
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At
LOGO

TEMPI DI CONSEGNA

Almeno 10 giorni prima del primo giorno previsto di
programmazione.

QUANTITA E TIPOLOGIA DEI MATERIALI

Un'animazione composta da un massimo 250
immagini Tga numerate sequenzialmente con la
parte numerica alla fine del nome.

La stessa animazione deve essere presente anche
in formato Windows Media Video.

CARATTERISTICHE TECNICHE

® Animazione:

- sequenza di Tga32 bit (con canale alpha in
modalita “straight”) formato PAL (720*576), ordine
dei field “upper”.

® Area di rispetto:
- le safe-areas del PAL e il marchio di stazione
delle reti.

L'altezza massima da non superare ¢ la riga 463
dello schermo, mentre in orizzontale non deve
oltrepassare la colonna 555.

SERVIZIO CONTROLLO QUALITA:
LEGALE 02/21026063
QUALITA 02/21023051

| materiali dovranno essere consegnati
esclusivamente a:

PUBLITALIA '80

Palazzo Cellini

Ufficio Materiali 2° piano

Milano 2 - 20090 Segrate MILANO
Tel. 02/21023051 - 02/21022176.

Per le norme vedi pagine seguenti delle

“Condizioni Generali di Contratto”

TL
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CONDIZIONI GENERALI DI CONTRATTO

1. 0GGETTO

Oggetto delle presenti condizioni generali di contratto (d'ora
in avanti, le “Condizioni Generali") & la regolamentazione dei
contratti fra Publitalia ‘80 S.p.A. (d'ora in avanti, “Publitalia”) e il
cliente inserzionista (d'ora in avanti,l'""Utente”) relativi all'acqui-
sto di spazi pubblicitari sulle emittentitelevisive e/o le testate
giornalistiche e/o quegli ulteriori mezzi(d'ora in avanti, i “Mezzi")
di cui Publitalia curera la vendita a terzi.

2. CONCLUSIONE DEL CONTRATTO

2.1. La conclusione del contratto avente ad oggetto l'acquisto
di spazi pubblicitari sui Mezzi (d'ora in avanti, il “Contratto”)
avverra mediante ricezione dell'Utente del modulo inviato da
Publitalia, con cui si conferma 'ordine effettuato telefonicamente
e/o per iscritto [d'ora in avanti, la “Conferma d'ordine”), di cui le
Condizioni Generali costituiscono allegato.

2.2. La Conferma d'ordine dovra indicare i Mezzi, il periodo pre-
visto per l'inizio della diffusione dei messaggi pubblicitari (d'ora
in avanti, i “Messaggi”), la loro durata, le fasce orarie e/o il loro
posizionamento sui Mezzi e il corrispettivo dovuto dall'Utente
(d'ora in avanti, il “Corrispettivo”).

2.3. La ricezione della Conferma d'ordine costituira, ai sensi
dell'art. 1326 c.c., conclusione del Contratto. L'Utente si impegna-
ad effettuare qualunque contestazione relativa alla conclusione-
del Contratto e/o a difformita fra il contenuto dell'ordine effettua-
to e la Conferma d'ordine inviata da Publitalia entro 7 giornidalla
ricezione della stessa.

3. CONSEGNA DEL MATERIALE

3.1. L'Utente si impegna a consegnare, in duplice copia, il mate-
riale [d'ora in avanti, il “Materiale”) relativo ai Messaggi almeno
otto giorni feriali prima della data prevista in Contratto per U'inizio
della diffusione, ovvero nei tempi tecnici comunicati di volta in
volta da Publitalia necessari per i singoli Mezzi, nei luoghi comu-
nicati da Publitalia. Il Materiale dovra corrispondere alle qualita e
caratteristiche tecniche precisate da Publitalia, necessarie per
una corretta trasmissione dei Messaggi nel rispetto delle condi-
zioni, modalita e caratteristiche del contenuto (durata del
Messaggio, etc.) previste dal Contratto.

3.2. Qualora il Materiale, in duplice copia, non dovesse essere-
consegnato a Publitalia nel termine di cui al punto 3.1, l'Utente
sara comungque obbligato al pagamento del Corrispettivo.

3.3. Publitalia avra facolta di non trasmettere il Messaggio qua-
lora il Materiale sia difettoso e/o non conforme agli standard tec-
nici e/o abbia caratteristiche differenti da quelle concordate.

3.4. In caso di rifiuto di trasmettere il Messaggio per motivi di
cui al punto 3.3, Publitalia provvedera a comunicarlo per iscritto
all'Utente, che avra la facolta di fornire altro materiale pubblici-
tario, purché venga consegnato a Publitalia entro i tempi indicati
al punto 3.1. Qualora l'Utente non dovesse provvedere a fornire
altro materiale a Publitalia, o tale materiale non dovesse perve-
nire entro il termine stabilito al punto 3.1, ovvero Publitalia
dovesse nuovamente rifiutare la trasmissione del Messaggio per
motivi di cui al punto 3.3, l'Utente sara tenuto in ogni caso al
pagamento del Corrispettivo.

o

3.5. Qualora non sia diversamente convenuto nel Contratto, il
Materiale restera di proprieta di Publitalia. In caso di pattuita
restituzione, l'Utente si impegna a ritirare il Materiale entro i due
mesi successivi all'ultima programmazione del Messaggio. In
mancanza, Publitalia avra diritto di distruggere il Materiale senza
che l'Utente possa vantare pretese a nessun titolo.

4. CONFORMITA A LEGGI, REGOLAMENTI E USI

4.1. L'Utente si impegna a garantire la conformita dei Messaggi
a leggi, regolamenti e usi vigenti e, fra l'altro, si impegna ad
accettare e rispettare il Codice di Autodisciplina della
Comunicazione Commerciale, che dichiara di conoscere, e le deci-
sioni assunte dal Giuri. L'Utente dovra tenere indenne Publitalia
da ogni responsabilitache possa derivare a suo carico da qualun-
que violazione di leggi, regolamenti, convenzioni, fra cui, a titolo
esemplificativo, codici relativi alle telecomunicazioni, alla pubbli-
cita, alla tutela dei dati personali, derivante dalla trasmissione
dei Messaggi.

4.2. Publitalia avra facolta, dandone comunicazione per iscritto
all'Utente, di non trasmettere e/o di sospendere la trasmissione
dei Messaggi qualora il loro contenuto sia contrario a leggi, rego-
lamenti, usi o al buon costume, o in caso leda diritti di terzi.
L'Utente si impegna ad uniformare il contenuto dei Messaggi a
regolamenti, direttive e/o ordini che dovessero essere emanati,
successivamente alla trasmissione dei Messaggi, dall'autorita
giudiziaria, dal Giuri di Autodisciplina Pubblicitaria, dall'Autorita
Garante della Concorrenza e del Mercato, nonché da altre autori-
ta amministrative e/o giurisdizionali.

4.3. L'Utente garantisce di essere titolare dei diritti di utilizza-
zione economica dei Messaggi e di essere in possesso delle auto-
rizzazioni necessarie per la loro diffusione e si impegna a manle-
vare e tenere indenne Publitalia da qualsiasi conseguenza pregiu-
dizievole dovesse derivargli a causa del contenuto dei Messaggi
e/o dalla loro trasmissione. L'Utente si impegna, a semplice
richiesta di Publitalia, ad esibire i documenti comprovanti l'otteni-
mento delle autorizzazioni necessarie per la diffusione dei
Messaggi.

5. PROGRAMMAZIONE

5.1. Qualora non sia gia previsto nel Contratto, e dietro richie-
sta scritta dell'Utente, Publitalia comunichera allo stesso, alme-
nosette giorni prima della data prevista per la prima diffusione, la
programmazione dei messaggi, con l'indicazione dei giorni e/o dei
punti ora (d'ora in avanti, la “Programmazione”).

5.2. L'Utente riconosce che la Programmazione ha valore
indicativo. La stessa potra essere soggetta a variazioni
derivanti da esigenze tecniche e/o di programmazione generale.

5.3. Publitalia, pertanto, non sara responsabile nel caso in cui i
Messaggi non dovessero essere trasmessi nelle date e/o punti ora
di Programmazione. In questo caso, Publitalia avra facolta di tra-
smettere i Messaggi in un giorno successivo - comunque entro e
non oltre 7 giorni dalla data prevista dalla Programmazione - ne
rispetto della fascia e/o posizione e/o collocazione e della durata
prevista o, alternativamente, di corrispondere all'Utente il corri-
spettivo pagato per l'acquisto dello spazio pubblicitario in cui il
Messaggio non é stato trasmesso, senza che 'Utente possa vanta-
re pretesa alcuna anche a titolo di risarcimento del danno.
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CONDIZIONI GENERALI DI CONTRATTO

5.4. E' esclusa ogni responsabilita di Publitalia nell'ipotesi di
interruzioni, malfunzionamenti, sciopero dei Mezzi, mancata atti-
vazione dei servizi di telecomunicazione o comunque a cause indi-
pendenti dalla volonta di Publitalia che comportino la mancata
diffusione dei Messaggi.

6. CORRISPETTIVO. MODALITA DI PAGAMENTO

6.1. Come corrispettivo dell'acquisto degli spazi pubblicitari,
['Utente si impegna a pagare gli importi indicati nel Contratto
(d'ora in avanti, il “Corrispettivo”).

6.2. Qualora non sia diversamente pattuito in Contratto, il paga-
mento del Corrispettivo dovra essere effettuato entro 45 giorni
dalla data di emissione della fattura da parte di Publitalia, senza
possibilita di compensazione e/o deduzione di qualsiasi natura.

6.3. In caso di ritardo nei pagamenti, Publitalia avra facolta di
richiedere gli interessi moratori pari al tasso Euribor 3 mesi mag-
giorato di 7 punti, previa formale richiesta.

7. RECESSO DELL'UTENTE

7.1. L'utente avra la facolta di recedere dal contratto a condi-
zione che tale volonta venga comunicata a mezzo raccomandata
a/r che dovra pervenire a Publitalia almeno 60 giorni prima della
data prevista per la prima diffusione dei Messaggi.

7.2. In caso di esercizio della facolta di recedere dal Contratto
di cui al punto 7.1, l'Utente si impegna a corrispondere un impor-
to pari al 35% del Corrispettivo a titolo di penale, salva la prova
del maggior danno da parte di Publitalia.

8. DECADENZA DAL BENEFICIO DEL TERMINE

Qualunque inadempimento e/o ritardo nel pagamento del corri-
spettivo relativo a prestazioni in corso, gia eseguite e/o comunque
dovuto, a qualunque titolo, costituira, per Publitalia, diritto ad
ottenere, immediatamente, l'intero pagamento dei propri crediti e
conseguentemente, per 'Utente, la decadenza dal beneficio del
termine e/o delle dilazioni eventualmente riconosciutegli in pre-
cedenza.

9. CESSIONE DI CREDITO

Publitalia potra cedere a terzi i crediti derivanti dal Contratto.
L'Utente, ai sensi dell'articolo 1264 c.c., dichiara di accettare
L'eventuale cessione e di rinunciare ad opporre compensazioni ai
sensi dell'articolo 1248 c.c..

10. RECLAMI-DECADENZA

In caso di irregolarita eventualmente riscontrate nella diffusio-
ne dei messaggi pubblicitari, 'Utente s'impegna a pena di deca-
denza, a notificarle a Publitalia a mezzo lettera raccomandata a.r.
che dovra pervenire entro quindici giorni dalla data della diffusio-
ne relativa con l'indicazione dell'irregolarita riscontrata. Nel caso
in cui ritenga il reclamo fondato, Publitalia avra facolta di tra-
smettere i Messaggi viziati da irregolarita in un giorno successivo
- comunque entro e non oltre 3 mesi dalla data prevista dalla
Programmazione - nel rispetto della fascia e/o posizione e/o col-
locazione in genere e della durata prevista o, alternativamente, di
corrispondere all'Utente il corrispettivo pagato per L'acquisto del
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relativo spazio pubblicitario, senza che ['Utente possa vantare
pretesa alcuna a titolo di risarcimento del danno.

11. CLAUSOLA RISOLUTIVA ESPRESSA

Il mancato pagamento anche di uno solo dei corrispettivi dovu-
ti e/o degli eventuali interessi di mora da parte dell'Utente, potra
dar luogo alla risoluzione del Contratto, ai sensi dell'art. 1456
c.c.. La risoluzione diventera operativa a seguito dell'invio di let-
tera raccomandata a.r. con cui Publitalia dichiara di volersi servi-
re della presente clausola.

12. SPESE

Tutte le spese derivanti dal Contratto, fra cui - a titolo esempli-
ficativo - l'imposta sulla pubblicita ed i diritti sulle pubbliche
affissioni, sono esclusivamente a carico dell'Utente.

13. MODIFICHE

Ogni modifica al Contratto ed alle Condizioni generali sara vali-
da ed efficace solo se effettuata per iscritto e sottoscritta da
entrambe le parti.

14. PREVALENZA DI DISPOSIZIONI

In caso di contrasto tra quanto previsto nelle Condizioni gene-
rali e quanto indicato nel Contratto, prevarranno le disposizioni
contenute nel contratto.

15. FORO COMPETENTE

Per qualunque controversia comunque derivante dalle
Condizioni generali e/o dal Contratto, sara esclusivamente com-
petente il Foro di Milano.

16. TUTELA DEI DATI PERSONALLI

L'Utente & informato che i dati personali che lo riguardano ver-
ranno da noi utilizzati anche con l'ausilio di strumenti elettronici,
nel pieno rispetto del D.Lgs. 196/2003 (Codice della Privacy)
anche con la loro eventuale comunicazione a societa del gruppo
Mediaset, per finalita amministrative, legali, gestionali, finanzia-
rie e statistiche. Titolare del trattamento dei dati é la scrivente
Societa Publitalia '80 S.p.A. con sede in Milano, Via Paleocapa 3;
per ogni richiesta ci si puo rivolgere al Coordinatore
Regolamentazione e Adempimenti Istituzionali di Publitalia '80
S.p.A. - Palazzo Cellini Milano Due 20090 Segrate - ed esercitare i
diritti attribuiti dall'art. 7 del D.Lgs. 196/2003 e, in particolare, il
diritto di ottenere l'indicazione dell'origine dei dati personali; di
ottenere l'aggiornamento, la rettificazione, l'integrazione, la can-
cellazione dei dati, nonché di opporsi al loro trattamento per
motivi legittimi.

17. CODICE ETICO

L'Utente dichiara di avere preso atto del Codice Etico adottato
da Publitalia, la cui osservanza costituisce parte essenziale delle
obbligazioni assunte con la sottoscrizione del presente Contratto.
Eventuali violazioni del Codice Etico di tempo in tempo vigente
potranno, pertanto determinare, nei casi pil gravi, la risoluzione
del presente contratto nonché il risarcimento dei danni eventual-
mente subiti da Publitalia.
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SEDE CENTRALE

Palazzo Cellini - Milano 2 - 20090 Segrate

tel. 02/2102.1 - telex 316197 Canl5

Internet: www.publitalia.it - E-Mail: publitaliaonline@publitalia.it

SEDI REGIONALI

LOMBARDIA

Milano Palazzo Cellini - Ml 2 tel. 02 / 21021
Brescia via Creta, 26 tel. 030 / 2279711
LIGURIA

Genova via Corsica, 14 tel. 010 / 5748611
PIEMONTE e VAL D’AOSTA

Torino corso Emilia, 6/A tel. 011 /2387111
TRE VENEZIE

Padova via Niccolo Tommaseo, 8/A tel. 049 / 8242311
Verona stradone San Fermo, 22 tel. 045 /8678911
EMILIA ROMAGNA

Bologna via Farini, 11 tel. 051/ 2757011
Parma strada della Repubblica, 42 tel. 0521/ 232711

TOSCANA e MARCHE
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Firenze viale Michelangiolo, 19 tel. 055/ 6816511
Osimo via della Chiusa, 6/A tel. 071/ 7202220
CENTRO SUD

Roma via C. Dolci, 5 tel. 06 / 361711
Napoli via Boccaccio, 2 tel. 081 /5758811
Palermo via Ugo La Malfa, 56 tel. 091 / 6882523
Bari via Sparano, 56 tel. 080 / 5250211
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