








DAL 4 DICEMBRE AL %ENNAIO

PRIMISSIMA LISTINO 30"
PRIMA POSIZIONE ASSOLUTA

Dicembre Strenne
4-24]/12 25/12-7/1
& e

B 1655.00 8.800 7.000
TG5 13.00 31.200 27.000
Beautiful 26.300 21.800
TG5 20.00 90.700 77.700
TG5 20.00 weekend 75.700 64.400
TG5 20.00 Strenne 67.000 56.500
Striscia la notizia 81.000 72.500
Striscia la notizia Strenne 67.000 57.800
Premiere 98.400 82.500
Premiere weekend 68.200 67.500
Premiere weekend Strenne 67.800 56.000
Grande Fratello 83.300 76.200
Fiction 5 69.300 60.500
Distretto di polizia 74.800 64.300
Speciale Gransera 70.500 64.500
Gransera 66.200 53.500
Gransera weekend 47.800 42.600
Gransera Strenne 37.500
@ Studio Aperto 12.30 24.000 22.700
Studio Aperto 18.30 13.300 11.000
C.S. 48.500 37.200

Cinema 1 40.000
Italia 1 Show 40.400 38.500
Prime Time 38.200 32.000

Colorado 49.800
Prime Time Family 29.600 26.700
Prime Time 2 25.500 23.400
Prime Time Strenne 15.000
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TOP LISTINO 30"

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24/12 25/12-7/1 25/12-7/1
rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
Sera b 41.000 42.300 36.300 37.400
Sera 5 weekend 34.300 35.300 28.700 29.600
Anteprima TG5 20.00 59.000 44.000
(valido per tutti i formati fino a 30”)
Anteprima TG5 20.00 weekend 45.000 40.000
(valido per tutti i formati fino a 30”)
Anteprima TG5 20.00 Strenne 40.500 36.000
(valido per tutti i formati fino a 30”)
TG5 20.00 80.000 82.500 68.500 70.500
TG5 20.00 weekend 66.800 68.800 56.800 58.500
TG5 20.00 Strenne 59.000 60.800 49.800 51.300
Striscia la notizia 73.500 75.700 65.800 67.800
Striscia la notizia Strenne 60.800 62.600 52.500 54.000
Speciale striscia 73.500 75.700 64.000 65.900
Speciale striscia weekend 56.000 57.700 53.500 55.000
Speciale striscia Strenne 55.600 57.300 49.400 50.800
Premiere 81.500 84.000 68.300 70.400
Premiere weekend 59.000 60.800 58.500 60.300
Premiere weekend Strenne 58.700 60.500 48.500 50.000
Grande Fratello 63.500 65.500 58.000 59.700
Grande Fratello 2a serata 53.000 54.600 48.200 49.700
Mai dire Grande Fratello 28.500 29.400 25.400 26.200
Fiction 5 55.000 56.700 48.000 49.500
Distretto di polizia 57.000 58.700 49.000 50.500
Speciale Gransera 64.000 58.500
Gransera 52.500 54.200 42.500 43.800
Gransera weekend 38.000 39.200 33.800 34.800
Gransera 2 27.500 28.400 23.400 24.200
Gransera Strenne 29.800 30.700

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

Per tutte le fasce evidenziate, la rotazione 1a+2a+ultima (PSU) si intende riferita solo alla 2a+ultima.
Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e l'altra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino
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TOP LISTINO 30"

DALADWEMBREAL?EENNAW

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24/12 25/12-7/1 25/12-7/1
rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
Sera 1 20.000 20.600 17.000 17.500
Premiere 25.500 26.300 20.800 21.400
Premiere weekend 21.000 21.600
C.S. 38.500 39.600 29.500 30.400
Speciale Prime Time 21.000 21.600 18.200 18.800
Cinema 1 30.500 31.400
News 1 30.500 31.400
Italia 1 Show 29.600 30.500 28.200 29.000
Italia 1 Show 2 22.000 22.700
Prime Time 28.000 28.800 23.500 24.200
Colorado 36.500 37.600
Colorado 2 23.500 24.200
Prime Time Family 23.500 24.200 21.200 21.800
Prime Time 2 18.000 18.600 16.500 17.000
Prime Time Strenne 12.000 12.400
Controcampo 8.500 8.800
Europa League Top 28.000 28.800
Superspot Europa League Top (15”) 28.000
Tempesta d’amore 10.000 10.300 7.000 7.200
Sera 4 7.800 8.000 5.400 5.550
Speciale Cinema 4 10.000
Cinema 4 11.500 11.900
News 4 11.500 11.900
Serie Top 10.400 10.700 7.400 7.700
Seratissima 11.300 11.600 8.200 8.450
Seratissima weekend 9.200 9.500 6.300 6.500
Seratissima 2 7.500 7.750 5.000 5.150
Seratissima Strenne 6.400 6.600 5.400 5.550

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
Per tutte le fasce evidenziate, la rotazione 1a+2a+ultima (PSU) si intende riferita solo alla 2a+ultima.
Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e l'altra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino.
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NEWS E SPORT LISTINO 30"

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24/120 25/12-7/1 25/12-7/1
rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
Prima pagina 4.400 4.500 2.850 2.900
Canale 5 news 7.200 7.350
TG5 8.00 7.000 7.150 5.600 5.700
Mattino 5 5.200 5.300
TG5 13.00 27.000 27.500 23.500 24.000
Meteo 5 23.700 24.200 20.200 20.600
Seconda serata C5 11.800 12.200 11.500 11.900
Night5 12.000 12.400 11.600 12.000
(1in Prestige, 1 in TG5 notte e 1 in Elite)
Anteprima Studio Aperto 12.30 8.700 8.900 7.800 8.000
Studio Aperto 12.30 19.000 19.400 18.000 18.400
Studio Aperto Meteo 13.500 13.800 13.000 13.300
Studio Sport 11.600 11.850 10.000 10.200
Anteprima Studio Aperto 18.30 6.200 6.300 5.000 5.100
Studio Aperto 18.30 11.000 11.200 9.000 9.150
Studio Sport Sera 7.100 7.250 6.000 6.150
Sport Club 9.000 9.200
Seconda serata I1 9.000 9.300 8.500 8.800
Nightone 9.300 9.700 8.700 9.000
(1in Prestige, 1 in Nightline e 1 in Elite)
Seconda serata R4 4.400 4.550 3.200 3.300
Nights4 4.100 4.200 2.800 2.900

(1in Prestige e 1 in Elite)

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
Per tutte le fasce evidenziate, la rotazione 1a+2a+ultima (PSU) si intende riferita solo alla 2a+ultima.

Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e laltra.
L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino.
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

INTRATTENIMENTO GIOVANE LISTINO 30"

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24/12 25/12-7/1 25/12-7/1
— rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
&

Speciale Amici 24.500 25.000 19.600 20.000

Amici 11.800 12.000
@ Comics 11.500 11.700 11.200 11.400
Planet 1 7.600 7.800 6.600 6.700
Italia 1 Girls 6.700 6.850 6.000 6.150
Pomeriggio con 11 4.600 4.700 3.800 3.900

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia
ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e laltra.

L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino.
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VARIETY LISTINO 30~

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24(12 25/12-7/1 25/12-7/1
— rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
&
5 Forum 11.300 11.500
Anteprima TG5 13.00 17.000 13.400
(valido per tutti i formati fino a 30”)
Beautiful 23.800 24.300 19.800 20.200
Centovetrine 27.000 27.500
Uomini e donne 18.500 18.900
Grande Fratello weekend 20.000 20.400 18.300 18.700
Primo pomeriggio 15.800 16.100 15.000 15.300
Pomeriggio con Canale 5 14.200 14.500
Grande Fratello preserale 14.200 14.500 11.400 11.600
Prima serata 13.800 14.100 11.200 11.400
Avanti un altro! 22.500 23.000
Game Show 18.000 18.400 15.000 15.300
Verissimo 15.300 15.600 12.000 12.250
E Mezzogiorno 1 4.200 4.300
Sabato 1 7.600 7.750 6.000 6.100
Prima Serata 8.000 8.150 6.300 6.450
Preserale family 7.300 7.450 5.600 5.700

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

Nelle fasce orarie con programmazione a film, il listino della fascia pubblicitaria corrispondente si applica sia

ai breaks collocati all'interno delle parti del film sia ai breaks collocati tra una parte e laltra.

L'acquisto per punto ora e per giorno prevede una maggiorazione del 10% sul prezzo di listino.
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Nella conferma delle richieste verra data priorita all'acquisto dell'intera settimana.
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G

Sovrimpressione animata di 107,
emessa all'interno del programma di Prime Time

Listino per tutti i formati fino a 10", 2 passaggi per serata

’

AIn
LOGO

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1
Grande Fratello 95.000 87.000
Fiction 5 82.500 72.000
Distretto di polizia 85.500 73.500
Gransera 78.000 63.000
Gransera weekend 57.000
C.S.l. 58.000 44.000
Italia 1 Show 44.000 42.000
Prime Time 42.000 35.000
Colorado 55.000
Controcampo 13.000
Serie Top 14.500 10.500
Seratissima 16.000 11.500
Seratissima weekend 13.000
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

CONSUMER MONORETE M4P

4-24/12
n Mattino con te 2
Telenovela 2
Mezzogiorno con Rete 4 1
Pomeriggio con Rete 4 3
Prima serata 3
Tempesta d’amore 1
12
M4P R4P Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 18.500 19.000 9,7
18 - 24 Dicembre 12.400 12.700 9,7

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

CONSUMER MONORETE M4D

4-24/12
a TG4 giorno 1
Prima serata 1
TG4 19.00 1
Sera 4 1
A
M4D R4D Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 7.600 7.800 4,0
18 - 24 Dicembre 5.100 5.200 4,0

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

CONSUMER MULTIRETE MCA
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G

4-17/12 18-24/12 25-31/12 1-71
Canale 5 news 1 1
Primo spettacolo 1 1 1 1
Forum 1 1 1 1
Pomeriggio con Canale 5 1 1
Prima serata 1 1
Mezzogiorno weekend 1 1
Sabato 5 1 1
Domenica 5 1 1
Prima mattina 1 1
Mattino 1 1 1
Mezzogiorno 1 1 1
Mattina in famiglia 1 1
Mattino con te 1 1
Telenovela 2 2 1 1
TG4 giorno 1 1
Mezzogiorno con Rete 4 1 1 2 2
Forum pomeriggio 1 1
Pomeriggio con Rete 4 1 1 2 2
Prima serata 1 1
Seratissima 1 1
Domenica 4 1 1 1 1
11 12 19 18
MCA MRA Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 23.800 24.400 11,1
18 - 24 Dicembre 21.700 22.300 13,7
25 - 31 Dicembre 32.500 33.300 27,0
1 -7 Gennaio 28.700 29.400 23,9
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CONSUMER MULTIRETE MCB
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DAL 4 DICEMBRE AL 7 GENNAIO II
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4-17/12 18-24/12 25-31/12 1-7/1
Canale 5 news 1 1
Mattino 5 1 1
Primo spettacolo 1 1 2 2
Forum 1 1 1 1
Forum 12-13 1 1
Primo pomeriggio 1 1 1
Pomeriggio con Canale 5 1 1
Sabato 5 1
@ Prima mattina 1 1
Mattina in famiglia 1 1
Mattino con te 2 2 1 1
Telenovela 1 1
Mezzogiorno con Rete 4 2 2
Primo pomeriggio 1 1
Forum pomeriggio 1 1 1 1
Pomeriggio con Rete 4 2 2 1 1
Prima serata 1 1
Sera 4 1 1
Seratissima 1 1
Domenica 4 1 1
1" 12 18 17
MCB MRB Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 22.200 22.800 10,3
18 - 24 Dicembre 21.800 22.400 13,8
25 - 31 Dicembre 32.200 33.000 26,8
1 -7 Gennaio 28.400 29.200 23,7

| prezzi sono comprensivi della promozione

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

CONSUMER MULTIRETE MCC
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

4-17/12 18-24/12 25/12-7/1
Canale 5 news 1
Mattino 5 1 1
Primo spettacolo 1 1 2
Mezzogiorno weekend 1
Forum 1
Primo pomeriggio 1 1
Pomeriggio con Canale 5 1
Prima serata 1
Domenica 5 1 1
Mattino 1 1 1
Mezzogiorno 1 1 1
Mattina in famiglia 2
Mattino con te 2 2 2
Telenovela 2
Mezzogiorno con Rete 4 2 2 1
Primo pomeriggio 1
Forum pomeriggio 1 1
Pomeriggio con Rete 4 3
Prima serata 1 1 1
Sera 4 1
11 12 21
MccC MRC Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 26.200 26.800 12,1
18 - 24 Dicembre 24.700 25.300 15,6
25 Dicembre - 7 Gennaio 31.000 31.800 25,9
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| prezzi sono comprensivi della promozione

CONSUMER MULTIRETE MCD
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G

4-17/12 18-24/12 25-31/12 1-7/1
Canale 5 news 1 1
Mattino 5 1 1
Primo spettacolo 2 2
Mezzogiorno weekend 1 1
Forum 12-13 1 1
Primo pomeriggio 1 1
Sabato 5 1 1
Domenica 5 1 1 1 1
Prima mattina 1 1
Mezzogiorno 1 1 1 1 1
Mattino con te 1 1 1 1
Telenovela 2 2
Mezzogiorno con Rete 4 1 1 2 2
Primo pomeriggio 1 1
Forum pomeriggio 1 1
Pomeriggio con Rete 4 2 2 3 3
Prima serata 1 1 1 1
Seratissima 1 1
12 13 18 17
MCD MRD Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 27.800 28.400 12,9
18 - 24 Dicembre 24.600 25.200 15,5
25 - 31 Dicembre 31.800 32.700 26,6
1 - 7 Gennaio 28.200 28.900 23,4

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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| prezzi sono comprensivi della promozione

CONSUMER MULTIRETE MCE
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G
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4-17/12 18-24/12 25/12-7/1
Primo spettacolo 2
Mezzogiorno weekend 1
Forum 1 1
Forum 12-13 1
Primo pomeriggio 1 1
Pomeriggio con canale 5 1
Domenica 5 1 1 1
Prima mattina 1 1 2
Mattino 1 1 1
Mattina in famiglia 1
Mattino con te 2 2 1
Telenovela 1 1 2
TG4 giorno 1
Mezzogiorno con Rete 4 1 1 1
Forum pomeriggio 1 1 1
Pomeriggio con Rete 4 1 1 1
Prima serata 1
TG4 19.00 1
Tempesta d’amore 1
Domenica 4 1 1
1" 12 20
MCE MRE Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
4 - 17 Dicembre 26.800 27.400 12,4
18 - 24 Dicembre 25.200 25.800 15,9
25 Dicembre - 7 Gennaio 31.700 32.600 26,5

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

CONSUMER MULTIRETE MCG

25-31/12 1-7/1
P

5 Primo spettacolo 1 1
Forum 1 1
Primo pomeriggio 1 1
Pomeriggio con canale 5 1 1
Sabato 5 1
Domenica 5 1 1

@ Mattina in famiglia 1 1

Mattino con te 2 2
Telenovela 1 1
Primo pomeriggio 1 1
Forum pomeriggio 1 1
Pomeriggio con Rete 4 2 2
Prima serata 1 1
TG4 19.00 1 1
Seratissima 1 1
Domenica 4 1 1
18 17
MCG MRG Stima GRP’S
rotazione* rotazione PSU 15-64 anni
netto € netto €
25 - 31 Dicembre 32.500 33.400 27,1
1 - 7 Gennaio 28.800 29.500 24,0

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

6828 &= PUBLITALIA 80 4



o

CONSUMER MULTIRETE MCH
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G

4-17/12 18-24/12 25-31/12 1-71
o
5 Primo spettacolo 4 4
Mezzogiorno weekend 2 2 1 1
Primo pomeriggio 1
Sabato 5 1 1
Domenica 5 2 2
Mezzogiorno 1 1 1
Mattina in famiglia 1 1
a Mattino con te 1 1
Pomeriggio con Rete 4 3 3 2 2
Prima serata 4 4 3 3
10 1" 15 15
MCH Stima GRP’S
rotazione* 15-64 anni
netto €
4 - 17 Dicembre 22.000 10,2
18 - 24 Dicembre 20.400 12,9
25 - 31 Dicembre 27.500 22,9
1 -7 Gennaio 28.000 23,4

| prezzi sono comprensivi della promozione

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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CONSUMER FAMILY MCF
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

@ Caffelatte

25/12-7/1
o

5 Pomeriggio con canale 5 2
6

Mattina in famiglia 3
Pomeriggio in famiglia 4

Bim Bum Bam 1
Weekend cartoon 1

17

25 Dicembre - 7 Gennaio

MCF Stima GRP’S

rotazione* 15-64 anni
netto €

29.800 19,9

| prezzi sono comprensivi della promozione

* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

CONSUMER MULTICHANNEL NHA

4-24/12 25/12-7/1
Canale 5 News 2
Primo Spettacolo 1
Mattino 5 1
Forum 1
Forum 12-13 1
Primo Pomeriggio 1
Pomeriggio con Canale 5 1
Domenica 5 1
Prima mattina 1
Mezzogiorno 1 1 1
Mattina in famiglia 2
Mattino con te 1 2
Telenovela 2 3
Mezzogiorno con Rete 4 2
Forum Pomeriggio 1
Pomeriggio con Rete 4 2 1
Prima serata 2
Sera 4 1
Mattino (6 spot La 5, 6 spot Mediaset Extra, 6 spot Iris, 6 spot ltalia 2) 24 24
Mezzogiorno (2 spot La 5, 2 spot Mediaset Extra, 2 spot Iris, 2 spot Italia 2) 8 8
Pomeriggio (2 spot La 5, 2 spot Mediaset Extra, 2 spot Iris, 2 spot Italia 2) 8 8
51 60
NHA NRA stima GRP’S
15-64 anni
4 - 17 Dicembre 25.200 (di cui DTT 5.500) 25.800 (di cui DTT 5.600) 12,3
18-24 Dicembre 18.500 (di cui DTT 4.100) 19.000 (di cui DTT 4.200) 12,3
25 Dicembre - 7 Gennaio  33.600 (di cui DTT 3.600) 34.400 (di cui DTT 3.700) 28,7

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

MODULO DAY TIME

Mattino 4 4
Mezzogiorno 2 2
Primo Pomeriggio 3 3
Pomeriggio 2 2
11 11
rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S
netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
LAQ L5D R5D L5D R5D
4-17 Dicembre 4.800 4.900 1,4 1,4
18-24 Dicembre 3.600 3.700 1,4 1,4
25 Dicembre-7 Gennaio 2.800 2.900 1,5 1,5
MEDIASET,
EﬁRA MXD RXD MXD RXD
4-17 Dicembre 4.600 4.700 1,3 1,3
18-24 Dicembre 3.500 3.600 1,3 1,3
25 Dicembre-7 Gennaio 2.700 2.800 1,4 1,4
IRIS
W
MEDIASET ISD RID ISD RID
4-17 Dicembre 4.300 4.400 1,2 1,2
18-24 Dicembre 3.200 3.300 1,2 1,2
25 Dicembre-7 Gennaio 2.800 2.900 1,4 1,4
A2D R2D A2D R2D
4-17 Dicembre 1.800 1.900 0,6 0,6
18-24 Dicembre 1.400 1.500 0,6 0,6

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

MODULO PRIME TIME

Preserale 2 4
Prime Time 1 3
Prime Time Top 3

Seconda Serata 1 2

Prestige 1 2

8 11
rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S
netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
LAQ L5P R5P L5P R5P
4-17 Dicembre 11.600 14.300 2,1 2,6
18-24 Dicembre 8.700 10.700 2,1 2,6
25 Dicembre-7 Gennaio 7.300 8.900 2,3 2,8

MEDJIASET,
EﬁRA MXP RXP MXP RXP
4-17 Dicembre 10.800 13.400 2,0 2,5
18-24 Dicembre 8.000 10.000 2,0 2,5
25 Dicembre-7 Gennaio 5.900 7.400 1,9 2,4
IR1S
\ile

MEDIASET ISP RIP ISP RIP
4-17 Dicembre 10.600 13.200 1,9 2,4
18-24 Dicembre 8.000 10.000 1,9 2,4
25 Dicembre-7 Gennaio 7.200 8.700 2,3 2,8
A2P R2P A2P R2P
4-17 Dicembre 6.200 7.500 1,3 1,5
18-24 Dicembre 4.700 5.600 1,3 1,5

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

MODULO DAY TIME - PRIME TIME

Mezzogiorno 2 4
Primo Pomeriggio 2 5
Pomeriggio 1 2
Preserale 3 3
Prime Time 3 3
Seconda Serata 1
Prestige 5 5
17 22
rotazione* rotazione PSU Stima GRP'S Stima GRP’'S
netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
LA@ L5A R5A L5A R5A
4-17 Dicembre 15.300 17.600 3,3 3,9
18-24 Dicembre 11.500 13.200 3,3 3,9
MEDIASET,
EﬁRA MXA RXA MXA RXA
4-17 Dicembre 16.300 18.600 3,5 4,1
18-24 Dicembre 12.200 14.000 3,5 4,1
IR1S
‘ -
MEDIASET ISA RIA ISA RIA
4-17 Dicembre 14.200 16.000 3,0 3,6
18-24 Dicembre 10.700 12.000 3,0 3,6
<~"\>v
A2A R2A A2A R2A
4-17 Dicembre 7.500 8.300 1,8 2,0
18-24 Dicembre 5.600 6.200 1,8 2,0

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

STRENNA
Mattino 2 2
Mezzogiorno 2 4
Primo Pomeriggio 4 6
Pomeriggio 2 3
Preserale 4 7
Prime Time 3 5
Prime Time Top 4
Seconda Serata 2 1
Prestige 4 6
27 34
rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S
netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
LAQ L5S R5S L5S R5S
25 Dicembre-7 Gennaio 15.000 16.400 59 6,8
MEDIASET,
RA 25 Dicembre-7 Gennaio MXS RXS MXS RXS
13.400 15.000 53 6,2
IR1S
W
MEDIASET ISS RIS ISS RIS
25 Dicembre-7 Gennaio 15.000 16.200 59 6,7
6’5% >
A2S R2S A2S R2S
25 Dicembre-7 Gennaio 6.800 7.400 3,0 3,4

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

TARGET CONSUMER TZA

TZA RZA
o e
5 Forum 1 1
Beautiful 1 1
Pomeriggio con Canale 5 1 1
+ un modulo Day Time
Mattino 4 4
Mezzogiorno 2 2
Primo Pomeriggio 3 3
Pomeriggio 2 2
a sceltra tra:
LA * MEDIASET{,_RA i i) i ("
e
B { MEDIASET
14 14

rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S

netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
& s
4-17 Dicembre 54.100 55.200 12,0 12,0
18-24 Dicembre 40.575 41.425 12,0 12,0
MEDIASET,

EXTRA
4-17 Dicembre 53.900 55.000 11,9 11,9
18-24 Dicembre 40.475 41.350 11,9 11,9

IRIS
MEDIASET ~ £-17 Dicembre 53.600 54.700 11,8 11,8
18-24 Dicembre 40.175 41.025 11,8 11,8

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

TARGET CONSUMER TZB
TZB RZB
P
5 Mattino 5 1 1
100 Vetrine 1 1
Uomini e Donne 1 1
(dal 18 al 24/12
sostituito da Primo Pomeriggio)
+ un modulo Day Time
Mattino 4 4
Mezzogiorno 2 2
Primo Pomeriggio 3 3
Pomeriggio 2 2
a sceltra tra:
MEDIASET, -~
me E)(I'RA IRIS
MEDIASET
14 14

rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S

netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
s o
4-17 Dicembre 55.500 56.600 12,3 12,3
18-24 Dicembre 39.600 40.375 11,7 11,7
MEDIASET,

4-17 Dicembre 55.300 56.400 12,2 12,2
18-24 Dicembre 39.500 40.275 11,6 11,6

IRIS
MEDIASET  £-17 Dicembre 55.000 56.100 12,1 12,1
18-24 Dicembre 39.200 39.975 11,6 11,6

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

TARGET CONSUMER TZC
TZC* RzZC*
o md
Avanti un altro 1 1
(dal 11/12 al 24/12 sostituito da Game Show)
@ Sera |1 1 1
Cinema 4 / News 4* 1 1
a + un modulo Prime Time
Preserale 2 4
Prime Time 1 3
Prime Time Top 3
Seconda Serata 1 2
Prestige 1 2
a sceltra tra:
mg “Brra  IRIS
MEDIASET
1 14

rotazione* rotazione PSU Stima GRP’'S Stima GRP’S

netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
LAQ 4-10 Dicembre 65.600 69.800 11,5 12,1
11-17 Dicembre 61.100 65.200 10,6 11,1
18-24 Dicembre 45.825 48.875 10,6 1.1
MEDIASET,

EXTRA
4-10 Dicembre 64.800 68.900 1,4 11,9
11-17 Dicembre 60.300 64.300 10,4 10,9
18-24 Dicembre 45.125 48.175 10,4 10,9

RIS
MEDIASET  4-10 Dicembre 64.600 68.700 11,4 11,9
11-17 Dicembre 60.100 64.100 10,4 10,9
18-24 Dicembre 45.125 48175 10,4 10,9

* TZD / RZD se lo spot di R4 & News 4

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G II

TARGET CONSUMER TZE

TZE RZE
@ Sera 1 1 1
Planet 1 1
Comics 1 1
e .
N + un modulo Day Time
Mattino 4 4
Mezzogiorno 2 2
Primo Pomeriggio 3 3
Pomeriggio 2 2
+ un modulo Prime Time
Preserale 2 4
Prime Time 1 3
Prime Time Top 3
Seconda Serata 1 2
Prestige 1 2
22 25

rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S

“,Qva netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
N\

4-17 Dicembre 47.100 49.500 9,1 9,3
18-24 Dicembre 35.425 37.175 9,1 9,3

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

TARGET CONSUMER TZF

. &
lllcemm;e%%@

DAL 4 DICEMBRE AL7 G

<>
1

TZF RZF
Sera 1 1 1
Planet 1 1
Comics 1 1
+ un modulo Strenne
Mattino 2 2
Mezzogiorno 2 L
Primo Pomeriggio 4 b
Pomeriggio 2 3
Preserale 4 7
Prime Time 3 5
Prime Time Top 4
Seconda Serata 2 1
Prestige 4 b
30 37
rotazione* rotazione PSU Stima GRP'S Stima GRP'S
netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni
25 Dicembre - 7 Gennaio 33.200 34.400 10,7 11,1
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DAL 4 DICEMBRE AL7 G

Oy

MEDIASET, NIC P
LAQ E)( IRIS @
TRA MEDIASET TOTALE

Mattino 5 5 5 5 20
Mezzogiorno 2 2 2 2 8
Primo Pomeriggio 2 2 2 2 8
Pomeriggio 3 3 3 3 12
Preserale 2 2 2 2 8
Prime Time Top 1 1 1 1 4
Seconda Serata 2 2 2 2 8
17 17 17 17 68

DGA RGA DGA RGA

rotazione* rotazione PSU Stima GRP’S Stima GRP’S

netto € netto € 15-64 anni 15-64 anni

4-17 Dicembre 42.000 42.800 8,9 8,9

18-24 Dicembre 31.500 32.000 8,9 8,9

25 Dicembre-7 Gennaio 26.300 26.800 9,6 9,6

| prezzi sono comprensivi della promozione
* Su tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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DAL 4 DICEMBRE AL %ENNAIO

Abbinamento PSU Prime Time

o e
1 Spot* 5 (a scelta tra le testate TOP)

-+

1 Spot di Prime Time Top a scelta tra

\y

me “Era  IRIS <X

MEDIASET

1 Spot** @ (a scelta tra le testate TOP)
+

1 Spot di Prime Time Top a scelta tra

- \V‘
LAQ “Bara  IRIS X
MEDIASET
Dicembre Strenne Dicembre Strenne
4/12-24/12 25/12-7/1 4[12-24/12 25/12-7/1
Prime Time Top
Lab 2.400 2.300 0,32 0,36
Mediaset Extra 2.200 1.800 0,29 0,28
Iris 2.150 2.300 0,29 0,36
Italia 2 1.400 1.150 0,19 0,18

* ad eccezione di Sera 5, Sera 5 Weekend e fasce Top seconda serata.
**ad eccezione di Sera |1 e fasce Top seconda serata.
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AREA CONFEZIONATO LISTINO 30"

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Dicembre Strenne Strenne
4-24/12 4-24/12 25/12-7/1 25/12-7/1
rotazione*  rotazione PSU rotazione*  rotazione PSU
Canale 5 news 3.300 3.400
Mattino 5 4.500 4.600
Primo spettacolo 3.700 3.800 3.650 3.750
Forum 6.500 6.650 5.200 5.300
Forum 12.00-13.00 6.700 6.850
Mezzogiorno weekend 7.000 7.150 5.600 5.750
Primo pomeriggio 14.300 14.650 11.500 11.800
Pomeriggio con C5 8.100 8.300
Prima serata 8.200 8.400
Sabato 5 11.000 11.250 9.200 9.450
Domenica 5 14.500 14.850 10.900 11.200
Night5-Prestige 6.800 7.000 6.700 6.900
Night5-TGb notte 4.300 4.500 4.200 4.400
Night5-Elite 900 900 700 700
Caffelatte 700
Bim Bum Bam 2.550
Weekend cartoon 1.650
Prima mattina 1.750 1.800 500 520
Mattino 1 2.250 2.300
Mattina in famiglia 2.800 2.850
Mezzogiorno 1 2.600 2.650 2.900 3.000
Pomeriggio in famiglia 6.200
Nightone-Prestige 5.600 5.900 5.000 5.200
Nightone-Nightline 2.800 2.900 3.000 3.100
Nightone-Elite 900 900 700 700
Mattino con te 1.150 1.180 880 900
Telenovela 1.020 1.050 1.250 1.280
Mezzogiorno con Rete 4 3.150 3.250 3.500 3.600
Tg4 giorno 2.000 2.050 2.250 2.300
Primo pomeriggio 2.600 2.650 3.100 3.200
Forum pomeriggio 4.200 4.300 4.650 4.750
Pomeriggio con Rete 4 2.700 2.750 2.750 2.800
Prima serata 2.650 2.700 2.750 2.800
Tg4 19.00 3.400 3.500 3.450 3.550
Sera 4 5.800 6.000 4.700 4.850
Tempesta d’amore 7.500 7.750 6.000 6.200
Seratissima 6.600 6.800
Domenica 4 4.800 4.950 4,100 4.200
Night4-Prestige 3.400 3.500 2.300 2.400
Night4-Elite 700 700 500 500

* Sy tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).

6828

&= PUBLITALIA 80 56



WS

“EXTRA

IRIS

MEDIASET

N\

<
re,,,
DAL 4 DICEMBRE AL 7 GENNAIO II

<>

6&2
Mattino

LISTINO 30~
Dicembre Dicembre Strenne Strenne
04-24/12 04-24/12 25/12-7/1 25/12-7/1
rotazione  rotazione PSU rotazione  rotazione PSU
Mattino 400 410 375 385
Mezzogiorno 600 615 565 580
Primo pomeriggio 720 740 575 590
Pomeriggio 600 615 580 595
Preserale 1.600 1.650 1.500 1.550
Prime time 2.300 2.350 2.200 2.250
Prime time top 2.350 2.400 2.250 2.300
Seconda serata 1.650 1.700 1.250 1.280
Prestige 700 720 570 585
Mattino 270 275 270 275
Mezzogiorno 500 510 500 510
Primo pomeriggio 800 820 680 700
Pomeriggio 670 690 620 635
Preserale 1.050 1.100 950 980
Prime time 2.100 2.150 1.650 1.700
Prime time top 2.150 2.200 1.750 1.800
Seconda serata 1.750 1.800 1.300 1.350
Prestige 1.200 1.250 1.000 1.030
Mattino 280 285 320 330
Mezzogiorno 360 370 450 465
Primo pomeriggio 670 690 570 585
Pomeriggio 800 820 800 820
Preserale 1.350 1.400 1.400 1.450
Prime time 2.050 2.100 2.200 2.250
Prime time top 2.100 2.150 2.250 2.300
Seconda serata 1.700 1.750 1.300 1.350
Prestige 700 720 600 615
150 155 145 150
Mezzogiorno 250 255 245 250
Primo pomeriggio 360 370 300 310
Pomeriggio 150 155 140 145
Preserale 1.000 1.030 900 930
Prime time 1.150 1.200 920 940
Prime time top 1.350 1.400 1.100 1.150
Seconda serata 950 980 720 740
Prestige 400 410 320 330

* Sy tutte le posizioni, ad eccezione di prima, seconda e ultima (PSU).
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QUOTE IN VALORE S @ (4 4
4-24/12 25/12-7/1
PER RETE
CANALE 5 63,5 61,0
ITALIA 1 26,5 30,0
RETE 4 10,0 9,0
PER PRODOTTO
PRIMISSIMA 3,5 4,0
TOP 55,0 57,0
NEWS E SPORT 15,0 14,5
INTRATTENIMENTO 4,0 4,0
VARIETY 16,0 7,5
CONSUMER 6,5 13,0
QUOTE TOP per rete
CANALE 5 63,5 66,0
ITALIA 1 26,5 27,5
RETE 4 10,0 6,5
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TABELLA COEFFICIENTI DI CALCOLO

DALADWEMBREAL?EENNAW

Non sono ammessi frames in eccedenza rispetto ai formati sottoindicati.

Fino a

10”
15"
20"

,00 frames
,00 frames

,00 frames

0,60
0,70
0,80

30"

,00 frames

1,00

40"
45"
50"
55”
60"

,00 frames
,00 frames
,00 frames
,00 frames

,00 frames

1,40
1,70
1,90
2,20
2,50

Qualora il prezzo risultante dal ricalcolo per formato avesse le unita diverse da 0, verra arrotondato ai 10

Euro superiori
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DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

CO-MARKETING

Si definisce in co-marketing uno spot contenente riferimenti visivi e/o sonori a piu di un
prodotto/marca. Lo spot deve essere realizzato appositamente e non sara accettato se composto da
piu parti autonome, che, singolarmente, costituirebbero un filmato a se stante.

Per spot co-marketing, la tabella dei coefficienti di calcolo per formato si integra come segue:

Listino base Listino co-marketing
(monoprodotto) (2 prodotti)
Fino a 10” ,00 frames 0,60 0,85
15" ,00 frames 0,70 1,00
20” ,00 frames 0,80 1,15
30" ,00 frames 1,00 1,40
40” ,00 frames 1,40 1,60
45" ,00 frames 1,70 1,90
50" ,00 frames 1,90 2,10
55”7 ,00 frames 2,20 2,45
60" ,00 frames 2,50 2,80

Non sono ammessi frames in eccedenza rispetto ai formati sopraindicati.
Qualora il prezzo risultante dal ricalcolo per formato avesse le unita diverse da 0, verra
arrotondato ai 10 euro superiori.

MAGGIORAZIONI
10% sul listino co-marketing, per ogni prodotto/marca aggiuntivo al secondo

RIDUZIONI
Solo per spot di durata fino a 30" nei seguenti casi:
- stessa linea 10%
- stessa classe di prodotto, fonte Adex Nielsen.
Sono escluse le classi genericamente codificate “linea”

in quanto gia contemplate dalla precedente riduzione 10%
- visualizzazione e/o citazione dei prodotti aggiuntivi al primo

per una durata complessiva inferiore al 10% della durata dello spot 20%
- promozioni, concorsi, raccolte punti 20%

Le riduzioni di cui sopra sono cumulabili al massimo fino al raggiungimento del valore del
listino base [monoprodotto) per il relativo formato.

ECCEZIONI

Spot riferiti a servizi

1. Non sara considerato co-marketing labbinamento nellambito dello stesso spot di prodotti
necessari all'erogazione del servizio.

2. La presenza di piu prodotti nello stesso spot non sara considerata co-marketing se la durata
della presentazione del secondo prodotto non supera il 25% della durata complessiva dello spot.

Spot riferiti a promozioni e concorsi

La citazione o visualizzazione del nome dell’azienda fornitrice dei regali non sara considerata
co-marketing, se la durata della presentazione del premio non supera il 25% della durata
complessiva dello spot.

Spot della stessa azienda appartenenti alla stessa marca
Non sara considerata co-marketing la visualizzazione complessiva della linea di prodotti o di prodotti che
hanno un utilizzo combinato.
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DAL 4 DICEMBRE AL %ENNAIO

LISTINO SPOT PUBBLICITARIO INTERATTIVO & a
Programmazione Digitale Terrestre @

IN ULTIMA POSIZIONE NEL BREAK

Tariffa
Per tutte le fasce pubblicitarie, al prezzo pubblicato in questa brochure, si applica un
supplemento del 5%.

Per conoscere tutti i dettagli relativi allofferta di comunicazione pubblicitaria interattiva
consultare il listino Pubblicita Interattiva - Digitale Terrestre.

s

Aqn © e
LisTINo LOGO INTERATTIVO S @ 4

Su Canale 5, Italia 1 e Rete 4 in Digitale Terrestre e disponibile la versione INLOGO Interattivo.
Per conoscere tutti i dettagli consultare il listino Pubblicita Interattiva - Digitale Terrestre.
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PRIMISSIMA STIME 15-64 ANNI

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1
TG5 8.00 725 695
TG5 13.00 2.519 2.648
Beautiful 2.138 2.165
TG5 20.00 3.803 3.757
TG5 20.00 weekend 3.225 3.117
TG5 20.00 Strenne 2.848 2.733
Striscia la notizia 3.430 3.509
Striscia la notizia Strenne 2.856 2.802
Premiere 4.160 3.989
Premiere weekend 2.897 3.273
Premiere weekend Strenne 2.886 2.713
Grande Fratello 3.722 3.881
Fiction 5 3.089 3.070
Distretto di polizia 3.335 3.290
Speciale Gransera 3.161 3.295
Gransera 2.966 2.735
Gransera weekend 2.140 2.180
Gransera Strenne 1.918
Studio Aperto 12.30 1.946 2.296
Studio Aperto 18.30 1.081 1.129
C.S. 2.264 2.026
Cinema 1 1.875
Italia 1 Show 1.894 2.095
Prime Time 1.792 1.747
Colorado 2.326
Prime Time Family 1.388 1.456
Prime Time 2 1.394 1.476
Prime Time Strenne 820

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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TOP STIME 15-64 ANNI

DALADmEMBREAL?EENNAm

Dicembre Strenne

4-24/12 25/12-7/1

5 Sera 5 1.920 1.947
Sera 5 weekend 1.612 1.539
Anteprima TG5 20.00 2.753 2.348
Anteprima TG5 20.00 weekend 2.107 2.137
Anteprima TG5 20.00 Strenne 1.895 1.919
TG5 20.00 3.521 3.479
TG5 20.00 weekend 2.986 2.886
TG5 20.00 Strenne 2.637 2.531
Striscia la notizia 3.267 3.342
Striscia la notizia Strenne 2.720 2.669
Speciale striscia 3.268 3.254
Speciale striscia weekend 2.498 2.715
Speciale striscia Strenne 2.486 2.511
Premiere 3.617 3.469
Premiere weekend 2.633 2.975
Premiere weekend Strenne 2.624 2.466
Grande Fratello 2.978 3.105
Grande Fratello 2a serata 2.612 2.718
Mai dire Grande Fratello 1.406 1.430
Fiction 5 2.574 2.557
Distretto di polizia 2.668 2.632
Speciale Gransera 3.010 3.138
Gransera 2.471 2.278
Gransera weekend 1.783 1.817
Gransera 2 1.515 1.476
Gransera Strenne 1.598

Le stime comprendono gli ospiti.

Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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TOP STIME 15-64 ANNI

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

Sera Il 983 974
Premiere 1.253 1.191
Premiere weekend 1.031
C.s.l 1.886 1.688
Speciale Prime Time 1.032 1.035
Cinema 1 1.500
News 1 1.500
Italia 1 Show 1.458 1.611
Italia 1 Show 2 1.138
Prime Time 1.378 1.344
Colorado 1.789
Colorado 2 1.215
Prime Time Family 1.157 1.214
Prime Time 2 1.032 1.093
Prime Time Strenne 683
Controcampo 436
Europa League Top 993
Superspot Europa League Top (15”) 1.258
Tempesta d’amore 734 731
Sera 4 570 554
Speciale Cinema 4 676
Cinema 4 831
News 4 831
Serie Top 753 769
Seratissima 817 842
Seratissima weekend 667 648
Seratissima 2 575 554
Seratissima Strenne 467 581

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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dicembre

NEWS E SPORT STIME 15-64 ANNI

DALADWEMBREAL?E%NNAW

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

Prima pagina 380 298
Canale 5 news 609

TG5 8.00 604 579
Mattino 5 YANA

TG5 13.00 2.290 2.408
Meteo 5 2.024 2.094
Seconda serata C5 869 985
Night5 1.060 1.222
Anteprima Studio Aperto 12.30 744 836
Studio Aperto 12.30 1.622 1.913
Studio Aperto Meteo 1.152 1.392
Studio Sport 994 1.067
Anteprima Studio Aperto 18.30 523 541
Studio Aperto 18.30 940 982
Studio Sport Sera 606 650
Sport Club 773

Seconda serata |1 675 752
Nightone 886 1.019
Seconda serata R4 448 477
Night4 517 609

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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Le stime comprendono gli ospiti.

. &
tllcamh%f%@

DAL 4 DICEMBRE AL7 G

INTRATTENIMENTO GIOVANE STIME 15-64 ANNI

<>
|

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

Speciale Amici 2.093 2.036
Amici 1.013

Comics 1.132 1.318
Planet 1 750 783
Italia 1 Girls 655 713
Pomeriggio con I1 455 460

Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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VARIETY STIME 15-64 ANNI

DALADWEMBREAL?E%NNAW

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

Forum 964
Anteprima TG5 13.00 1.444 1.376
Beautiful 2.036 2.062
Centovetrine 2.302
Uomini e donne 1.581
Grande Fratello weekend 1.704 1.904
Primo pomeriggio 1.354 1.564
Pomeriggio con Canale 5 1.209
Grande Fratello preserale 1.213 1.181
Prima serata 1.175 1.164
Avanti un altro! 1.929
Game Show 1.535 1.551
Verissimo 1.303 1.252
Mezzogiorno 1 370
Sabato 1 679 672
Prima Serata 718 702
Preserale family 658 625

Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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IN LOGO STIME 15-64 ANNI

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

& e
Grande Fratello 3.871 4.037
Fiction 5 3.346 3.325
Distretto di polizia 3.468 3.422
Gransera 3.212 2.963
Gransera weekend 2.318

@ C.S.l. 2.452 2.194
Italia 1 Show 1.895 2.094
Prime Time 1.791 1.747
Colorado 2.326
Controcampo 567

a Seratissima 1.022 1.054
Serie Top 942 961
Seratissima weekend 834

La stima si riferisce a 1 passaggio da 10’
Le stime comprendono gli ospiti.
Luniverso di riferimento & quello in vigore attualmente (Adulti 15-64 anni = 39.655.921).
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== TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO
5 Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria
Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1
PRIMISSIMA
TG5 8.00 6.040 5.081
TG5 13.00 17.052 17.794
Beautiful 17.582 19.062
TG5 20.00 25.050 24.749
TG5 20.00 weekend 24.458 21.831
TG5 20.00 Strenne 23.473 21.687
Striscia la notizia 25.896 25.494
Striscia la notizia Strenne 24.110 25.194
Premiere 27.563 26.588
Premiere weekend 26.158 21.198
Premiere weekend Strenne 25.342 22.411
Grande Fratello 28.403 25.374
Fiction b 27.745 27.505
Distretto di polizia 27.689 27.003
Speciale Gransera 27.314 25.961
Gransera 27.475 22.037
Gransera weekend 27.213 23.505
Gransera Strenne 23.276
TOP
Sera b 20.717 21.027
Sera 5 weekend 20.016 18.902
Anteprima TG5 20.00 22.331 22.400
Anteprima TG5 20.00 weekend 21.266 19.945
Anteprima TG5 20.00 Strenne 21.266 19.686
TG5 20.00 25.050 24.749
TG5 20.00 weekend 24.458 21.831
TG5 20.00 Strenne 23.473 21.687
Striscia la notizia 25.896 25.494
Striscia la notizia Strenne 24.110 25.194
Speciale striscia 26.877 26.194
Speciale striscia weekend 24.921 21.218
Speciale striscia Strenne 24.921 25.677
Premiere 27.563 26.588
Premiere weekend 26.367 21.198
Premiere weekend Strenne 25.342 22.388
Grande Fratello 25.937 23.357
Grande Fratello 2a serata 15.529 15.328
Mai dire Grande Fratello 8.991 9.359
Fiction 5 25.188 25.060
Distretto di polizia 24.876 24.631
Speciale Gransera 27.475 26.126
Gransera 24.691 22.989
Gransera weekend 24140 22.212
Gransera 2 14.493 15.420
Gransera Strenne 22.533

Stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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== TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO
5 Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria
Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

NEWS E SPORT
Prima pagina 2.402 1.908
Canale 5 news 5.373
TG5 8.00 5.974 4.910
Mattino 5 4.993
TG5 13.00 17.052 17.794
Meteo 5 17.803 18.814
Seconda serata C5 11.049 13.158
Nightb 12.103 14.777
INTRATTENIMENTO GIOVANE
Speciale Amici 15.806 15.396
Amici 10.822
VARIETY
Forum 11.682
Anteprima TG5 13.00 13.792 15.629
Beautiful 17.393 18.711
Centovetrine 16.088
Uomini e donne 12.373
Grande Fratello weekend 19.437 18.088
Primo pomeriggio 13.141 16.887
Pomeriggio con Canale 5 11.978
Grande Fratello preserale 15.134 15.940
Prima serata 14.992 17.136
Avanti un altro! 18.656
Game Show 18.354 18.758
Verissimo 12.589 12.560

Stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO
Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria

DALADWEMBREAL?EENNAW

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

PRIMISSIMA
Studio Aperto 12.30 14.266 15.184
Studio Aperto 18.30 16.535 16.656
C.S. 28.464 25.376
Cinema 1 27.900
Italia 1 Show 27.941 27.003
Prime Time 27.516 26.297
Colorado 27.589
Prime Time Family 25.520 22.036
Prime Time 2 18.035 19.893
Prime Time Strenne 22.762
TOP
Sera |1 23.721 23.514
Premiere 26.877 26.142
Premiere weekend 25.954
C.S. 27.568 24.533
Speciale Prime Time 27.3%94 28.438
Cinema 1 25.168
News 1 23.858
Italia 1 Show 26.019 25.400
Italia 1 Show 2 18.547
Prime Time 25.840 24.365
Colorado 25.818
Colorado 2 16.831
Prime Time Family 24.716 22.013
Prime Time 2 16.756 17.626
Prime Time Strenne 22.346
Controcampo 8.143
Europa League Top 26.805
Superspot Europa League Top (15”) 26.021

Stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO
Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria

DAL 4 DICEMBRE AL%ENNAIO

Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

NEWS E SPORT
Anteprima Studio Aperto 12.30 10.974 11.892
Studio Aperto 12.30 14.266 15.184
Studio Aperto Meteo 15.959 16.755
Studio Sport 17.058 18.568
Anteprima Studio Aperto 18.30 14.775 15.063
Studio Aperto 18.30 16.535 16.656
Studio Sport Sera 18.897 19.573
Sport Club 20.019
Seconda serata |1 11.249 12.836
Nightone 13.387 16.463
INTRATTENIMENTO GIOVANE
Comics 15.479 16.749
Planet 1 12.312 13.485
Italia 1 Girls 11.815 12.629
Pomeriggio con I1 10.865 12.045
VARIETY
Mezzogiorno 1 8.399
Sabato 1 13.278 13.159
Prima Serata 20.565 20.126
Preserale family 20.004 18.963

Stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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TOP
Tempesta d’amore

TOTALE ASCOLTO DI RIFERIMENTO
Valori assoluti individui per fascia pubblicitaria
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Dicembre Strenne
4-24/12 25/12-7/1

23.855 23.744

Sera 4

24.474 24.520

Speciale Cinema 4 28.225
Cinema 4 24.923
News 4 27.591
Serie Top 26.119 26.654
Seratissima 25.804 23.914

Seratissima weekend

24.935 22.017

Seratissima 2

16.627 17.647

Seratissima Strenne

18.915 21.727

NEWS E SPORT
Seconda serata R4

12.329 13.495

Night4

10.745 13.060

Stima totale ascolto individui, con riferimento ai punti ora dei breaks indicati nelle mappe tipo.
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. =
MODALITA DI PROGRAMMAZIONE ¢5 @ a

ORARIO DI EMISSIONE DEI BREAK

Lemissione del break si intende regolarmente avvenuta quando la differenza rispetto all'orario di
emissione prevista € contenuta entro i 20 minuti.

In caso di ritardo/anticipo (calcolato dall'inizio del break) rispetto allorario previsto nel calendario,
verranno riconosciuti i seguenti rimborsi:

dal 21" al 30°’: riduzione del 5%
dal 31" al 40°’: riduzione del 15%
oltre i 40’: riduzione del 30%

Quanto sopra non si applica:

® ai break appartenenti ai programmi che iniziano nel prime time, purché lUemissione avvenga
all'interno del programma stesso.

® ai break riferiti alle manifestazioni sportive (partite di calcio, motociclismo, boxe,etc.) e alla
programmazione cinematografica.

INTERRUZIONE DEI PROGRAMMI

Publitalia '80 pur impegnandosi, nell'area della qualita, a programmare i break ad interruzione dei vari
programmi, non riconosce alcun risarcimento qualora cio non avvenga.

CAMBIO MERCE

Per i contratti che prevedono la cessione di spazi pubblicitari in cambio merce, attraverso la nostra
controllata Promoservice, i valori esposti nel presente listino potrebbero subire maggiorazioni in funzione del
periodo della campagna, del tipo di spazi utilizzati e delle caratteristiche merceologiche dei
prodotti.

CONDIZIONI COMMERCIALI

Le stime di ascolto pubblicate nella brochure non sono vincolanti ai fini della definizione dei contratti
pubblicitari.

CANALI +1

IL listino e le stime / GRP’S pubblicati comprendono i passaggi sulle reti Canale 5 + 1 e ltalia 1 + 1.
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ESTRATTO DELLE CARATTERISTICHE TECNICHE DEI MATERIALI

TEMPI DI CONSEGNA

Almeno 8 giorni (lavorativi) dal primo giorno di pro-
grammazione per Canale 5, Italia 1 e Rete 4.

QUANTITA E TIPOLOGIA DEI MATERIALI

Nr. 2 videocassette in formato:

T 5L

preferibilmente

o in alternativa, [IPIZ]] BETAGAM

per CIASCUN soggetto previsto. E’ possibile in alter-
nativa inviare un file per singolo soggetto con il digi-
tal delivery di Adstream ltalia.

Publitalia '80 si riserva la facolta di rifiutare i mate-
riali non conformi alla tipologia, alla qualita e alle
caratteristiche tecniche richieste.

CARATTERISTICHE TECNICHE

Publitalia accetta spot televisivi solo in formato ana-
morfico 16:9 FHA (Full Height Anamorphic - ITU-R
BT.601-6).

Qualora dovesse essere consegnato uno spot in for-
mato 4:3, Publitalia si riserva la facolta di convertir-
lo in formato 16:9 aggiungendo barre nere laterali
(cosiddetto “pillar box”).

I livelli VIDEO, AUDIO e CROMINANZA dei
materiali devono essere uniformati ai segnali test
(barre/notal).

Non sono ammessi frames in eccedenza.

Ogni registrazione deve essere preceduta da:

- 30 secondi di segnale "BARRE TEST" a norme EBU
con segnale audio ad 1 kHz al Livello di Riferimento;
- 20 secondi di immagine identificativa del prodotto;
- 10 secondi comprensivi di “countdown” e 2 secon-
di di NERO VIDEO e SILENZIO AUDIO.

Il messaggio audio é preferibilmente in formato
Stereofonico o Dolby Surrond Prologic; per quanto
concerne il livello audio:

- il livello di allineamento (AL) & -18 dBFS su scala
EBU Digital (vedi ITU-R BS.1726 ed EBU Rec. R68);
- il massimo livello permesso (PML) & -2 dBFS EBU
Digital;

- i picchi del segnale non devono eccedere - 9 dBFS
quando misurati con un “Quasi-Peak Programme
Meter” (IEC 60268-10);

- il livello di loudness per lintero programma, misu-

rato con strumentazione conforme alle ITU-R
BS.1770 e BS.1771, deve essere - 24 = 0,5 LKFS.
Qualora il programma consegnato abbia un livello di
loudness complessivo di valore diverso, Publitalia si
riserva il diritto di normalizzare tale valore senza
alterare la dinamica audio. Tale azione é finalizzata
ad evitare un eccessivo disallineamento dei mate-
riali pubblicitari fra loro (diverso livello sonoro fra i
diversi contributi) ed anticipa gli interventi necessa-
ri alladeguamento dei palinsesti alla delibera
AGCOM 34/09/CSP e sue successive modifiche ed
integrazioni.

Il segnale audio (Dual-Mono, Stereo o Dolby
Surrond Prologic) deve essere registrato sui canali
1-2 e duplicato sui canali 3-4 del supporto; eventua-
li altre piste audio disponibili nel supporto utilizzato
devono essere mute.

Non possono essere richiesti interventi e/o modifi-
che tecniche sui materiali gia consegnati o in corso
di programmazione. Tali interventi devono essere
sempre e comunque effettuati a cura del Cliente e/o
Agenzia fornitori del materiale stesso.

I materiali consegnati sono visionati al fine di verifi-
carne la coerenza con la normativa vigente e con le
condizioni contrattuali sottoscritte all'ordine.

Vi invitiamo a visitare il sito www.publitalia.it, area
“PUBBLICITA” TABELLARE - CARATTERISTICHE
TECNICHE", in particolare il testo “Requisiti Tecnici
per Pubblicita in Definizione Standard”, all'interno
del quale & possibile trovare approfondimenti su
quanto sopra riassunto. Tale testo - ora in versione
draft - sara soggetto a frequenti revisioni ed aggior-
namenti; si consiglia di visitare periodicamente il
sito per fare riferimento sempre all'ultima edizione.

SERVIZIO CONTROLLO QUALITA:
LEGALE 02/21026063
QUALITA 02/21023051

PUBLITALIA ‘80

Palazzo Cellini

Ufficio Materiali 2° piano

Milano 2 - 20090 Segrate MILANO
Tel. 02/21023051 - 02/21022176

Per le norme vedi pagine seguenti delle “Condizioni
Generali di Contratto”
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TEMPI DI CONSEGNA

Almeno 10 giorni prima del primo giorno previsto di
programmazione.

QUANTITA E TIPOLOGIA DEI MATERIALI

Un'animazione composta da un massimo 250
immagini Tga numerate sequenzialmente con la
parte numerica alla fine del nome.

La stessa animazione deve essere presente anche
in formato Windows Media Video.

CARATTERISTICHE TECNICHE

Gli INLOGO devono essere realizzati in 4 formati
diversi:

HD 16:9

Animazione: sequenza di Tga32 bit [con canale
alpha in modalita “straight”] formato HD 1080p
[1920*1080, pixel ratio square], ordine dei field
“upper” [si consiglia di non usare i field e renderare
in frame].

Area di rispetto: le safe-areas dellUHD 1080p 16:9 e
il marchio di stazione delle reti [che corrispondono
a quelli del 16:9 SD ingranditi in proporzione].
Laltezza massima da non superare é la riga 878
dello schermo, mentre in orizzontale non deve
oltrepassare la colonna 1550.

HD 4:3 Pillarbox

Animazione: sequenza di Tga32 bit [con canale
alpha in modalita “straight”] formato HD 1080p
[1920*1080, pixel ratio square], ordine dei field
“upper” [si consiglia di non usare i field e rendera-
re in framel.

Area di rispetto: le safe-areas del formato 4:3
upscalato in HD 1080p [senza crop - formato pillar-
box) e il marchio di stazione delle reti, (che corri-
spondono a quelli del 4:3 SD ingranditi in proporzione)
Laltezza massima da non superare é la riga 878
dello schermo, mentre in orizzontale la colonna
1369.

DALADmEMBREAL%EkNNMO

SD 16:9:

Animazione: sequenza di Tga32 bit (con canale
alpha) in modalita “straight”) formato PAL 16:9
anamorfico (720*576, pixel ratio 1,46), ordine dei
field “upper” [si consiglia di non usare i field
e renderare in frame).

Area di rispetto: le safe-areas del PAL 16:9 e
il marchio di stazione delle reti.

Laltezza massima da non superare é la riga 470
dello schermo, mentre in orizzontale non deve
oltrepassare la colonna 580.

SD 4:3

Animazione: sequenza di Tga32 bit (con canale
alpha in modalita “stright”) formato PAL (720*576),
ordine dei field “upper”.

Area di rispetto: le safe-areas del PAL e il marchio
di stazione delle reti. Laltezza massima da non
superare € la riga 463 dello schermo, mentre in
orizzontale non deve oltrepassare la colonna 555.

Per approfondimenti vi invitiamo a visitare il sito
www.publitalia.it - Area: “pubblicita tabellare”
“caratteristiche tecniche”.

SERVIZIO CONTROLLO QUALITA:
LEGALE 02/21026063
QUALITA 02/21023051

| materiali dovranno essere consegnati
esclusivamente a:

PUBLITALIA '80

Palazzo Cellini

Ufficio Materiali 2° piano

Milano 2 - 20090 Segrate MILANO
Tel. 02/21023051 - 02/21022176.

Per le norme vedi pagine seguenti delle “Condizioni
Generali di Contratto”
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CONDIZIONI GENERALI DI CONTRATTO

1. 0GGETTO

Oggetto delle presenti condizioni generali di contratto (d’ora in
avanti, le “Condizioni Generali”) & la regolamentazione dei con-
tratti fra Publitalia '80 S.p.A. (d’ora in avanti, “Publitalia”) e il
cliente inserzionista (d’ora in avanti, I""Utente”) relativi all'acqui-
sto di spazi pubblicitari sulle emittenti televisive e/o le testate
giornalistiche e/o quegli ulteriori mezzi (d’ora in avanti, i “Mezzi")
di cui Publitalia curera la vendita a terzi.

2. CONCLUSIONE DEL CONTRATTO

2.1. La conclusione del contratto avente ad oggetto l'acquisto di
spazi pubblicitari sui Mezzi (d’ora in avanti, il “Contratto”) avver-
ra mediante ricezione dell'Utente del modulo inviato da Publitalia,
con cui si conferma lordine effettuato telefonicamente e/o per
iscritto (d'ora in avanti, la “Conferma d'ordine”), di cui le
Condizioni Generali costituiscono allegato.

2.2. La Conferma d’ordine dovra indicare i Mezzi, il periodo pre-
visto per Uinizio della diffusione dei messaggi pubblicitari (d’ora
in avanti, i “Messaggi”), la loro durata, le fasce orarie e/o il loro
posizionamento sui Mezzi e il corrispettivo dovuto dall'Utente
(d’ora in avanti, il “Corrispettivo).

2.3. La ricezione della Conferma d’ordine costituira, ai sensi
dell’art. 1326 c.c., conclusione del Contratto. L'Utente si impegna
ad effettuare qualunque contestazione relativa alla conclusione
del Contratto e/o a difformita fra il contenuto dell'ordine effettua-
to e la Conferma d'ordine inviata da Publitalia entro 7 giorni dalla
ricezione della stessa.

3. CONSEGNA DEL MATERIALE

3.1. L'Utente si impegna a consegnare, in duplice copia, il
materiale (d’ora in avanti, il “Materiale”) relativo ai Messaggi
almeno otto giorni feriali prima della data prevista in Contratto
per linizio della diffusione, ovvero nei tempi tecnici comunicati
di volta in volta da Publitalia necessari per i singoli Mezzi, nei
luoghi comunicati da Publitalia.

Il Materiale dovra corrispondere alle qualita e caratteristiche
tecniche precisate da Publitalia, necessarie per una corretta
trasmissione dei Messaggi nel rispetto delle condizioni, modali-
ta e caratteristiche del contenuto (durata del Messaggio, etc.)
previste dal Contratto.

3.2. Qualora il Materiale, in duplice copia, non dovesse esse-
re consegnato a Publitalia nel termine di cui al punto 3.1,
I'Utente sara comunque obbligato al pagamento del
Corrispettivo.

3.3. Publitalia avra facolta di non trasmettere il Messaggio
qualora il Materiale sia difettoso e/o non conforme agli stan-
dard tecnici e/o abbia caratteristiche differenti da quelle con-
cordate.

3.4. In caso di rifiuto di trasmettere il Messaggio per motivi di
cui al punto 3.3, Publitalia provvedera a comunicarlo per iscrit-
to all’Utente, che avra la facolta di fornire altro materiale pub-
blicitario, purché venga consegnato a Publitalia entro i tempi
indicati al punto 3.1.. Qualora l'Utente non dovesse provvedere a
fornire altro materiale a Publitalia, o tale materiale non doves-
se pervenire entro il termine stabilito al punto 3.1, ovvero
Publitalia dovesse nuovamente rifiutare la trasmissione del
Messaggio per motivi di cui al punto 3.3, I'Utente sara tenuto in
ogni caso al pagamento del Corrispettivo.

3.5. Qualora non sia diversamente convenuto nel Contratto, il
Materiale restera di proprieta di Publitalia. In caso di pattuita

restituzione, 'Utente si impegna a ritirare il Materiale entro i
due mesi successivi all’'ultima programmazione del Messaggio.
In mancanza, Publitalia avra diritto di distruggere il Materiale
senza che 'Utente possa vantare pretese a nessun titolo.

4. CONFORMITA" A LEGGI, REGOLAMENTI E USI

4.1. L'Utente si impegna a garantire la conformita dei
Messaggi a leggi, regolamenti e usi vigenti e, fra laltro, si
impegna ad accettare e rispettare il Codice di Autodisciplina
della Comunicazione Commerciale, che dichiara di conoscere, e
le decisioni assunte dal Giuri.

L'Utente dovra tenere indenne Publitalia da ogni responsabi-
lita che possa derivare a suo carico da qualunque violazione di
leggi, regolamenti, convenzioni fra cui, a titolo esemplificativo,
codici relativi alle telecomunicazioni, alla pubblicita, alla tutela
dei dati personali derivante dalla trasmissione dei Messaggi.

4.2. Publitalia avra facolta, dandone comunicazione per
iscritto all’Utente, di non trasmettere e/o di sospendere la tra-
smissione dei Messaggi qualora il loro contenuto sia contrario a
leggi, regolamenti, usi o al buon costume, o in caso leda diritti
di terzi. L'Utente si impegna ad uniformare il contenuto dei
Messaggi a regolamenti, direttive e/o ordini che dovessero
essere emanati, successivamente alla trasmissione dei
Messaggi, dall’autorita giudiziaria, dal Giuri di Autodisciplina
Pubblicitaria, dall’Autorita Garante della Concorrenza e del
Mercato, nonché da altre autorita amministrative e/o giurisdi-
zionali.

4.3. L'Utente garantisce di essere titolare dei diritti di utiliz-
zazione economica dei Messaggi e di essere in possesso delle
autorizzazioni necessarie per la loro diffusione e si impegna a
manlevare e tenere indenne Publitalia da qualsiasi conseguen-
za pregiudizievole dovesse derivargli a causa del contenuto dei
Messaggi e/o dalla loro trasmissione. L'Utente si impegna, a
semplice richiesta di Publitalia, ad esibire i documenti compro-
vanti U'ottenimento delle autorizzazioni necessarie per la diffu-
sione dei Messaggi.

5. PROGRAMMAZIONE

5.1. Qualora non sia gia previsto nel Contratto, e dietro richie-
sta scritta dell'Utente, Publitalia comunichera allo stesso, almeno
sette giorni prima della data prevista per la prima diffusione, la
programmazione dei Messaggi con lindicazione dei giorni e/o dei
punti ora (d’ora in avanti, la “Programmazione”).

5.2. L'Utente riconosce che la Programmazione ha valore indica-
tivo. La stessa potra essere pertanto soggetta a variazioni derivan-
ti da esigenze tecniche e/o di programmazione generale.

5.3. Publitalia, pertanto, non sara responsabile nel caso in cui i
Messaggi non dovessero essere trasmessi nelle date e/o punti ora
di Programmazione. In questo caso, Publitalia avra facolta di tra-
smettere i Messaggi in un giorno successivo - comunque entro e
non oltre 7 giorni dalla data prevista dalla Programmazione - nel
rispetto della fascia e/o posizione e/o collocazione e della durata
prevista o, alternativamente, di corrispondere all’'Utente il corri-
spettivo pagato per l'acquisto dello spazio pubblicitario in cui il
Messaggio non & stato trasmesso, senza che l'Utente possa vanta-
re pretesa alcuna a titolo di risarcimento del danno.

5.4. E" esclusa ogni responsabilita di Publitalia nell’ipotesi di
interruzioni, malfunzionamenti, sciopero dei Mezzi, mancata atti-
vazione dei servizi di telecomunicazione o comunque a cause indi-
pendenti dalla volonta di Publitalia che comportino la mancata dif-
fusione dei Messaggi.

6828



&

dicembre

DALADWEMBREAL%EkNNNO

CONDIZIONI GENERALI DI CONTRATTO

6. CORRISPETTIVO. MODALITA" DI PAGAMENTO

6.1. Come corrispettivo dell'acquisto degli spazi pubblicitari,
I'Utente si impegna a pagare gli importi indicati nel Contratto
(d’ora in avanti, il “Corrispettivo”).

6.2. Qualora non sia diversamente pattuito in Contratto, il paga-
mento del Corrispettivo dovra essere effettuato entro 45 giorni
dalla data di emissione della fattura da parte di Publitalia, senza
possibilita di compensazione e/o deduzione di qualsiasi natura.

6.3. In caso di ritardo nei pagamenti, Publitalia avra facolta di
richiedere gli interessi moratori pari al tasso Euribor 3 mesi mag-
giorato di 7 punti, previa formale richiesta.

7. RECESSO DELL'UTENTE

7.1. L'Utente avra facolta di recedere dal Contratto a condizione
che tale volonta venga comunicata a mezzo raccomandata a/r che
dovra pervenire a Publitalia almeno 60 giorni prima della data
prevista per la prima diffusione dei Messaggi.

7.2. In caso di esercizio della facolta di recedere dal Contratto
di cui al punto 7.1., U'Utente siimpegna a corrispondere un impor-
to pari al 35% del Corrispettivo a titolo di penale, salva la prova
del maggior danno da parte di Publitalia.

8. DECADENZA DAL BENEFICIO DEL TERMINE

Qualunque inadempimento e/o ritardo nel pagamento del corri-
spettivo relativo a prestazioni in corso, gia eseguite e/o comunque
dovuto, a qualunque titolo, costituira, per Publitalia, diritto ad
ottenere, immediatamente, l'intero pagamento dei propri crediti e
conseguentemente, per 'Utente, la decadenza dal beneficio del
termine e/o delle dilazioni eventualmente riconosciutegli in pre-
cedenza.

9. CESSIONE DI CREDITO

Publitalia potra cedere a terzi i crediti derivanti dal Contratto.
L'Utente, ai sensi dell’articolo 1264 c.c., dichiara di accettare
'eventuale cessione e di rinunciare ad opporre compensazioni ai
sensi dell'articolo 1248 c.c..

10. RECLAMI-DECADENZA

In caso diirregolarita eventualmente riscontrate nella diffusio-
ne dei messaggi pubblicitari 'Utente s'impegna a pena di deca-
denza a notificarle a Publitalia a mezzo lettera raccomandata a.r.
che dovra pervenire entro quindici giorni dalla data della diffusio-
ne relativa con lindicazione dell’irregolarita riscontrata. Nel caso
in cui ritenga il reclamo fondato, Publitalia avra facolta di tra-
smettere i Messaggi viziati da irregolarita in un giorno successivo
- comunque entro e non oltre 3 mesi dalla data prevista dalla
Programmazione - nel rispetto della fascia e/o posizione e/o col-
locazione in genere e della durata prevista o, alternativamente, di
corrispondere all’'Utente il corrispettivo pagato per l'acquisto del
relativo spazio pubblicitario, senza che l'Utente possa vantare
pretesa alcuna a titolo di risarcimento del danno.

11. CLAUSOLA RISOLUTIVA ESPRESSA

Il mancato pagamento anche di uno solo dei corrispettivi dovu-
ti e/o degli eventuali interessi di mora da parte dell'Utente, potra
dar luogo alla risoluzione del Contratto, ai sensi dell'art. 1456
c.c.. La risoluzione diventera operativa a seguito dell’invio di let-

tera raccomandata a.r. con cui Publitalia dichiara di volersi servi-
re della presente clausola.

12. SPESE

Tutte le spese derivanti dal Contratto, fra cui - a titolo esempli-
ficativo - Uimposta sulla pubblicita ed i diritti sulle pubbliche
affissioni, sono esclusivamente a carico dell’'Utente.

13. MODIFICHE

Ogni modifica al Contratto ed alle Condizioni Generali sara vali-
da ed efficace solo se effettuata per iscritto e sottoscritta da
entrambe le parti.

14. PREVALENZA DI DISPOSIZIONI

In caso di contrasto tra quanto previsto nelle Condizioni gene-
rali e quanto indicato nel Contratto, prevarranno le disposizioni
contenute nel Contratto.

15. FORO COMPETENTE

Per qualunque controversia comunque derivante dalle
Condizioni generali e/o dal Contratto, sara esclusivamente com-
petente il Foro di Milano.

16. TUTELA DEI DATI PERSONALI

L'Utente & informato che i dati personali che lo riguardano ver-
ranno utilizzati da Publitalia anche con l'ausilio di strumenti elet-
tronici, nel pieno rispetto del D.Lgs. 196/2003 (Codice della
Privacy) anche con la loro eventuale comunicazione a societa del
gruppo Mediaset, per finalita amministrative, legali, gestionali,
finanziarie e statistiche. Titolare del trattamento dei dati ¢ la
societa Publitalia '80 S.p.A. con sede in Milano, Via Paleocapa
3; per ogni richiesta ci si puo rivolgere al Coordinatore
Regolamentazione e Adempimenti Istituzionali di Publitalia "80
S.p.A. - Palazzo Cellini Milano Due 20090 Segrate - ed esercitare
i diritti attribuiti dall’art. 7 del D.Lgs, 196/2003 e, in particolare, il
diritto di ottenere l'indicazione dell'origine dei dati personali, di
ottenere l'aggiornamento, la rettificazione, l'integrazione, la can-
cellazione dei dati, la trasformazione in forma anonima o il bloc-
co dei dati trattati in violazione di legge, nonché di opporsi al loro
trattamento per motivi legittimi e per trattamenti che riguardano
['Utente a fini di invio di materiale pubblicitario o di vendita diret-
ta o per il compimento di ricerche di mercato o di comunicazione
commerciale.

17. CODICE ETICO E MODELLO DI ORGANIZZAZIONE GESTIONE E
CONTROLLO

L'Utente dichiara di avere preso atto del Codice Etico e del
Modello di Organizzazione Gestione e Controllo, ex D.Lgs.
231/2001, adottati da Publitalia, la cui osservanza costituisce
parte essenziale delle obbligazioni assunte con la sottoscrizione
del presente Contratto. Eventuali violazioni del Codice Etico e/o
del Modello di Organizzazione Gestione e Controllo di tempo in
tempo vigenti potranno, pertanto, determinare, nei casi pil gravi,
la risoluzione del presente Contratto nonché il risarcimento dei
danni eventualmente subiti da Publitalia.
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SEDE CENTRALE

Palazzo Cellini - Milano 2 - 20090 Segrate

tel. 02/2102.1 - telex 316197 Canlb

Internet: www.publitalia.it - E-Mail: publitaliaonline@publitalia.it

SEDI REGIONALLI

DALADWEMBREAL?EENNAW

LOMBARDIA

Milano Palazzo Cellini - M| 2 tel. 02 / 21021
Brescia via Creta, 26 tel. 030/ 2279711
LIGURIA

Genova via Corsica, 14 tel. 010 / 5748611
PIEMONTE e VAL D’AOSTA

Torino corso Emilia, 6/A tel. 011/ 2387111
TRE VENEZIE

Padova via Niccolo Tommaseo, 8/A tel. 049 / 8242311
Verona stradone San Fermo, 22 tel. 045 /8678911
EMILIA ROMAGNA

Bologna via Farini, 11 tel. 051/ 2757011
Parma strada della Repubblica, 42 tel. 0521/ 232711

TOSCANA e MARCHE

Firenze viale Michelangiolo, 19 tel. 055/ 6816511
Osimo via della Chiusa, 6/A tel. 071/ 7202220
CENTRO SUD

Roma via C. Dolci, 5 tel. 06 / 361711
Napoli via Boccaccio, 2 tel. 081 /5758811
Palermo via Ugo La Malfa, 56 tel. 091 / 6882523
Bari via Abate Gimma, 59 tel. 080 / 5250211
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