
606828

DAL 4 DICEMBRE AL 7 GENNAIO

CO-MARKETING

Si definisce in co-marketing uno spot contenente riferimenti visivi e/o sonori a più di un 
prodotto/marca. Lo spot deve essere realizzato appositamente e non sarà accettato se composto da 
più parti autonome, che, singolarmente, costituirebbero un filmato a se stante.
Per spot co-marketing, la tabella dei coefficienti di calcolo per formato si integra come segue:

Fino a 10” ,00 frames 0,60 0,85
15” ,00 frames 0,70 1,00
20” ,00 frames 0,80 1,15
30” ,00 frames 1,00 1,40
40” ,00 frames 1,40 1,60
45” ,00 frames 1,70 1,90
50” ,00 frames 1,90 2,10
55” ,00 frames 2,20 2,45
60” ,00 frames 2,50 2,80

Non sono ammessi frames in eccedenza rispetto ai formati sopraindicati.
Qualora il prezzo risultante dal ricalcolo per formato avesse le unità diverse da 0, verrà 
arrotondato ai 10 euro superiori.

MAGGIORAZIONI
10% sul listino co-marketing, per ogni prodotto/marca aggiuntivo al secondo

RIDUZIONI
Solo per spot di durata fino a 30” nei seguenti casi:
- stessa linea 10%
- stessa classe di prodotto, fonte Adex Nielsen. 

Sono escluse le classi genericamente codificate “linea” 
in quanto già contemplate dalla precedente riduzione 10%

- visualizzazione e/o citazione dei prodotti aggiuntivi al primo 
per una durata complessiva inferiore al 10% della durata dello spot 20%

- promozioni, concorsi, raccolte punti 20%

Le riduzioni di cui sopra sono cumulabili al massimo fino al raggiungimento del valore del 
listino base (monoprodotto) per il relativo formato.

Listino base
(monoprodotto)

Listino co-marketing
(2 prodotti)

ECCEZIONI

Spot riferiti a servizi

1. Non sarà considerato co-marketing l’abbinamento nell’ambito dello stesso spot di prodotti 
necessari all’erogazione del servizio.

2. La presenza di più prodotti nello stesso spot non sarà considerata co-marketing se la durata
della presentazione del secondo prodotto non supera il 25% della durata complessiva dello spot.

Spot riferiti a promozioni e concorsi
La citazione o visualizzazione del nome dell’azienda fornitrice dei regali non sarà considerata 
co-marketing, se la durata della presentazione del premio non supera il 25% della durata 
complessiva dello spot.

Spot della stessa azienda appartenenti alla stessa marca
Non sarà considerata co-marketing la visualizzazione complessiva della linea di prodotti o di prodotti che
hanno un utilizzo combinato.


