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DAL 4 DICEMBRE AL 7 GENNAIO

CONDIZIONI GENERALI DI CONTRATTO

1. OGGETTO

Oggetto delle presenti condizioni generali di contratto (d’ora in
avanti, le “Condizioni Generali”) è la regolamentazione dei con-
tratti fra Publitalia ’80 S.p.A. (d’ora in avanti, “Publitalia”) e il
cliente inserzionista (d’ora in avanti, l’”Utente”) relativi all’acqui-
sto di spazi pubblicitari sulle emittenti televisive e/o le testate
giornalistiche e/o quegli ulteriori mezzi (d’ora in avanti, i “Mezzi”)
di cui Publitalia curerà la vendita a terzi.

2. CONCLUSIONE DEL CONTRATTO

2.1. La conclusione del contratto avente ad oggetto l’acquisto di
spazi pubblicitari sui Mezzi (d’ora in avanti, il “Contratto”) avver-
rà mediante ricezione dell’Utente del modulo inviato da Publitalia,
con cui si conferma l’ordine effettuato telefonicamente e/o per
iscritto (d’ora in avanti, la “Conferma d’ordine”), di cui le
Condizioni Generali costituiscono allegato.

2.2. La Conferma d’ordine dovrà indicare i Mezzi, il periodo pre-
visto per l’inizio della diffusione dei messaggi pubblicitari (d’ora
in avanti, i “Messaggi”), la loro durata, le fasce orarie e/o il loro
posizionamento sui Mezzi e il corrispettivo dovuto dall’Utente
(d’ora in avanti, il “Corrispettivo).

2.3. La ricezione della Conferma d’ordine costituirà, ai sensi
dell’art. 1326 c.c., conclusione del Contratto. L’Utente si impegna
ad effettuare qualunque contestazione relativa alla conclusione
del Contratto e/o a difformità fra il contenuto dell’ordine effettua-
to e la Conferma d’ordine inviata da Publitalia entro 7 giorni dalla
ricezione della stessa. 

3. CONSEGNA DEL MATERIALE

3.1. L’Utente si impegna a consegnare, in duplice copia, il
materiale (d’ora in avanti, il “Materiale”) relativo ai Messaggi
almeno otto giorni feriali prima della data prevista in Contratto
per l’inizio della diffusione, ovvero nei tempi tecnici comunicati
di volta in volta da Publitalia necessari per i singoli Mezzi, nei
luoghi comunicati da Publitalia. 

Il Materiale dovrà corrispondere alle qualità e caratteristiche
tecniche precisate da Publitalia, necessarie per una corretta
trasmissione dei Messaggi nel rispetto delle condizioni, modali-
tà e caratteristiche del contenuto (durata del Messaggio, etc.)
previste dal Contratto.

3.2. Qualora il Materiale, in duplice copia, non dovesse esse-
re consegnato a Publitalia nel termine di cui al punto 3.1,
l’Utente sarà comunque obbligato al pagamento del
Corrispettivo.

3.3. Publitalia avrà facoltà di non trasmettere il Messaggio
qualora il Materiale sia difettoso e/o non conforme agli stan-
dard tecnici e/o abbia caratteristiche differenti da quelle con-
cordate.

3.4. In caso di rifiuto di trasmettere il Messaggio per motivi di
cui al punto 3.3, Publitalia provvederà a comunicarlo per iscrit-
to all’Utente, che avrà la facoltà di fornire altro materiale pub-
blicitario, purché venga consegnato a Publitalia entro i tempi
indicati al punto 3.1.. Qualora l’Utente non dovesse provvedere a
fornire altro materiale a Publitalia, o tale materiale non doves-
se pervenire entro il termine stabilito al punto 3.1, ovvero
Publitalia dovesse nuovamente rifiutare la trasmissione del
Messaggio per motivi di cui al punto 3.3, l’Utente sarà tenuto in
ogni caso al pagamento del Corrispettivo.

3.5. Qualora non sia diversamente convenuto nel Contratto, il
Materiale resterà di proprietà di Publitalia. In caso di pattuita

restituzione, l’Utente si impegna a ritirare il Materiale entro i
due mesi successivi all’ultima programmazione del Messaggio.
In mancanza, Publitalia avrà diritto di distruggere il Materiale
senza che l’Utente possa vantare pretese a nessun titolo.

4. CONFORMITA’ A LEGGI, REGOLAMENTI E USI

4.1. L’Utente si impegna a garantire la conformità dei
Messaggi a leggi, regolamenti e usi vigenti e, fra l’altro, si
impegna ad accettare e rispettare il Codice di Autodisciplina
della Comunicazione Commerciale, che dichiara di conoscere, e
le decisioni assunte dal Giurì.

L’Utente dovrà tenere indenne Publitalia da ogni responsabi-
lità che possa derivare a suo carico da qualunque violazione di
leggi, regolamenti, convenzioni fra cui, a titolo esemplificativo,
codici relativi alle telecomunicazioni, alla pubblicità, alla tutela
dei dati personali derivante dalla trasmissione dei Messaggi.

4.2. Publitalia avrà facoltà, dandone comunicazione per
iscritto all’Utente, di non trasmettere e/o di sospendere la tra-
smissione dei Messaggi qualora il loro contenuto sia contrario a
leggi, regolamenti, usi o al buon costume, o in caso leda diritti
di terzi. L’Utente si impegna ad uniformare il contenuto dei
Messaggi a regolamenti, direttive e/o ordini che dovessero
essere emanati,  successivamente alla trasmissione dei
Messaggi, dall’autorità giudiziaria, dal Giurì di Autodisciplina
Pubblicitaria, dall’Autorità Garante della Concorrenza e del
Mercato, nonché da altre autorità amministrative e/o giurisdi-
zionali.

4.3. L’Utente garantisce di essere titolare dei diritti di utiliz-
zazione economica dei Messaggi e di essere in possesso delle
autorizzazioni necessarie per la loro diffusione e si impegna a
manlevare e tenere indenne Publitalia da qualsiasi conseguen-
za pregiudizievole dovesse derivargli a causa del contenuto dei
Messaggi e/o dalla loro trasmissione. L’Utente si impegna, a
semplice richiesta di Publitalia, ad esibire i documenti compro-
vanti l’ottenimento delle autorizzazioni necessarie per la diffu-
sione dei Messaggi.

5. PROGRAMMAZIONE

5.1. Qualora non sia già previsto nel Contratto, e dietro richie-
sta scritta dell’Utente, Publitalia comunicherà allo stesso, almeno
sette giorni prima della data prevista per la prima diffusione, la
programmazione dei Messaggi con l’indicazione dei giorni e/o dei
punti ora (d’ora in avanti, la “Programmazione”).

5.2. L’Utente riconosce che la Programmazione ha valore indica-
tivo. La stessa potrà essere pertanto soggetta a variazioni derivan-
ti da esigenze tecniche e/o di programmazione generale. 

5.3. Publitalia, pertanto, non sarà responsabile nel caso in cui i
Messaggi non dovessero essere trasmessi nelle date e/o punti ora
di Programmazione. In questo caso, Publitalia avrà facoltà di tra-
smettere i Messaggi in un giorno successivo - comunque entro e
non oltre 7 giorni dalla data prevista dalla Programmazione - nel
rispetto della fascia e/o posizione e/o collocazione e della durata
prevista o, alternativamente, di corrispondere all’Utente il corri-
spettivo pagato per l’acquisto dello spazio pubblicitario in cui il
Messaggio non è stato trasmesso, senza che l’Utente possa vanta-
re pretesa alcuna a titolo di risarcimento del danno.

5.4. E’ esclusa ogni responsabilità di Publitalia nell’ipotesi di
interruzioni, malfunzionamenti, sciopero dei Mezzi, mancata atti-
vazione dei servizi di telecomunicazione o comunque a cause indi-
pendenti dalla volontà di Publitalia che comportino la mancata dif-
fusione dei Messaggi.
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6. CORRISPETTIVO. MODALITA’ DI PAGAMENTO

6.1. Come corrispettivo dell’acquisto degli spazi pubblicitari,
l’Utente si impegna a pagare gli importi indicati nel Contratto
(d’ora in avanti, il “Corrispettivo”).

6.2. Qualora non sia diversamente pattuito in Contratto, il paga-
mento del Corrispettivo dovrà essere effettuato entro 45 giorni
dalla data di emissione della fattura da parte di Publitalia, senza
possibilità di compensazione e/o deduzione di qualsiasi natura.

6.3. In caso di ritardo nei pagamenti, Publitalia avrà facoltà di
richiedere gli interessi moratori pari al tasso Euribor 3 mesi mag-
giorato di 7 punti, previa formale richiesta.

7. RECESSO DELL’UTENTE

7.1. L’Utente avrà facoltà di recedere dal Contratto a condizione
che tale volontà venga comunicata a mezzo raccomandata a/r che
dovrà pervenire a Publitalia almeno 60 giorni prima della data
prevista per la prima diffusione dei Messaggi.

7.2. In caso di esercizio della facoltà di recedere dal Contratto
di cui al punto 7.1., l’Utente si impegna a corrispondere un impor-
to pari al 35% del Corrispettivo a titolo di penale, salva la prova
del maggior danno da parte di Publitalia.

8. DECADENZA DAL BENEFICIO DEL TERMINE

Qualunque inadempimento e/o ritardo nel pagamento del corri-
spettivo relativo a prestazioni in corso, già eseguite e/o comunque
dovuto, a qualunque titolo, costituirà, per Publitalia, diritto ad
ottenere, immediatamente, l’intero pagamento dei propri crediti e
conseguentemente, per l’Utente, la decadenza dal beneficio del
termine e/o delle dilazioni eventualmente riconosciutegli in pre-
cedenza.

9. CESSIONE DI CREDITO

Publitalia potrà cedere a terzi i crediti derivanti dal Contratto.
L’Utente, ai sensi dell’articolo 1264 c.c., dichiara di accettare
l’eventuale cessione e di rinunciare ad opporre compensazioni ai
sensi dell’articolo 1248 c.c..

10. RECLAMI-DECADENZA

In caso di irregolarità eventualmente riscontrate nella diffusio-
ne dei messaggi pubblicitari l’Utente s’impegna a pena di deca-
denza a notificarle a Publitalia a mezzo lettera raccomandata a.r.
che dovrà pervenire entro quindici giorni dalla data della diffusio-
ne relativa con l’indicazione dell’irregolarità riscontrata. Nel caso
in cui ritenga il reclamo fondato, Publitalia avrà facoltà di tra-
smettere i Messaggi viziati da irregolarità in un giorno successivo
- comunque entro e non oltre 3 mesi dalla data prevista dalla
Programmazione - nel rispetto della fascia e/o posizione e/o col-
locazione in genere e della durata prevista o, alternativamente, di
corrispondere all’Utente il corrispettivo pagato per l’acquisto del
relativo spazio pubblicitario, senza che l’Utente possa vantare
pretesa alcuna a titolo di risarcimento del danno.

11. CLAUSOLA RISOLUTIVA ESPRESSA

Il mancato pagamento anche di uno solo dei corrispettivi dovu-
ti e/o degli eventuali interessi di mora da parte dell’Utente, potrà
dar luogo alla risoluzione del Contratto, ai sensi dell’art. 1456
c.c.. La risoluzione diventerà operativa a seguito dell’invio di let-

tera raccomandata a.r. con cui Publitalia dichiara di volersi servi-
re della presente clausola.

12. SPESE

Tutte le spese derivanti dal Contratto, fra cui - a titolo esempli-
ficativo - l’imposta sulla pubblicità ed i diritti sulle pubbliche
affissioni, sono esclusivamente a carico dell’Utente.

13. MODIFICHE

Ogni modifica al Contratto ed alle Condizioni Generali sarà vali-
da ed efficace solo se effettuata per iscritto e sottoscritta da
entrambe le parti.

14. PREVALENZA DI DISPOSIZIONI

In caso di contrasto tra quanto previsto nelle Condizioni gene-
rali e quanto indicato nel Contratto, prevarranno le disposizioni
contenute nel Contratto.

15. FORO COMPETENTE

Per qualunque controversia comunque derivante dalle
Condizioni generali e/o dal Contratto, sarà esclusivamente com-
petente il Foro di Milano.

16. TUTELA DEI DATI PERSONALI

L’Utente è informato che i dati personali che lo riguardano ver-
ranno utilizzati da Publitalia anche con l’ausilio di strumenti elet-
tronici, nel pieno rispetto del D.Lgs. 196/2003 (Codice della
Privacy) anche con la loro eventuale comunicazione a società del
gruppo Mediaset, per finalità amministrative, legali, gestionali,
finanziarie e statistiche. Titolare del trattamento dei dati è la
società Publitalia ’80 S.p.A. con sede in Milano, Via Paleocapa 
3; per ogni richiesta ci si può rivolgere al Coordinatore
Regolamentazione e Adempimenti Istituzionali di Publitalia ’80
S.p.A. – Palazzo Cellini Milano Due 20090 Segrate – ed esercitare
i diritti attribuiti dall’art. 7 del D.Lgs, 196/2003 e, in particolare, il
diritto di ottenere l’indicazione dell’origine dei dati personali, di
ottenere l’aggiornamento, la rettificazione, l’integrazione, la can-
cellazione dei dati, la trasformazione in forma anonima o il bloc-
co dei dati trattati in violazione di legge, nonché di opporsi al loro
trattamento per motivi legittimi e per trattamenti che riguardano
l’Utente a fini di invio di materiale pubblicitario o di vendita diret-
ta o per il compimento di ricerche di mercato o di comunicazione
commerciale. 

17. CODICE ETICO E MODELLO DI ORGANIZZAZIONE GESTIONE E
CONTROLLO

L’Utente dichiara di avere preso atto del Codice Etico e del
Modello di Organizzazione Gestione e Controllo, ex D.Lgs.
231/2001, adottati da Publitalia, la cui osservanza costituisce
parte essenziale delle obbligazioni assunte con la sottoscrizione
del presente Contratto. Eventuali violazioni del Codice Etico e/o
del Modello di Organizzazione Gestione e Controllo di tempo in
tempo vigenti potranno, pertanto, determinare, nei casi più gravi,
la risoluzione del presente Contratto nonché il risarcimento dei
danni eventualmente subiti da Publitalia.
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SEDE CENTRALE

Palazzo Cellini - Milano 2 - 20090 Segrate
tel. 02/2102.1 - telex 316197 Canl5 
Internet: www.publitalia.it - E-Mail: publitaliaonline@publitalia.it

SEDI REGIONALI

LOMBARDIA
Milano Palazzo Cellini - MI 2 tel. 02 / 21021
Brescia via Creta, 26 tel. 030 / 2279711

LIGURIA
Genova via Corsica, 14 tel. 010 / 5748611

PIEMONTE e VAL D’AOSTA
Torino corso Emilia, 6/A tel. 011 / 2387111

TRE VENEZIE
Padova via Niccolò Tommaseo, 8/A tel. 049 / 8242311
Verona stradone San Fermo, 22 tel. 045 /8678911

EMILIA ROMAGNA
Bologna via Farini, 11 tel. 051 / 2757011
Parma strada della Repubblica, 42 tel. 0521 / 232711

TOSCANA e MARCHE
Firenze viale Michelangiolo, 19 tel. 055 / 6816511
Osimo via della Chiusa, 6/A tel. 071 / 7202220

CENTRO SUD
Roma via C. Dolci, 5 tel. 06 / 361711
Napoli via Boccaccio, 2 tel. 081 / 5758811
Palermo via Ugo La Malfa, 56 tel. 091 / 6882523
Bari via Abate Gimma, 59 tel. 080 / 5250211


