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Una primavera di successo:
Mediaset incrementa la leadership
sul target commerciale

Canale 5 con | 01 ntra
Il calcio vince la gara degli ascolti

audience AW |talia 1 e Rete 4 completano il gioco
di squadra

AW Con | 6avvento di 20 e FC
saldamente leader tra le reti tematiche

8947



PRIMAVERA 2018

QUADRO PER EDITORE

Share 24 ORE Individui Diff. v s ¢ JAQulti 15-64 Diff. vs 617
MEDIASET 32,5 0,1 35,1 0,4
RAI 36,6 -0,7 30,5 -0,8
SKY+FOX 7,3 -0,3 9,3 -0,4
DISCOVERY 6,5 -0,2 7,8 -0,1
CAIRO 4,4 1,0 3,7 1,0

7 gennaio -2 giugno (esclusa settimana 4-10 febbraio)



Individui

V.A. (.000)

Share

Share

Donne 25-54 24 5%
Adulti 15-34 24.8%
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FINALE LUNEDI 4 GIUGNO .

Diff. vs Autunno 2015

Individul

V.A. (.000) 3.896 +11%
Share 23,2% +4 5%
Share

Donne 25-54 33,6% +7,7%

Adulti 25-54 273%  +55%




