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PRIMAVERA 2025

MEDIASET LEADER ASSOLUTA NELLE 24 ORE

.
% Share % Share
Individui Adulti 15-64%
&3¢ MEDIASET 371 401
RAI 36,6 30,8
WB DISCOVERY 8.9 10,8
SKY 7.3 0.7
LA7 4.9 4.4

5 gennaio - 31 maggio 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIMAVERA 2025

LE RETI MEDIASET LEADER IN PRIME TIME (21.00-23.30)

SUL TARGET COMMERCIALE

‘.
% Share % Share
Individui Adulti 15-64%
&3¢ MEDIASET 36.9 39,6
RAI 35,8 32,0
WB DISCOVERY 8.8 0.8
SKY 8,4 10,2
LA7 6,3 56

5 gennaio - 31 maggio 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30



1-14 GIUGNO 2025
MEDIASET ANCHE A GIUGNO LEADER ASSOLUTA NELLE 24 ORE

-

% Share % Share

Individui Adulti 15-64%

&3¢ MEDIASET 36.6 38,7
RAI 34,8 29,2

WB DISCOVERY N4 14,2
SKY X! 8,9

LA7 4,8 4,3

1-14 Giugno 2025



1-14 GIUGNO 2025
LE RETI MEDIASET LEADER IN PRIME TIME (21.00-23.30)

SUL TARGET COMMERCIALE

-

% Share % Share

Individui Adulti 15-64%

&3¢ MEDIASET 36.2 37.6
RAI 36,8 33,5

WB DISCOVERY 9.8 n,7
SKY 7.1 8,5

LA7 6,2 5,6

1-14 Giugno 2025; Prime Time 21.00-23.30



1-14 GIUGNO 2025
LE RETI MEDIASET LEADER ASSOLUTA DALLE 21.30 ALLE 23.50

-

% Share % Share

Individui Adulti 15-64%

&3¢ MEDIASET 37.9 391
RAI 34,8 32,4

WB DISCOVERY 9.5 11,0
SKY 7.5 8,7

LA7 6,1 5,5

1-14 Giugno 2025; Prime Time 21.30-23.30



PRIMAVERA 2025

1,9 MIO 15,60/0 2089/,

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 15-44.
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PROFILO D’ASCOLTO

15-24 anni  25-34 anni
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PRIME TIME s
L UNEDI

19-26 MAGGIO E 2 GIUGNO 2025 -

(/
23m0  18,0% g 22,1%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI .SHARE DONNE
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20mo0  16,8% . 19,2%
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PRIME [RHISS
PRIMA TV

MAGGIO-GIUGNO 2025

2,0 mo 12,2% 1

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHAR




?}
Gud (o0 C TIME

<) | DOMENICA

i

.,\':

A NOTTE

MAGGIO-GIUGNO 2025

20m0  14,0% 11.1%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE




PRIME TIME

" VENERDI’
TRADIMENTO
21M0  133%  159%

AMR (mio individui)

2.0 2,1 ,

gennaio  fehbraio marzo aprile maggio giugno
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PRESERAISS

MAGGIO-GIUGNO 2025

2,2 Mo

AMR INDIVIDUI

1717%

SHARE INDIVIDUI

Y

19,

| 25-54 ANNI




PRIMAVERA 2025
ITALIATCRESCE IN PRIME TIME SU TUTTI | TARGET COMMERCIALI

D

Primavera . Delta punti share
2025 vs 2024
SHARE INDIVIDUI o, /% +0 5
SHARE ADULTI 15/64 38,9% +0, 8
SHARE ADULTI 15/34 9,6% +Q0,2
SHARE ADULTI 25/44 10,8% +1] 2
SHARE ADULTI 25/54 10,4% +1] 2

5 gennaio - 31 maggio 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30



PRIME TIME |. [ |, W
([ L
PRIMAVERA 2025 >

1.4 mo 10,2% 20, 0 //u

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE AD Tl 25-44

10444

_

AMR (mio individui)

1,3 173 113

gennaio  febbraio  marzo apr

N




DOMENICA

PRIME TIME
MARTEDI l[

PROFILO D’ASCOLT

194 199

129

101

i

15-24 anni  25-34 anni  35-44 anni 45-54 anni 55-64 anni
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PRIME TIME

PRIMAVERA 2025

],

AMR

3 mio 10,0%

INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

—

-

Share %

19,8%
17,5%
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PRIME TIME

MAGGIO-GIUGNO 2025

1,1 mio 1.5% 12,.2%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-44

_

Profilo d’ascolto

162 178
131 131

15-24 anni 25-34 anni 35-44 anni 45-54 anni 55-64

——
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PRIME TIME
CINEMA UNO

Sabato 7 Giugnho

1,0 mio 2%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

10444

19,1%

SHARE ADULTI 15-34

1,1 mio

AMR INDIVIDUI

6%

SHARE INDIVIDUI

10,9%

SHARE ADULTI 25-44




PRIMAVERA 2025
RETE 4 SUPERA LA7 NELLE 24 ORE

.

INDIVIDUI 24 ORE PRIME TIME ADULTI +45 24 ORE PRIME TIME
RETE4 4,8% 5,5% RETE4 5,5% 0,1%
LA/ 4,49 5,5% LA/ 4, 7% 5,9%
DIFF. P.TI 0,4 = DIFF. P.T] 0,6 0,2

5 gennaio - 31 maggio 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.30-23.30
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Total Audience Live + Live Streaming 1.650.988

_Share Individui 10,4%

Share Uomini 15,2%

Share Uomini 25-54 16,8%

Incremento Audience 2° screen <

4,2%
3,2%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64
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Adu +65

Media +1,6%
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'\ /MONDIALE PER CLUB - FASE A GIRONI @
« 15 Glugnho 2025

Total Audience Live + Live Streaming 203.933
_.+Share Individui 13,9%
Share Uomini 18,0%
Share Uomini 25-54 24,2%

Incremento Audience 2° screen <

Adu 15-24 12,6%
Adu 25-34 12,2%
Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 [l 05% iMedia +4 3%
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2 ¥ CALENDARIO FASE A GIRONI
F"’A 16-20 GIUGNO

A m——

lunedi martedi mercoledi R giovedi giovedi venerdi
® 2100 18.00 2100 03.00 20.00 |
€) chelsea & Fluminense || ) INTER J) JUVENTUS Flamengo
m Los Angeles . Borussia D. @ Monterrey o &% Chelsea
AN y - JAN Y Y,

EEEEEEE
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2 ¥ CALENDARIO FASE A GIRONI
F"’A 21-26 GIUGNO

O-‘ Qd

domenica giovedi giovedi
18.00 ® 21.00 } ® 03.00 21.00
J] JUVENTUS Eﬁ’*’[ Atletico M. i INTER J) JUVENTUS
<) Wydad @ Botafogo @ River Plate | | (& gi:;CheSter
N AN p N AN AN AN Wy
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3% CWC 2025

7 IL PIANO EDITORIALE

DURING (14 giugno-13 luglio)

. » «Mondiale per Club Show»
- dalle 14.00 alle 15.00 su Italia | e
highlights e sintesi e STl

. ;ﬁ;;"'f

« «xMondiale per Club Live»
ore e post partita su Canale 5 el

e Tre edizioni quotidiane di SportiMedis
13.00-17.55 e seconda serata Italia |

|

* Replica della partita del giorno precedente SUL i
Canale 20 alle 15.00 -

e Servizi per TG generalisti

10496

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND /// // /



CWC 2025

TELECRONISTI e SECONDE VOCI

» Riccardo Trevisani e Massimo Callegari

« Massimo Paganin, Simone Tiribocchi
e Roberto Cravero

=y
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PUBLITALIA ‘80 MEDIAMOND
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" IL PIANO EDITORIALE HZeiigm

CONDUZIONI e TALENT

Monica Bertini e Benedetta Radaelli
(Mondiale per Club Live e Mondiale per Clulb Shov

Christian Panucci, Andrea Ranocchia‘;
Alessio Tacchinardi, Fabrizio Ravanelli,
Alessandro Matri, Stefano Sorrentino

Presenza Dazn: Federica Zille

10496

MEDIASET

PUBLITALIA ‘80




ALTRO

CWC 2025

IL PIANO EDITORIALE RN/ i{} MEDIASET |

« Sezione dedicata in SportMediaset.it

« Highlights, clip delle nostre partite,
contenuti extra da inviati e portale FIFA
su sito e Mediaset Infinity

/
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MONDIALE PER CLUB - ASCOLTI EDITORIALI 15
GIUGNO

FIFA

10496

FASE A GIRONIJ
.  AMRINDIVIDUI SHARE SHARE SHARE REACH
. =z _ INDIVIDUI UOMINI UOMINI 25-54|  INDIVIDUI
@ 15/6 psc;-A-riF-mo MADRID E’I| - 1650.988 10,4% 15,2% 168% 5368000
@ 15/6 (%) INTER MIAMI-AL AHLY - 203933 13,5% 18,0% 24,1% 560.000
MONDIALE PER CLUB SHO\N/
Edizione delle 14.00 492.000 4,4% 5,8% JASLZ 1.621.000
/]
SPORT MEDIASETJ
Edizioni delle 13.00 e delle 17.45 685.059 6,270 9,0% 11,6% ~60.000
MONDIALE PER CLUB LIVE/
Speciale post partita - ore 23.00 AWKy 0,3% 10,4% 12,6% 1.736.000

REACH COMPLESSIVA= 9,0 mio individui
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i

oma FINALE
@ 14 MAGGIO

COPPA ITALIA

A 7

tmirate
FLY-BETTER

1

9

@ 15

MILAN

{ COPPA ITALIA

BOLOGNA

Total Audience Live + Live Streaming 6.771.620
Share Individui 30,9%
Share Uomini 41,4%
Share Uomini 25-54 45,1%

Incremento Audience 2° screen

Adu 15-24

9,9%

Adu 25-34 6,8%

Adu 35-44 9,3%
Adu 45-54 ! 4,3%
Adu 55-64 : 3,6%
|
Adu +65 - 0,8% i Media +3,7%




14

COPPA ITALIA

FRECCIAROSSA

TURNO
PRELIMINARE

PARMA

__RIMINL_E

PADOVA
VIGENZA

SALERNITANA
SAMPDORIA

MILAN

BARI

LEGCE

JUVE STABIA

CARRARESE

It

PALERMO
EMPOLI

I

IL TABELLONE
2025-2026

‘ TRENTADUESIMI‘ SEDICESIMI ‘ OTTAVI FINALE‘ QUARTI FINALE

BOLOGNA

LAZIO

71
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|
L
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PUBLITALIA 80 — COPPA ITALIA

JUVENTUS

ATALANTA

T_

COPPA ITALIA

FRECC/AROSSA

SEMIFINALI

FINALE

‘ QUARTI FINALE ‘ OTTAVI FINALE ‘ SEDICESIMI ‘TRENTADUESIMI ‘

L |

[ ]

FIORENTINA

[ ‘

w
ol

r

TURNO
PRELIMINARE
- S ENTELLA
| EEE 8 TERNANA
MANTOVA
TORINO
MODENA
m
SASSUOI.O
CATANZARO
8 MONZA
= FROSINONE |
CAGLIARI J_[ AVELLINO

AUD.CERIGNOLA
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