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ANDAMENTO PER CANVASS

Share Individul Share Adulti 15 -64
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ANDAMENTO PER CANVASS

Share Individul Share Adulti 15 -64
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4 gennaio V2 maggio
Prime Time 21.00 -23.30
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% Share _ Y v F % Share EdRRs ~Gr Y
Individul Adulti 15 -64
&3¢ MEDIASET 37,4 +0,5 40,1 +0,3
RAI 38,0 +0,6 32,9 +0,9
W.B. DISCOVERY 8,0 -0,8 9,6 -1,0
SKY 6,8 -0,2 9,0 -0,2
LA7 4.9 +0,1 4,4 +0,1

4 gennaio V2 maggio



2026 - ASCOLTI PRIME TIME
CONFERMA LA LEADERSHIP ASSOLUTA

% Share
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~ ~

EdRRs Gr YN % Share
Adulti 15 -64

&3¢ MEDIASET 38,8 +2,7 40,4 +1,7
RAI 37,4 -0,7 34,6 -0,1

W.B. DISCOVERY {,2 -1,4 8,0 -1,5
SKY 7,1 -0,6 8,7 -0,4

LA7 6,3 +0,2 5,6 +0,3

4 gennaio V2 maggio
Prime Time 21.00 -23.30
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PRIMAVERA 2026

3,2 M0 | 23,5% | 34,8%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25 -54

RAI 1V CANZONISSIMA/DALLA STRADA AL PALCO 2/5

24wo 18,7 | 12,2:8




PRIMAVERA 2026

1,9vd| 16126 | 21,2

AMR INDIVIDUI SHARRE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54




PRIMAVERA 2026

2.6 Mo | 18, 4%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

68,3%

COMPOSIZIONE ADULTI 15 -64




