TV lineare "+

AUTUNN® 2025

AGGIORNAMENTO AUDIENCE )

&= PUBLITALIA '80 6



AUTUNNO 2025

LE SCELTE EDITORIALI

oa La Ruota della Fortuna ha ribaltato Il trend delle ultime stagioni dell’access prime time.
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La solidita della struttura del day time concorre a mantenere una leadership costante nel
tempo.
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DAY TIME
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| 70 prime time delle 10 settimane appena archiviate, sono stati suddivisi su Canale 5 tra 33
serate a produzione, 33 a serie e 4 film.
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AUTUNNO 2025
TREND PER SETTIMANA
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TREND PER SETTIMANA
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IL TOTALE 24 ORE ASCOLTO PER SETTIMANA
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AUTUNNO 2025 - ASCOLTI 24 ORE
MEDIASET: UNA STAGIONE ALL'INSEGNA DELLA LEADERSHIP ASSOLUTA

% Share Diff. Vs 24 % Share Diff. Vs 24
Individui Adulti 15-64
&3¢ MEDIASET 38,1 +0,] 40,8 +0,3
RAI 34,9 +0,5 29,2 +0,7
W.B. DISCOVERY 9,0 -0,5 10,8 -0,8
SKY 7,6 -0,4 10,0 -0,7

LA7 4.9 +0,1 4,5 +0,2

31 agosto - 8 novembre



AUTUNNO 2025 - ASCOLTI PRIME TIME
MEDIASET: UNA STAGIONE ALLINSEGNA DELLA LEADERSHIP ASSOLUTA

% Share Diff. Vs 24 % Share Diff, Vs 24
Individul Adulti 15-64
&3¢ MEDIASET 39,7 +1,9 41,1 +0,9
RAI 33,7 +0,2 30,0 +0,6
W.B. DISCOVERY 8,2 -1,3 9,5 -1,3
SKY 8,3 -0,6 10,4 -0,5
LA7 6,0 -0,1 5,6 +0,]1

31 agosto — 8 novembre
Prime Time 21.00-23.30
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Su Italia 1la partenza anticipata de Le lene e Inside, oltre alla programmazione
cinematografica hanno caratterizzato il palinsesto autunnale.
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V4

o Rete 4 completa, con la struttura del prime time e dell’access prime time, I’'azione sinergica
delle reti generaliste.




LUNEDI = VENERDI 19.50 - 19.40
LE NOVITA
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o PRIME TIME AUTUNNO
| PROGRAMMI DI APPROFONDIMENTO
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Le reti tematiche rappresentano un’ulteriore opportunita per gli ascolti Mediaset




RETI TEMATICHE MEDIASET
LEADER NELLE 24 ORE E IN PRIME TIME

AUTUNNO - ADULTI 15-64
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COPPA ITALIA
BOLOGNA |- INTER
COPPA ITALIA
PARMA PAIliMA N VENEZIA ~ VERONA
SPEZIIA i T [ VENEZIA
SEMIFINALI
LAZI0 |- ROMA
MILAN MILAN TORINO | TORINO
LECCE — PISA
FINALE
UDINESE r COMO
PALERMO ]W JUVENTUS - FIORENTINA SASSUOLO
| UDINESE — COMO |
EMPOLI FROSINONE
GENOA ﬁ ATALANTA | NAPOLI F CAGLIARI
| GENOA - CAGLIARI
BUBLITALIA ‘80 MEDIAMOND | COPPA ITALIA



" LA PROGRAMMAZIONE DEGLI OTTAVI DI FINALE

COPPA ITALIA

- | 2-3-4 DICEMBRE e 13-27 GENNAIO

B4 | LE DATE
2 Dicembre @ h 21.00 )] 3uveENTUS - UDINESE @
3 Dicembre @ h 15.00 ATALANTA - GENOA
3 Dicembre 4> h1soo NAPOLI - CAGLIARI
3 Dicembre @ h 21.00 @ INTER - VENEZIA v
4 Dicembre 4> h18oo BOLOGNA - PARMA
4 Dicembre °S  h21.00 i LAZIO - MILAN
13 Gennaio h 21.00 ROMA - TORINO
27 Gennalo h 21.00 FIORENTINA - COMO

PUBLITALIA '80 &3¢ MEDIAMOND COPPA ITALIA 11/25
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LE SQUADRE IMPEGNATE
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SUPERCOPPA ITALIANA 2025
IL CALENDARIO
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