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L A 2 ^  S TA G I O N E

U N A F I C T I O N  D I  S U C C E S S O

* Sovrapposizione oraria 21.33-23.44
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RAI 1
CHE TEMPO CHE FA*
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ALLIEVA 2
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IL GRANDE FRATELLO RADDOPPIA AL GIOVEDÌ  

25 OTTOBRE – 8 e  22  NOVEMBRE
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C R OA Z I A  v s  S PA G N A

GIOVEDÌ 15 NOVEMBRE



DAL 29 NOVEMBRE

PRIME TIME GIOVEDÌ

4 PUNTATE
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D A  V E N E R D Ì  9  N OV E M B R E



C A N A L E 5  L E A D E R  A S S O L U T O

CANALE 5

RAI 1

Diff. C5 vs R1
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+0,1 +4,7 +7,5 +9,0

21 Ottobre – 3 Novembre

Share 24 Ore
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U N  A U T U N N O

I N  C R E S C I TA

1.151

1.376 1.430

6,8% 7,8% 7,9%

10,3%
11,2% 11,0%

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

Settembre Ottobre Novembre

Titolo del grafico

Ascolto Medio (.000) Share Individui Share Donne +45



I L  T O TA L E  A S C O LT O  R E C U P E R A I N  O T T O B R E  E  

C H I U D E  I N  P O S I T I V O  L A P R I M A S E T T I M A N A D I  N O V E M B R E

Differenza vs 2017
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R E T I  T E M AT I C H E  F R E E  ( n o  c a n a l i  k i d s )

Ottobre 2018 – Share 24 Ore

MEDIASET
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Rai Adv*

Sky Free

5,4
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Adu 15-64

No canali KIDS, 30.9-27.10 vs omologo; Food Network non considerato nel 2017;*no canali senza pubblicità (Rai 5 – Rai Storia) 
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R E T I  T E M AT I C H E  F R E E  ( n o  c a n a l i  k i d s )

Ottobre 2018 – Share Prime Time (21.00-23.00)
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Diff. punti

vs 2017

No canali KIDS, 30.9-27.10 vs omologo; Food Network non considerato nel 2017;*no canali senza pubblicità (Rai 5 – Rai Storia) 
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R E T I  T E M AT I C H E  F R E E  ( n o  c a n a l i  k i d s )

Ottobre 2018 – Reach Media 24 Ore

MEDIASET

Discovery

Rai Adv*

Sky Free

14.134

13.596

12.828

12.556

Individui (.000)

+1,8%

-7,3%

-5,0%

-1,9%

Var % vs ‘17

No canali KIDS, 30.9-27.10 vs omologo; Food Network non considerato nel 2017;*no canali senza pubblicità (Rai 5 – Rai Storia) 
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D I S C O V E R Y:  R E A L  T I M E  E  D M A X  F L E T T O N O  S U L  C O R E  TA R G E T

Ottobre 2018 – Share 24 Ore
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30.9-27.10 vs omologo
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R E T I  T E M AT I C H E  M E D I A S E T:  U N  O F F E R TA P E R  T U T T I  I  TA R G E T

Autunno 2018 – Posizionamento nelle 24 Ore

DONNE

GIOVANI

UOMINI

ADULTI

30.9-27.10
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R E T I  T E M AT I C H E  M E D I A S E T:  U N  O F F E R TA P E R  T U T T I  I  TA R G E T

Autunno 2018 – Posizionamento nelle 24 Ore

No canali KIDS, 30.9-27.10

UOMINI

Share 24h 143

Index 
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153

Index 

Uomini 25-54

Uomini

25-54
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R E T I  T E M AT I C H E  M E D I A S E T:  U N  O F F E R TA P E R  T U T T I  I  TA R G E T

Autunno 2018 – Posizionamento nelle 24 Ore

Share 24h 126

Index 
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Index 
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DONNE

No canali KIDS, 30.9-27.10
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C A N A L I  K I D S - B O I N G  S PA P R I M O  E D I T O R E

Progress Settembre – Ottobre; Share 07.00-22.00

BOING SPA

Discovery

De Agostini
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Turner
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9,3

6,8
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4-14

9.9 – 27.10

BOING
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Frisbee

CARTOONITO
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Rai Gulp

Pop

Nickelodeon
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0,9

Kids

4-14




