
TV FREE

28 APRILE 2025
AGGIORNAMENTO AUDIENCE



Un cambio di passo necessario per conquistare le audience 
che portano al successo anche in primavera,
introducendo settimana dopo settimana
novità di palinsesto, per dare impulso agli ascolti
e marcare la distanza dai competitor 

PRIMAVERA 2025

LA SFIDA APERTA PER LA CONQUISTA DEGLI ASCOLTI

10  MARZO 2025

«

»



PRIMAVERA 2025

LEADERSHIP ASSOLUTA PER LE RETI MEDIASET NELLE 24 ORE
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5 gennaio - 26 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIMAVERA 2025

IL VANTAGGIO SUL COMPETITOR E’ CONFERMATO IN PRIME TIME

RAI

WB DISCOVERY

SKY
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% Share
Adulti 15-64

% Share 
Individui

37,4

36,4

8,6

7,7

6,3

40,3

32,6

9,6

9,3

5,6

5 gennaio – 26 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30 
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PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO PER SETTIMANA
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PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO PER SETTIMANA
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3,8 MIO
AMR INDIVIDUI

26,7%
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PRIMAVERA  2025



3,8 MIO
AMR INDIVIDUI

26,7%
SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

PRIMAVERA  2025

PRIME TIME
SABATO

39,0%

2,2 MIO
AMR INDIVIDUI

13,9%
SHARE INDIVIDUI

9,7%
SHARE DONNE 25-54

RAI 1 - NE VEDREMO DELLE BELLE 4 p /
FILM / PORTA A PORTA



PRIME TIME
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1,9 MIO
AMR INDIVIDUI

15,8%
SHARE INDIVIDUI

21,0%
SHARE DONNE 25-54

PRIMAVERA 2025



1,8 MIO
AMR INDIVIDUI

12,7%
SHARE INDIVIDUI

15,4%
SHARE ADULTI 15-34

PRIMAVERA 2025

PRIME TIME



PRIME TIME - APRILE
MERCOLEDÌ 9 e 16, MARTEDI’ 22

La serie ha come protagonisti Lavinia (Vanessa Incontrada)
e Matteo (Marco Bonini), un'avvocata e un poliziotto, 
una madre e un padre. 
Una coppia affiatata, i cui equilibri vanno in pezzi quando 
una tragedia si abbatte sulla loro vita: la loro figlia Camilla 
(Margherita Attorre), di soli diciotto anni, viene ritrovata 
senza vita in un campo di mais fuori città. 
L'arresto di Kevin (Ibrahima Gueye), ragazzo d’origine 
africana con qualche precedente, accende diverse domande. 
Mentre Matteo ne è convinto, Lavinia sembra credere che 
esista un'altra verità.

Con Vanessa Incontrada

2,7 MIO 16,0% 18,3%
PRIMAVERA  2025

AMR 
INDIVIDUI

SHARE 
INDIVIDUI

SHARE DONNE



PRIME TIME
DOMENICA – VENERDI’

2,2 MIO
AMR INDIVIDUI

13,2%
SHARE INDIVIDUI

15,7%
SHARE DONNE

DICEMBRE  2024 – APRILE  2025

AMR INDIVIDUI 

2.225
2.084 2.139

2.235 2.187

Dicembre Gennaio Febbraio Marzo Aprile



Il Turco

PRIME TIME
8 E 15 APRILE

1,9 MIO
AMR 

INDIVIDUI

12,6%
SHARE 

ADULTI 25-54

PRIMAVERA  2025



Il Turco

PRIME TIME
8 E 15 APRILE

1,9 MIO
AMR 

INDIVIDUI

12,6%
SHARE 

ADULTI 25-54

PRIMAVERA  2025



PRIME TIME
PRIMA TV DAL 29 APRILE

2,5 MIO
AMR 

INDIVIDUI

15,2%
SHARE 

INDIVIDUI

19,1%
SHARE DONNE 

25-54

AUTUNNO  2023

Maria (Rosa Diletta Rossi) vorrebbe finalmente trovare la serenità a fianco
di Luca (Alessandro Fella) e di suo figlio Giovannino e dedicarsi alla sua linea
di moda, Lady by Corleone. Ma dal passato le ombre della mafia tornano 
prepotenti a minacciare Maria e i suoi affetti più cari. 
Riuscirà a difendere la sua famiglia e il suo amore senza perdere sé stessa? 
E suo padre Don Luciano (Fortunato Cerlino) accetterà di farsi da parte
o lascerà la sua impronta criminale nel futuro di Maria?
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27 APRILE-4 MAGGIO 2025

PRIME TIME

venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì sabato

FILM
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DA MERCOLEDÌ 7 MAGGIO

2,2 MIO 17,0% 20,7%
PRIMAVERA 2024

SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54AMR INDIVIDUI



2,4 MIO
AMR INDIVIDUI

14,0%
SHARE INDIVIDUI

16,2%
SHARE DONNE 25-54

PRIME TIME
MAGGIO
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PRIMAVERA 2020



PRIME TIME
3 APPUNTAMENTI

3,1 MIO
AMR INDIVIDUI

22,7%
SHARE INDIVIDUI

24,7%
SHARE DONNE

24 DICEMBRE 2024

IL VOLO



MAGGIO 2025

PRIME TIME

venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì sabato

IL VOLO

FILM

FINALE 
MERCOLEDI’ 14 MAGGIO



C O P P A  I T A L I A
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COPPA ITALIA 2024/2025
SEMIFINALI e FINALE



C O P P A  I T A L I A
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SEMIFINALE ANDATA
1 APRILE

4,1%
4,7%

2,5%
2,1%

1,7%
0,3%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +1,6%

Total Audience Live + Live Streaming
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

2.213.428
10,8%
15,2%
15,9%

Incremento Audience 2° screen

EMPOLI BOLOGNA



C O P P A  I T A L I A
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SEMIFINALE ANDATA
2 APRILE

Total Audience Live + Live Streaming
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

6.287.095
28,4%
39,0%
43,6%

Incremento Audience 2° screen

11,1%
7,6%

5,3%
4,4%

3,7%
0,8%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +3,6%

MILAN INTER



C O P P A  I T A L I A
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SEMIFINALE RITORNO
23 APRILE

MILAN

Total Audience Live + Live Streaming
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

6.330.479
29,7%
40,6%
44,2%

Incremento Audience 2° screen

12,2%
7,0%

5,0%
4,4%

3,4%
0,7%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +3,7%

INTER



C O P P A  I T A L I A
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SEMIFINALE RITORNO
24 APRILE

4,7%
4,3%

2,5%
2,3%

2,0%
0,4%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +1,7%

Total Audience Live + Live Streaming
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

1.542.917
8,1%

11,3%
11,0%

Incremento Audience 2° screen

EMPOLIBOLOGNA



C O P P A  I T A L I A

1
0

4
1

5
1
0
4
2
7

COPPA ITALIA 2024/2025
FINALE 14 MAGGIO ORE 21.00



3,2 MIO
AMR INDIVIDUI

20,0%
SHARE INDIVIDUI

27,0%
SHARE ADULTI 25-54 ANNI

PRESERALE
PRIMAVERA 2025

SHARE ADULTI 25-54
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Avanti un altro! L'Eredità



2,7 MIO
AMR INDIVIDUI

17,6%
SHARE INDIVIDUI

19,2%
SHARE ADULTI 25-54 ANNI

PRESERALE 
DAL 12 MAGGIO

AUTUNNO 2023



2,1 MIO
AMR INDIVIDUI

18,8%
SHARE INDIVIDUI

22,3%
SH.DONNE 25-54

SABATO POMERIGGIO

PRIMAVERA 2025

2,2 MIO
AMR INDIVIDUI

18,6%
SHARE INDIVIDUI

22,7%
SH.DONNE 25-54

DOMENICA POMERIGGIO

PRIMAVERA 2025



1,4 MIO
AMR INDIVIDUI

9,9%
SHARE INDIVIDUI

17,1%
SHARE ADULTI 15-34

PRIMAVERA 2025

PRIME TIME
DOMENICA

PRIME TIME
MARTEDÌ

Escluso 11 febbraio



PRIME TIME
DOMENICA
MARTEDÌ

Escluso 11 febbraio
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LE IENE SHOW
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1,3 MIO
AMR INDIVIDUI

9,5%
SHARE INDIVIDUI

18,0%
SHARE ADULTI 25-44

PRIMAVERA 2025

PRIME TIME
DOMENICA



PRIME TIME
DA LUNEDI’ 28 APRILE

6a Stagione



PRIME TIME
MAGGIO



PRIMAVERA 2025

RETE 4 SUPERA LA7 NELLE 24 ORE

4,8%

4,4%

24 OREINDIVIDUI

0,4

5,5%

5,5%

PRIME TIME

=DIFF. P.TI

RETE4
LA7

5,3%

4,8%

6,1%

6,0%

24 ORE PRIME TIME

LA7

ADULTI +45
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Prime Time 21.30-23.30; 

5 gennaio - 26 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIMAVERA 2025

RETE 4 SUPERA LA7 NELLE 24 ORE
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Esclusa settimana 9-15 febbraio

4,8% 4,8% 4,8% 4,8%

4,3% 4,3% 4,4%
4,7%

January February March April

Share Individui 24 ore

Rete 4 La7

5,3% 5,2% 5,3% 5,3%

4,6% 4,7% 4,8%
5,0%

January February March April

Share Adulti +45 24 ore

Rete 4 La7



ACCESS PRIME TIME
WEEKEND

0,9 MIO
AMR INDIVIDUI

4,5%
SH. INDIVIDUI

5,0%
SH. ADULTI +45

PRIMAVERA 2025 esclusa settimana 9-15 febbraio

ACCESS PRIME TIME
LUNEDÌ - VENERDÌ

1,0 MIO
AMR INDIVIDUI

4,7%
SH. INDIVIDUI

5,3%
SH. ADULTI +45

PRIMAVERA 2025 esclusa settimana 9-15 febbraio

ACCESS PRIME TIME

0,9 MIO
AMR INDIVIDUI

4,7%
SH. INDIVIDUI

6,5%
SH. DONNE +45

PRIMAVERA 2025 esclusa settimana 9-15 febbraio



venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì

4,8% 5,7%

PRIME TIME

INFORMAZIONE E APPROFONDIMENTO

6,5% 7,8%
DONNE 45+

9,9% 12,5%5,6%

Primavera 2025 – Adulti+45



PRIME TIME SABATO

I CLASSICI

1,0 MIO
AMR INDIVIDUI

6,6%
SHARE INDIVIDUI

7,4%
SHARE ADULTI +45

1,1 MIO
AMR INDIVIDUI

7,1%
SHARE INDIVIDUI

8,1%
SHARE ADULTI +45
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INDIVIDUI

ADULTI 15-64 ANNI

-2,1%

-4,0%

TOTALE TV

1 gennaio 2025 – 26 aprile 2025 vs periodo omologo; 24 ore

PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO PER SETTIMANA

-1,7% -1,8% -2,2% -2,8%-3,6% -3,9% -4,4% -4,4%

Gennaio Febbraio Marzo Aprile (1-26)
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