TV lineare "

APRILE

20 APRILE 2@26 1 TR

AGGIORNAMENTO AUDIENCE ) fe

&2 PUBLITALIA ‘80




PRIMAVERA 2026
L'ANALISI DELLE AUDIENCE DA GENNAIO AD APRILE 2026

Dopo gennalo positivo e febbralo condizionato

da Olimpiadi e Festival di Sanremo,

a Marzo e ad aprile, Mediaset conferma la leadership
sia nelle 24 ore che In prime time.




2020 - ASCOLTI 24 ORE
MEDIASET E' LEADER SULTARGET COMMERCIALE

% Share Diff. Vs 25 % Share Diff, Vs 25
Individul Adulti 15-64
&3¢ MEDIASET 37,3 +0,3 39,9 =
RAI 38,2 +0,6 33,1 +0,9
W.B. DISCOVERY 8,0 -0,7 9,6 -0,9
SKY 6,8 -0,1 9,0 -0,1
LA7 4,9 +0,]1 4.4 +0,1

4 gennaio —18 aprile



2026 - ASCOLTI PRIME TIME
CONFERMA LA LEADERSHIP ASSOLUTA

% Share Diff. Vs ‘25 % Share Diff. Vs ‘25
Individui Adultl 15-64

&3¢ MEDIASET 38,7 +2,8 40,1 +1,7
RA| 37,7 1,2 35, -0,5

W.B. DISCOVERY 7,1 1,2 7.9 13
SKY 7,1 -0,4 8,7 -0,2

LA7 6,2 +0,2 5,5 +0,2

4 gennalo —18 aprile
Prime Time 21.00-23.30



2026
ANDAMENTO PER CANVASS

Share Individui Share Adulti 15-64
24 ore 24 ore

RAI

(o)
RAI ' 2o 31,5% 30,9%

4-31/1 1-28/2 1-28/3 29/3-18/4 4-31/1 1-28/2 1-28/3 29/3-18/4

4 gennaio —18 aprile



2026
ANDAMENTO PER CANVASS

Share Individui Share Adulti 15-64
Prime time Prime time

o o =T 1
s 70
@ 39,0%

RAI

36,3%

34,7% 35,1%

33,6%

31,8%

RAI ’ 29,9%

4-31/1 1-28/2 1-28/3 29/3-18/4 4-31/1 1-28/2 1-28/3 29/3-18/4

4 gennalo —18 aprile
Prime Time 21.00-23.30



PRIMAVERA 2026
A MARZO E AD APRILE MEDIASET TORNA LEADER NELLE 24 ORE

% Share Diff. Vs 25 o Share Diff. Vs 25

Individul Adultl 15-64
&2 MEDIASET 379 +0.,6 406 .
RAI 36,6 -0,1 31,1 +0,7
W.B. DISCOVERY 8,2 -0,7 0,8 1,0
SKY 7,3 +0,3 0,8 +0,5
LA7 5,3 +0,3 4,8 +0,3

1 marzo —18 aprile 2026



PRIMAVERA 2026
.. £ IN PRIME TIME

% Share Diff. Vs 25 o Share Diff. Vs 25

Individul Adulti 15-64
&3¢ MEDIASET 39,2 +2,6 41,0 +1,5
RAI 35,6 -0,9 32,3 -0,5
W.B. DISCOVERY 7,6 1,5 8,4 1,7
SKY 7,8 +0,] 9,7 +0,5
LA7 6,6 +0,3 6,1 +0,4

1 marzo —18 aprile 2026



MARZO/APRILE 2026

MEDIASET TORNA AD ESSERE LEADER

£ k . . .
=y || programmi Top del prime time




www.corrlere.it/grasso
1ho: whana.corrlere.tv

A FIL DI RETE di aAldo Grasso

PRIME TIME - /3 e Tornano «I Cesaroni», una nuoy

1 ritorno dei Cesaroni sugli schermi non é solo
umn}mr.ag.]nnn- nostalgia (o retromania o usato sicu- | 0 SO0 OrLr | o5 benes.
ma un caso esemplare di come la v generalista ' La settima \l.ﬁ,mm-_' l._n[upuhid da dodici episodi, divel Lh nul:ium- Carlo “L]L]’d ['-.1-||1I1hh

1..',i- isca il concetto 1.11 1.!.-.']:IIP'|. vila umana segue ta e interpretata da Claudio Amendola, segna un passag- | ro di Marco, e Livia (Lucia Ocone). Livia, in particolare,

una «lrece segnata purtroppo dalla “io LJ.'LILl.J.ll-_' ld serie non si Iumm a replicare ll.:n \L]!E[Ild. rappresenta il contrasto comico: una donna che vendeva
scomparsa di fig ome Antonello |'IJ.H"1'-&J.I!'I — l.J v ri- | Claudie g aspirapolveri e ora vuole trasformare la bottiglieria in un
sponde con la i o all: W Amendola olo ds locale «stellatos, scontrandosi con la gestione verace e
senta 'selerno ¢ o dell’ icow: la botti aela | Etornatoin [roml ! tradizionalist: fulio.
casa non sono solo set, sono bussole emotive che offrono | onda dopo pil ee. Se, s a parte inite i 110 I aroni tornano per dimostrare che, nonost:
rassicurazione in un mondo che LJ]!I|l1d1LdIld|.l.-.' ] di dieci anni ) speliro autis ers0nag ] ] a | piattaforme internazionali, abbiamo ancora bi

Nati come localizearione del formal spagnolo Los Se dall'ultima nne sempli dele ; "1_1 i wli Tt ei cicli narrativi che ci far entire «a ca ¢

rang, 1 Cesaroni hanno saputo evolversi da ¢ puntata. Veste atella), | con laggiunta di un non memorabile cameo di Paclo Bo-
media familiare a testo convergente. La lorea del brand ri- | sempre | panni d.ill.allr.a bi 1-__-[1.1 ullnmtarr_‘ le «manovres gusto | nolis.
siede nella capacita di bilanciare: il maschile contro il | diGiulio | Mattioli), il fratello di Giulio, ¢ ‘ F DFE RISERVATA

$5é

153 APRILE 2026 -

3.5 mio | 22,69 32,94 39.9%

r i

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

| 68,44

COMPOSIZIONE ADULTI 15-64

SHARE ADULTI 25-34




) PRIME TIME

145

T
U

Adulti 15-24 Adulti 25-34 Adulti 35-44 Adulti 45-54 Adulti 55-64 — [R5y



) PRIMETIME

PRIMAVERA 2026

| 32 M0 |23,3% | 33,74

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54




w) PRIME TIME

MARZO 2026

| 31 M0 | 23,4%

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

| 28 7

SHARE ADULTI 25-54
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APRILE 2026

2.4 MIO | 18,8%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI
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SHARE ADULTI 25-54
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PRIMAVERA 2026

| 19 mio 16,3

SHARE INDIVIDUI

AMR INDIVIDUI




PRIME TIME

N

RACCONTQ DI

L

APRILE 2026

18 mio 13,39 '

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54




w) PRIME TIME

PRIMAVERA 2026

| 1.9 M0 RXe

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

| 15,70

SHARE DONNE




w) ACCESS PRIM

PRIMAVERA 2026

| 4,8 mio | 23,

AMR INDIVIDUI ONE ADULTI 15-64

AFFARI TUOI - RAI 1

4,8 Mo [2350% | 17,0% 41,8%




ACCESS PRI

AMR INDIVIDUI s - 4.883 4.886
LA RUOTA DELLA
FORTUNA 4.50]1
= AFFARI| TUOI (= Lancn)
ORTUN ORT“N

January February March




wd PRESERALE
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EDIZIONE 2025-2026

| 26 M0 |166% | 21,06— @
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w) PRESERALE
AVANT],

FALTR

‘ | 2
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APRILE 2026
)
2.6 MIO | 18,3%
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

S52.5% n

COMPOSIZIONE ADULTI 15-64




gm0\ ETIME

TIM
BATTITI
LIVE"

Conduce Michelle Hunziké-r,
Dal 29 aprile



" LE DATE DELLA FASE FINALE

COPPA ITALIA

LA FASE CONCLUSIVA DELLA MANIFESTAZIONE

Qd

= SEMIFINALE RITORNO P 21 Aprile @ INTER-como
ﬁ} SEMIFINALE RITORNO } 22 Aprile ATALANTA - LAZIO [
Qd

- FINALE ) 13 Maggio

@22 PUBLITALIA ‘80 &34 MEDIAMOND —| COPPA ITALIA Caroe



PRIME TIME

Qd
' 19 APRILE - 2 MAGGIO

-

DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO

COPPA ITALIA
FRECCIAROSSA

FRATELLO
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Qd

‘ ‘
VERISSIMO
-
. .
SABATO DOMENICA

PRIMAVERA 2026

1,9 mo |19

PRIMAVERA 2026

2,0 mi0

- .:
S

.‘ - o il e -'-'ﬂi*“*_ 18 <
S5 b

18,0%

AMR SHARE —SHAR.E
AMR SHARE SHARE
INDIVIDUI INDIVIDUI DONNE 25-54 INDIVIDUI INDIVIDUI DONNE 25-54
RAI T
o) o)
1,1 MIO 10,9% 6,3% 1,7 MIO 15,2% 9,7%

Escluso 1/3



SHARE ADULTI

| 10,3%

SHARE INDIVIDUI

AMR INDIVIDUI
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PRIME TIME

PRIMAVERA 2026

| 1,2 M0

AMR INDIVIDUI
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9,5%

SHARE INDIVIDUI

| 17 3o

SHARE ADULTI 25-44




PRIME TIME

LE IEME PRESENTANO

ol

PRIMAVERA 2026

0,9 Mio | 7,79 | 13,8%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

ﬂ




o DOMENICA 10 MAGGIO ORE 21.00
IL CLASICO - SFIDA DECISIVA PER IL TITOLO DI CAMPIONE DI SPAGNA

. WS\ N o

-~ Emiraie
FLY BETTE ©

. G=/PUBLITALIA’80 —{ LA LIGA



PRIME TIME
COMMEDIA ITALIANA

FRINANDEL

. . DON CAMILLO: &
0,8 mio | 1,1 mio |6,7% 1,0 mio | 6,5%

AMR SHARE AMR SHARE AMR SHARE
INDIVIDUI INDIVIDUI INDIVIDUI INDIVIDUI INDIVIDUI INDIVIDUI
| 5,7% | '7,6% | ' 7,3%
SHARE SHARE SHARE
ADULTI +45 ADULTI +45 ADULTI +45




o PRIME TIME
| PROGRAMMI| DI APPROFONDIMENTO

DOMENICA LUNEDI MARTED]I MERCOLED] GIOVEDI VENERDI

e sempre
CARTABIANCA

4,6% 1,4%

DONNE +45

PRIMAVERA 2026 - SHARE ADULTI +45



4 DI SERA

PRIMAVERA 2026

0,9 MIO

AMR
INDIVIDUI

ACCESS PRIME TIME
LUNEDI - VENERDI

4,6%

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
ADULTI 45+

4 DI S

ERA

W E E K E N D

WEEKEND

PRIMAVERA 2026

0,8 MIO

AMR
INDIVIDUI

4,2%

SHARE
INDIVIDUI

| 4,5%

SHARE
ADULTI 45+



PAOPAS
IL TOTALE ASCOLTO 24 ORE

INDIVIDUI -1,5%

B ADULTI15-64 ANNI -3,2%

-1.9% -1,3% -1 11%

-3,9%

-1,7%
-2,9% 3.2% -2,8%

4-31/1 1-28/2 1-28/3 29/3-18/4

4 gennaio —18 aprile
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