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ESTATE 2025

MEDIASET UNA LEADERSRHIP COSTANTE NEL TEMPO
24 ORE

% Share Diff. Vs 24 % Share Diff. Vs 24
Individuli Adulti 15-64
&2 MEDIASET 37,7 +23 40,1 +2,8
RAI 34,2 2,6 28,5 -3,4
W.B. DISCOVERY 10,2 +0,4 12,4 +0,5
SKY 7,7 -0,4 10,2 -0,3

LA7 4.4 = 4,0 +0,2

1 giugno — 26 luglio



ESTATE 2025

MEDIASET UNA LEADERSRHIP COSTANTE NEL TEMPO
PRIME TIME

% Share Diff. Vs 24 % Share Diff. Vs 24
Individuli Adulti 15-64
&2 MEDIASET 39,6 +4,7 42)] +5,9
RAI 34,6 -4,6 30,8 -6,6
W.B. DISCOVERY 8,9 +0,4. 10,2 +0,7
SKY 7,2 -1,3 8,6 -1,2
LA7 5,5 +0,2 4.8 +0,7

1 giugno — 26 luglio
Prime Time 21.00-23.30



ESTATE 2025
ANDAMENTO PER SETTIMANA

Share Individui Share Adulti 15-64
24 ore 24 ore

41,6%
401%  40,6% 40,7%  40,5%
39,8%
39,0% 39,0%  38.3%
37,9% 37,9% 37,9% 37,8% 38,2%
@ 36,8%  36/4% l
350% 34,8% ~— -
RAI 0 34,6% 34,1% — 33,8%
34,6% 33,8% 33,1% 8%
RAI — 29,8% 29,3% _
291% 0
28,6% 270% 280% gy 282%
1-7/6 8-14/6 15-21/6 22-28/6 29/6-5/7 6-12/7 13-19/7 20-26/7 1-7/6 8-14/6 15-21/6 22-28/6 29/6-5/7 6-12/7 13-19/7 20-26/7

1 giugnho - 26 luglio



ESTATE 2025
ANDAMENTO PER SETTIMANA

Share Individui Share Adulti 15-64
Prime time Prime time

46,2%

45,6%  45,8%

43,1%

42,4% 42,3%

&2 ...
@ 37,2% 38,4%

RAI 35,1% 35,9%
33,8% 34,3% _ =ty
32,2% =70
31,7% 31,6% 32,0%
RAI | 30.4% B
30,0% — 28,9%

27.7% 28,2%

1-7/6 8-14/6 15-21/6 22-28/6 29/6-5/7 6-12/7 13-19/7 20-26/7 1-7/6 8-14/6 15-21/6 22-28/6 29/6-5/7 6-12/7 13-19/7 20-26/7

1 giugnho - 26 luglio
Prime Time 21.00-23.30



LA LUNGA ESTATE CALDA
MEDIASET 2025

LE STRATEGIE VINCENTI DELL’ESTATE 2025
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NEL CUORE DELLA MUSICA

UNA VERA SFIDA LE PRODUZIONI TOP DELL'ESTATE «L'EVOLUZIONE» IL PRESERALE
IL CALCIO CON | PROFILI DI ASCOLTO DELL'ACCESS ETUTTO NUOVO
INTERNAZIONALE PIU GIOVANI PRIME TIME ANCHE IN ESTATE

SULLE RETI DI CANALE 5
MEDIASET
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LA LUNGA ESTATE CALDA

MEDIASET 2025
IL MONDIALE PER CLUB

14 luglio 2025

TOPOF THEWEEK

TGCOM 24 Mondo Mediaset VvV

> oi
Publitalia '80 ' 7 7
16.885 follower YV % 1 N /
1 giorno - G) e

¥'La vittoria del #Chelsea sul #ParisSaintGermain, domenica 13 luglio, ha segnato
la conclusione della prima edizione di un evento sportivo unico, in grado di
registrare numeri straordinari.

22 R L s -
L £

=Q  KYxe):§ ]l MEDIASET MERCATO CALCIO MONDIALE CLUB LIVE VIDEO FOTO TENNIS Fi MOTOGP DRIVE UP

MONDIALE PER CLUB 2025 | Mondiale per club 2025 ~ Olimpiadi Invernali Milano Cortina 2026 v Napoli Scudetto 2025 v EICMA Riding Fest 2025 v Super Bq

#Canale5 in Italia e #Telecinco in Spagna hanno trasmesso |'atteso match tra due
dei club piu iconici d'Europa e, insieme alle dirette streaming, hanno raggiunto
Foto rispettivamente 4,2 milioni e 2,8 milioni di appassionati.

Video

Notizie Tabellone Calendario Risultati e Classifiche

In un solo mese, le 23 partite trasmesse da Mediaset hanno generato una
#copertura totale di 51 milioni di individui nei due paesi.

FI FA c Lu B wo R l D cu PTMﬂ 2/ | : Il #MondialePerClubFIFA2025 ha saputo portare il calcio oltre i confini nazionali,
i | 4 Tl o coinvolgendo un pubblico sempre piu globale. Un evento capace di accendere le

emozioni e creare connessioni.

42¢ MEDIASET

REACH CUMULATA
ITALIA + SPAGNA MONDIALE PER CLUB IL GRANDE SUCCESSO

51 mlllonl_, SN DELL'ESTATE 2025 DELLE RETI MEDIASET

Tuttii gol del Tuttii gol del

Mondi%le: dagli Mondiglle: lofasea Con la finale Chelsea-PSG giocata ieri sera, si & concluso il Mondiale per club 2025, il

ottavialla fincle gironi _,, IVIDU o A grande successo delle reti Mediaset. Viene archiviato quindi un evento che ha caratterizzato
=SV e B , la prima parte dell’estate 2025 e che ha ottenuto una copertura complessiva di quasi 28

milioni di individui. Una scommessa vinta per I'editore che, puntando su un’offerta televisiva
nuova per la stagione estiva 2025, & riuscito a realizzare ascolti eccellenti.
Ry Le semifinali e la finale hanno registrato:
CHELSEA-PSG 3-0 4 (AMR Individui-Share uomini 25-54)
Fluminense-Chelsea (Canale 5) | 2,7 milioni | 25,1%

o ” AUDIENCE TELEVISIVA
Masterclass Maresca: ecco come si batte il Psg. | Ao Vst o 31) A ot | 4455
Blues sul tetto del Mondo grazie a super Palmer shemiliee R BTl a
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w77 DAL 28 GIUGNO AL 13 LUGLIO

4-5/7 8-9/7 8-9/7 4-5/7 28/6-1/7

. PSG

18.00
{[ INTER MIAMI £ ¥

18.00

21.00 == 21.00
\: | BORUSSIAD. @
03.00

(
L[ MONTERREY @

&/FLUMINENSE

REAL MADRID (N

21.00

03.00

@ van.ciTy h
D

Il
LLLLLLL

EEEEEEE

10481
o3
C
>
C
=
=
>
)
S



ORLD

["Y MONDIALE PER CLUB - ASCOLTI EDITORIALI

Iﬂiﬁ

REACH DELLA 25 PARTITE

27,9 mio individui

10481

EEEEEEE
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»
TOTAL* :
AUDIENCE SHARE SHARE SHARE REACH
_ INBPIVIDUI INDIVIDUI UOMINI UOMINI 25-54 INDIVIDUI
€ 21.00 [ 2.652.768 16,9% 23,3% 25,1% 7.791.000 ]
&Y 21.00 [ 3.558.790 21,9% 30,7% 32,5% 8.886.000 ]
21.00 [ 4.169.439 26,7% 35,3% 35,5% 10.065.000 ]

*live + live streaming
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ESTATE 2025
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05 PRIME TIME TEW()N

AMR Individui INDEX ascolto

191
168 162

3.629
3.547
3.4853.463 3 3¢5

3.124
2.869

3.248 3.293 3-381

ESTATE 2025 ——— ESTATE 2024 AUTUNNO 2024 Ad.15-64 Ad.15-24 Ad.25-34 Ad.35-44 Ad.45-54 Ad.55-64 Ad.>64
mla PUNTATA m2a PUNTATA m3a PUNTATA ®m4aPUNTATA m5a PUNTATA
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BATTITI -
LIVE -
INDEX ASCOLTO
- NEL CUORE DELLA MUSICA - ¢
: ! | 93
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ESTATE 2025

| 2,1 mi0 119,7% | 23,4%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54 Ad.15-64 Ad.15-24 Ad.25-34 Ad.35-44 Ad.45-54 Ad.55-64 Ad.>64
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DA LUNEDI' 14 LUGLIO
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ESTATE 2025

| 3,6 mio | 23,8% 26,5 "

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

RAIT TECHETECHETE’

2,4 MIO |16,6% 10,9%

4.073

3724 zr5gg

3.643 3.704 2 570 3.683

3.493

3.439 3.424

2419902 46%53 200l |

29 0%

26,7% 261% oz g9, 26/7% 26,9%26,4%

14/7 15/7 16/7 17/7 18/7 19/7 20/7 21/7 22/7 23/7 24[7 25/7 26/7

AMR Individul ==Share Adulti 25-54%




ESTATE 2025

| 3,6 mi0

AMR INDIVIDUI

23,8%

ACCESS PRIME TIME
DA LUNEDI' 14 LUGLIO

)
.‘}—w LTIV TV TR .

SHARE INDIVIDUI

S P, | 3T .

Cormriere della Sera Domenica 20 Luglio 2025

LA TELEVISIONE IN NUMERI

.mmmdilﬂ!?!;g;ggmm 'A =

Sul web
Forum «Televisionis: www.corrlere.it/grasso
WVideomubrica «Televisioni:: wwawwar.corrlere.tw

Ruota-Temptation si «aiutano» a vicenda e I'ascolto cresce

a prima settimana della «Ruota della fortunas di

Gerry Scotti nella I.;nu.;l dell'access prime time —

quella che segue al Tgs — ha certamente funzio-

nato molto bene, l"dLLl.I::_l]j.EIld.{'} un ascolto medio

di 3,6 milioni di spettatori e una share del 22 8%,

Si tratta ovviamente di una «sperimentazione estivas, te-

sa anche a far abituare il pubblico al nuovo palinsesto che

— come annunciato da Pier Silvio Berlusconi — prevede-
ra lo storico gioco a premi in onda fino a novembre.

La giornata di giovedi é stata particolarmente impor-

iante per Canale 5, col passaggio di testimone fra la Ruota

E:_m 000 spettatori medi, :rm.ahur risultato della setti-
II]dIld 25,.4% di share) e vTEI'[l[‘Ilr:lhl..:lI':l [sland» (3.647.000
hpt'lldll..:l'l medi in Total Audience, 30% di share ). Interes-

Gerry Scotti
Dal 14 luglioc
conduce «La
Ruota della
fortuna» su
Canale 5. Da
sottembre
sfidera «Affari
tuoks

sante notare come | meccanismi di traino funzionano in
entrambe le direzioni (la forza del palinsestol ) C'era atte-
sa per il pru.a,rr_-umtld pit visto dell'estate («Temptations),
ma L_|_Lll.-_“-.|'.4:l|'.|_l.-_“-.r:l s5ie pertelt.ﬂnente adattata al meccani-
smo di gioco della Ruota, che é stata modificato per crea-
re il cosiddetto «climaxs, il picco di tensione sul gioco fi-
nale («La ruota delle Il'll.-_‘l"..i'l. igliex ), in analogia a molt ga-
me show collocati in quella fascia (in primis, natural-
mente, «Affari Tuoi», con l'apertura del pacco finale ).

E infatti la curva dl-.'t,ll ascolt di giovedi e tutta da '-.Lu—
diare: col gioco finale, la Ruota raggiunge un piceo di 5,
milioni di ‘sl‘ll-_'ﬁdl'.l_lﬂ poco prima del break pul':l':llutdrlu
pol lascolto si attesta lino a Mezzanotte ben oltre i tre mi-
lioni (con Temptation). La programmazione estiva é par-

ticolarmente spenta sulle altre retl, come sempre, e i con-
ti si faranno a settembre, col ritorno di Stefano De Marti-
no ad «Affari Tuol» su Rali. Ma possiamo azzardare una
previsione. Se Gerry Scotti tenesse semplicemente questo
livello di ascolto rL|1.E ora genera il 25% di share), a settem-
bre r'du:u}t,herel':l're comungue pii del 1g% della platea,
che sarebbe un risultato ragguardevole. La Ruota funzio-
na sul «core target» di Canale 5, un [‘luhhln_u tipicamente
familiare, attivando meccanismi di co-visione nelle case
degli italiani: miglior share per target ra i bambini (8-14
anni, 25,4%) e sul loro genitori (45-54 anni, 25,6%).
In collaborazione con Massimo "-.LLII:,_I[rIi'L! elaborazio-

ne Geca su dati Auditel.

REFRIOLTOME REERVATA
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ESTATE 2025

' 21

| 2,0 MIO | 1812%

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

INDEX ASCOLTO

18 17 i =l
| 2419
= i 82 s, G
SHARE ADULTI 25-54 o/ I
47

122

Ad. 15-64 Ad. 15-24 Ad. 25-34 Ad. 35-44  Ad. 45-54 Ad. 55-64 Ad. >64
m SARABANDA REAZIONE A CATENA
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a LE SOAP

SERIE
DAY TIME

CHERRY SEASON - LA STAGIONE
DEL CUORE

SHARE
DONNE 25-54

25,6%

BITTERSWEET — INGREDIENTI DPAMORE  26,9%

DAYDREAMER - LE ALI DEL SOGNO

MR WRONG - LEZIONI DAMORE

LOVE IS IN THE AIR

BRAVE AND BEAUTIFUL

MY HOME MY DESTINY

THE FAMILY

LA FORZA DI UNA DONNA

FORBIDDEN FRUIT

INNOCENCE

30,2%
29,0%
28,1%
26,7%
22,35%
23,1%
26,7%
23,2%

19,2%

SERIE
PRIME TIME

TERRA AMARA

ENDLESS LOVE

TRADIMENTO

LA NOTTE NEL CUORE

COME SORELLE

LA RAGAZZA E L'UFFICIALE

SEGRETI DI FAMIGLIA

LA ROSA DELLA VENDETTA

18,0%

17,0%
106,5%

19,7%

16,8%
17,3%
17,6%

17,6%

FILM SHARE
PRIME TIME DONNE

BOLD PILOT - STORIA 14,5%
DI UN CAMPIONE

ETERNAL LOVE 17,4%
UNA SECONDA OCCASIONE  20,0%
ANNEM 14,8%

MIO FIGLIO 18,5%



UNA DONNA

LA FORZA DI

BEAUTIFUL

ESTATE 2025 - SHARE DONNE 25-54

a ESTATE 2025

Qd
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UNA DONNA

LA FORZA DI

4%

ESTATE 2025 - SHARE DONNE 25-54

N=) ESTATE 2025
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28 LUGLIO

DA LUNEDYI’
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UNA DONNA
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ESTATE 2025

|2,0 MIO |1

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

SHARE DONNE

16,0%

13,1%

19.8%

15 8%

May

June

Share Individui

Share Donne

July



@ PRIME TIME

ESTATE 2025

| 1,0 mio |7,2%

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

_ e

|12ﬂ% | &

SHARE ADULTI 25-44




ESTATE 2025

CHIC CH CHICAGOD | MED

STAGIONE 12 STAGIONE 13 STAGIONE 10

SERIE TV 6,7% |10,2%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 15-34




4 DI SERA

W E E K E ND

4 DI SERA
NEWS

" 4
P

ACCESS PRIME TIME
WEEKEND

> P R(IME TIME
LUNEDI - VENERDI

ESTATE 2025 ESTATE 2025

0,8 mio | 5,2% 6,0% 0,7 mio | 5,1% 5,7%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 45+ AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 45+




PRIME TIME

ESTATE 2025

| 0,7 mio | 6,4%

AMR INDIVIDUI

SHARE INDIVIDUI

BAY

SHARE ADULTI +45




PRIME TIME

A D

ESTATE 2025

| 1,2 mi0 110,9% | 13,7%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE




2025 TREND PER MESE

| 24 ore Share Individul 24 ore Share Adulti +45
5,2% 5,7% 6%

5,0% :
47% 48% 4,8% _OX 52% . 53% 53% 4%
' 46% 5,0%

o)
3.6% 3,9%

January February March April May June July January February March April May June July
—Rete 4 =—[ 37/ —Rete 4 =L a7/

W |4,8% 5,3%

SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI +45

LA7 | 4,2% 4,5%

Media gennaio-luglio 2025
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11-31/5

ESTATE 2025

Giugno-Luglio

Individul Prime Time
RETE 4 51% 6,2%
LA/ 3,9% 4,.2%
DIFF. P.TI +1.5 +2.0
RETE 4 4,.8% 5,5%
LA/ 4.4% 54%
DIFF. P.TI +0,4 +0, 1

Adultl +45 24 ore Prime Time
RETE 4 5,6% 6,8%
LA/ 4.2% 4.5%
DIFF. P.Ti +1.4 +2.3
RETE 4 5,3% 6,0%
LA/ 4. 7% 59%
DIFF. P.TI +0,6 +0, 1
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\’ 2025-2026

COPPA ITALIA

~ue | |L TABELLONE

TURNO TURNO
PRELIMINARE } TRENTADUESIMI» SEDICESIMI } OTTAVI FINALE } QUARTI FINALE ‘, }QUARTI FINALE } OTTAVI FINALE } SEDICESIMI ‘TRENTADUESIMI ‘ PRELIMINARE
PARMA | BOLOGNA |- - INTER VERONA
| || COPPA ITALIA o i
PESCARA |- | - = | —|_AVELLINO

RIMINL |- SPEZIA - ] _[ - T VENEZIA | IAUD. CERIGNOLA
SAMPDORIA |- MANTOVA
SEMIFINALI
MILAN |- LAZIO - ROMA i TORINO
BARI - - - — — = - MODENA
N
LECCE - T PISA
JUVE STABIA |- CESENA
FINALE
UDINESE |- - cOMO
CARRARESE | ! | | - -{ SUDTIROL
CREMONESE - JUVENTUS | — — - FIORENTINA -{ SASSUOLO
PALERMO |- - B ~{ GATANZARO
EMPOLI |- ]_ _[ ~ MONZA
PADOVA |- REGll?.IANA — - | | = = FROSllNONE —_ENTELLA
VICENZA |- = - ATALANTA - NAPOLL | - - ~{_TERNANA
GENOA |- - n —{ CAGLIARI

? PUBLITALIA ‘80 @32 MEDIAMOND | COPPA ITALIA



COP!& A e n SPORT MEDIASET
A - - Ay

LA PROGRAMMAZIONE DEI TRENTADUESIMI IN 4 GIORNI
15-16-17-18 AGOSTO

16 PARTITE (4 AL GIORNO)

8 PARTITE 8 PARTITE

@ 4 PRESERALI (Ore 18.30) ;,"\ 4 PRESERALI (Ore 18.00)
3 PRIME TIME (Ore 21.15) < | 4 PRIME TIME (Ore 20.45)

a 1 PRIME TIME (Ore 21.15)

@3¢ PUBLITALIA 80 @22 MEDIAMOND — COPPA ITALIA



COP!\& A e n SPORT MEDIASET
A - - Ay

LA PROGRAMMAZIONE DEI TRENTADUESIMI IN 4 GIORNI
15-16-17-18 AGOSTO

8 PARTITE in PRIME TIME

1 PARTITA alle 21.15 @ 3 PARTITE alle 21.15 @ 4 PARTITE alle 20.45
17/8 MILAN-Bari 15/8 Genoa-Padova/Vicenza 15/8 Lecce-Juve Stabia
16/8 Cremonese-Palermo 16/8 Cagliari-Entella/Ternana
18/8 Torino-Modena 17/8 Cesena-Pisa
18/8 Udinese-Carrarese

@3¢ PUBLITALIA 80 @22 MEDIAMOND — COPPA ITALIA



COP!\& A e n SPORT MEDIASET
A - - Ay

LA PROGRAMMAZIONE DEI TRENTADUESIMI IN 4 GIORNI
15-16-17-18 AGOSTO

8 PARTITE in PRESERALE

@ 4 PARTITE alle 18.30 @ 4 PARTITE alle 18.00
15/8 Sassuolo-Catanzaro 15/8 Empoli-Reggiana
16/8 Como-Sudtirol 16/8 Venezia-Mantova
17/8 Parma-Pescara/Rimini 17/8 Monza-Frosinone
18/8 Spezia-Sampdoria 18/8 Verona-Avellino/Cerignola

@3¢ PUBLITALIA 80 @22 MEDIAMOND — COPPA ITALIA
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