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Il calo costante del T.A. non compromette i risultati della stagione autunnale
® CANALE 5  Llintrattenimento vincente: «Tu si que vales» e «GF Vip»

® ITALIA 1 «Le lene show» punto di forza del palinsesto PT

O RETE 4 La rete dedicata interamente alle news
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ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO TV

24 ORE

INDIVIDUI
B ADULTI 15-64 ANNI

-1,0% -6,8%

-9,3%

-5,1%
INDIVIDUI 1 - 30/9 1 - 31/10

11 Settembre — 31 Ottobre vs omologo 2021
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ANDAMENTO ASCOLTO MEDIASET

24 ORE 2,4%

INDIVIDUI
B ADULTI 15-64 ANNI I

-1,8%

-4.8%

-0,7%
INDIVIDUI 11-30/9 1-31/10
7.2% 10,7%

_ASCOLTORAI _ INDIVIDUI _ ADULTI1564

11 Settembre — 31 Ottobre vs omologo 2021
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ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO TV

24 ORE
INDIVIDUI
B ADULTI 15-64 ANNI .
1,0% :
11.0% el 11,0%

-8.0%
INDIVIDUI 24 - 30/10 31/10 - 5/11

24 Ottobre — 5 Novembre vs omologo 2021
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ANDAMENTO ASCOLTO MEDIASET

24 ORE

INDIVIDUI
B ADULTI 15-64 ANNI

-6,0% -6,0%

-1,0%

-4,0%
24 - 30/10 31/10 - 5/M
-9,00/0 '12,00/0

_ASCOLTORAI _ INDIVIDUI  ADULTI1564

24 Ottobre — 5 Novembre vs omologo 2021
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AUTUNNO 2022
MEDIASET IN CRESCITA vs 1L 2021

LEADERSHIP ASSOLUTA NELLE 24 ORE E IN PRIME TIME

24 ORE PRIME TIME
(|)/|: dsl\t‘lg[ﬁ Diff. vs 2021 Tﬁf.’?.ﬁf. Diff. vs 2021
@ wenuser i Cmi CED
RAI 37,1 0,5 36,5 1,3
LAY 4.6 10,7 5.6 +0,8
SKY 7.8 10,7 8.4 +0,7
WB DISCOVERY 7,7 -0,3 7.4 +0,2

11 Settembre — 5 Novembre vs omologo 2021: PRIME TIME 21.00-23.30
Fonte: Auditel; confronto verso il periodo omologo del 2021 - Share nuova currency



AUTUNNO 2022
MEDIASET IN CRESCITA vs 1L 2021

SEMPRE LEADER SUI 15-64 ANNI

PRIME TIME
Agﬂlﬁq%r.% , Diff. vs 2021 Agﬁlﬁq%r_% , Diff.vs 2021
@ meouser (oo Cor €D
RAI 30,8 0,7 31,8 1,9
LAY 4,3 0,9 5.0 +1,0
SKY 10,3 1,2 10,3 1.1
WB DISCOVERY 9,6 0,2 8,4 +0,2

11 Settembre — 5 Novembre vs omologo 2021: PRIME TIME 21.00-23.30
Fonte: Auditel; confronto verso il periodo omologo del 2021 - Share nuova currency
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AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-64
17/9 24/ 110 8/10 15/10 22/10 29/10 5/ 179 24/9 110 810 15/10 22/10 29/10 5/11

Canaleb (tsqv) Rai1 (Arena suzuki/Ballando) Canaleb (tsqu) Rai1 (Arena suzuki/Ballando)

| SHARE INDIVIDUI | [ SHARE ADULTI 15-64 |




2,6 Mo 20,4% 29,71%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

1a week 2a week 3a week 4a week ba week 6a week Ta week
Individui 2022 =o=Donne 25-54 2022

(milioni)

AUTUNNO 2022
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AMR INDIVIDUI 2021 SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54




RICTRO)N
VENERD!

VIO

COME IL MAREES

Y /. 'wm"*—,.‘\' N
( “ . b {
_ = W
o 24,49
3,1 mio 17.8% 4%
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3,3 mio 17,1% 21,3%
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AMR
INDIVIDUI

JoMIN 34,6% 22,1% 30,7% 21,0% 26,8% 23.5%



3.9 Mlﬂ v 20,1%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

24,3%

SHARE ADULTI 25-54

AUTUNNO 2022
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AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54 AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

ot 2.8 mio 21,0% 31.4% 2.4 mio 20,2% 21.1%

DIFF T.A. INDIVIDUI FASCIA ORARIA 14.00-18.30 VS 2021 -11%

AUTUNNO 2022
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SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-34

AMR INDIVIDUI
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TUTTE LE SETTIMANE DAVANTI A RAI2 @

ITALIA 1
RAI 2
SHARE INDIVIDUI P.T. SHARE ADULTI 15-34 P.T.
10,4%
9,0% 9,0%
0  8,6% 5% 8.0% 82%  8,1%
)
5,9% 6,00/0 5,3% 5,3% BJ Jo 5,4% 5,3% 5,6%
= 59%
a1 % 43% g0, 45% T 7 45%  45% 42% 41% 40% 5% 20%  41%

3,1%

1n-17/9  18-24/9 25/9-1/10 2-8/10  9-15/10 16-22/10 23-29/10 30/10-5/11 11-17/9 18-24/9 25/9-1/10 2-8/10  9-15/10 16-22/10 23-29/10 30/10-5/11

11 Settembre — 31 Ottobre vs omologo 2021




PRIME TIME 2022

RETE4 SUPERA LA7 9 MESI SU 10 o
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5500/0 5,60/0

SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI +45

5,0%

SHARE INDIVIDUI

9,/%

SHARE ADULTI +45

AMR INDIVIDUI

AUTUNNO 2022



AUTUNNO 2022
RETI TEMATICHE MEDIASET

LEADER IN PRIME TIME E NELLE 24 ORE

ADULTI 15-64

12,10/0 11,60/0

9,6%

0
8.5% 18% 14
Sl 6,8%

9,1%

0,5% 0,5% 0,5% 0.3%

MEDIASET WB DISCOVERY SKY intratt. RAI VIACOM

24 Ore M Prime Time

11 Settembre — 5 Novembre 2022




