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2026 - ASCOLTI 24 ORE

MEDIASET  E’ LEADER SUL TARGET COMMERCIALE

RAI

W.B. DISCOVERY

SKY

LA7

Diff. Vs ‘25

36,8

39,4

7,9

6,4

4,7

% Share 
Individui

+0,1

+1,1

-0,6

-0,4

+0,1

4 gennaio – 7 marzo

39,4

34,6

9,4

8,5

4,1

% Share 
Adulti 15-64

-0,1

+1,4

-0,8

-0,5

=

Diff. Vs ‘25

ascolti TV



2026 - ASCOLTI PRIME TIME

RAI

W.B. DISCOVERY

SKY

LA7

38,5

38,9

6,9

6,5

6,0

+3,2

-1,4

-1,0

-0,9

+0,2

39,8

36,7

7,6

8,0

5,2

+2,1

-0,4

-1,0

-0,9

+0,1

4 gennaio – 7 marzo
Prime Time 21.00-23.30

Diff. Vs ‘25% Share 
Individui

% Share 
Adulti 15-64

Diff. Vs ‘25

ascolti TV

MEDIASET  E’ LEADER SUL TARGET COMMERCIALE



38,0%
39,2%

38,8% 38,6%
37,6%

35,0% 35,6%

31,5%

37,5%

35,9% 36,1% 36,1% 36,1%

39,0%

43,5%

42,0%

47,6%

37,8%

4-10/1 11-17/1 18-24/1 25-31/1 1-7/2 8-14/2 15-21/2 22-28/2 1-7/3

2026

ANDAMENTO PER SETTIMANA

Share Individui
24 ore

Share Adulti 15-64 
24 ore

RAI

41,1%
42,6%

41,9% 42,0%
40,4%

37,3%

38,0%

32,1%

40,0%

30,0% 30,1% 30,3%
29,9%

33,8%

39,4%

37,6%

46,3%

32,9%

4-10/1 11-17/1 18-24/1 25-31/1 1-7/2 8-14/2 15-21/2 22-28/2 1-7/3

4 gennaio – 7 marzo

RAI

ascolti TV



2026

ANDAMENTO PER SETTIMANA

Share Individui
Prime time

Share Adulti 15-64 
Prime time

42,1% 42,7%
41,6% 41,2%

39,3%
37,7%

38,0%

24,9%

41,1%

33,8%33,7% 32,7%
34,1%

39,4%
41,2%

39,1%

58,7%

34,1%

4-10/1 11-17/1 18-24/1 25-31/1 1-7/2 8-14/2 15-21/2 22-28/2 1-7/3

44,2% 45,0%
43,5% 43,5%

41,1%

39,0%

39,6%

23,5%

42,6%

30,1%29,9% 29,4% 30,4%

36,6%

39,3%

36,6%

61,5%

31,6%

4-10/1 11-17/1 18-24/1 25-31/1 1-7/2 8-14/2 15-21/2 22-28/2 1-7/3

4 gennaio – 7 marzo
Prime Time 21.00-23.30

37,6% 33,0% 36,7% 37,5% 35,8% 37,9% 42,6% 41,0% 39,6% 39,9% 39,6% 40,8%
37,1% 44,3% 37,4% 33,5% 34,1% 35,9% 32,2% 30,1% 33,2% 34,0% 35,2% 35,0%

ascolti TV

RAI

RAI



PRIMAVERA 2026

IL CONFRONTO DELLA PRIMA SETTIMANA DI MARZO

RAI

W.B. DISCOVERY

SKY

LA7

37,5

37,8

8,0

6,8

5,5

-0,2

+1,4

-0,6

-0,3

+0,5

1 – 7 marzo 2026

41,1

34,1

7,8

6,8

7,2

+4,4

-1,6

-1,0

-1,7

+0,8

ascolti TV

Diff. Vs ‘25% Share 
Individui 
24 ore

% Share 
Individui 
Prime Time

Diff. Vs ‘25



ACCESS PRIME TIME

COMPOSIZIONE ADULTI 15-64

49,6%23,1%
SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI  25-54

23,7%4,8 MIO
AMR INDIVIDUI

PRIMAVERA 2026

42,2%23,5% 16,9%4,8 MIO

AFFARI TUOI - RAI 1

game show



1
0
6
1
9

5.183

4.501

4.925
4.918

4.743
4.829

January February March (1-7) no 1, 3 e 6 mar

LA RUOTA DELLA
FORTUNA

AFFARI TUOI

ACCESS PRIME TIME

AMR INDIVIDUI

entertainment



entertainment

2.518

2.718

2.596

2.678

21,4% 21,6%

20,0%

21,5%

15,0%

17,0%

19,0%

21,0%

23,0%

25,0%

2.200

2.300

2.400

2.500

2.600

2.700

2.800

December January February March (1-7)

AMR Individui Share  Adulti 25-54

PRESERALE



10
61

9 entertainment

PRIME TIME

26,0%
SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

31,4%3,6 MIO
AMR INDIVIDUI

2 MARZO 2026



26,5%
SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE  25-54

33,1%3,9 MIO
AMR INDIVIDUI

EDIZIONE 2026

entertainment

PRIME TIME



entertainment

4.422
3.931 4.005 3.935

3.590
3.272

3.930 3.830

3.042 3.055
3.278 3.333 3.207

3.392

2.024

2.804

10 gen 17 gen 24 gen 31 gen 7 feb 14 feb 21 feb 7 mar

C'E' POSTA PER TE THE VOICE KIDS/21 feb L'EREDITA'/7 mar SANREMO TOP

PRIME TIME



entertainment

16,8%
SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI  25-54

17,5%2,1 MIO
AMR INDIVIDUI

EDIZIONE 2025 - 2026

PRIME TIME



PRIME TIME

fiction

13,4%
SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

14,6%2,0 MIO
AMR INDIVIDUI

4 MARZO 2026



12,5%
SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE

15,1%1,9 MIO
AMR INDIVIDUI

DICEMBRE 2025 – MARZO 2026

PRIME TIME

soap

1.796
1.923 1.921

1.820 1.873
1.945

2.063
2.003

1.623

1.471

1.828

14,4%

17,0% 16,0%

15,0% 14,4%
16,9%

18,1% 16,9%

12,9%
10,0%

17,3%

2,0%

4,0%

6,0%

8,0%

10,0%

12,0%

14,0%

16,0%

18,0%

20,0%

22,0%

1.200

1.400

1.600

1.800

2.000

2.200

5/1 13/1 20/1 3/2 6/2 13/2 20/2 22/2 24/2 27/2 6/3

AMR Individui Share  Donne



ascolti TV

24-28 FEBBRAIO 2026
VS 11-15 FEBBRAIO 2025 

6,0% 5,6%
6,9%

4,6%
6,4%

11,0% 10,0% 10,8% 10,7%
9,2%

Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday

% Share Individui 20.40-24.00

2026

2025

ACCESS PRIME TIME



film

AMR 
INDIVIDUI

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
ADULTI 25-54

2,7 mio 23,7%16,5%

PRIME TIME
COMMEDIA ITALIANA



0 2 / 2 6

1
0
5
4
9 C O P P A  I T A L I A 0 3 / 2 6

SEMIFINALI DI ANDATA
3 e 4 MARZO

4 Marzo

AMR 
INDIVIDUI

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
UOMINI 25-54

3,7 mio 28,4%19,2%
AMR 
INDIVIDUI

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
UOMINI 25-54

2,0 mio 16,3%10,3%

Como vs Inter Lazio vs Atalanta

3 Marzo



0 2 / 2 6

1
0
5
4
9 C O P P A  I T A L I A 0 3 / 2 6

21 Aprile

22 Aprile

13 Maggio 

LE DATE DELLA FASE FINALE
LA FASE CONCLUSIVA DELLA MANIFESTAZIONE

SEMIFINALE RITORNO

SEMIFINALE RITORNO

FINALE

INTER – COMO 

ATALANTA – LAZIO 



PRIME TIME
MARZO 2026

DOMENICA LUNEDÌ MARTEDÌ MERCOLEDÌ GIOVEDÌ

prime time

VENERDÌ SABATO



entertainment

DOMENICA 
POMERIGGIO

23,2%
SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE  25-54

33,0%3,0 MIO
AMR INDIVIDUI

EDIZIONE 2025-2026

DOMENICA POMERIGGIO

2.812
3.018 3.035 2.924

3.158
2.894

2.584

September October November December January February March

AMR Individui



PRIME TIME
DAL 2 APRILE

entertainment



1,2 MIO
AMR INDIVIDUI

9,8%
SHARE INDIVIDUI

19,0%

PRIMAVERA 2026

SHARE ADULTI  25-44

PRIME TIME

entertainment

1.286

1.171

1.222

1.137

1.320

1.223 1.224 1.237
1.215

23,0%

16,6%

20,3%
18,1% 17,3%

18,1% 19,5% 18,8% 17,9%

-2,0%

3,0%

8,0%

13,0%

18,0%

23,0%

28,0%

900

950

1.000

1.050

1.100

1.150

1.200

1.250

1.300

1.350

11/1 18/1 25/1 1/2 8/2 15/2 22/2 1/3 8/3
AMR Individui Share  Adulti 25-44



PRIME TIME

1,0 MIO
AMR INDIVIDUI

7,5%
SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-44

12,8%

PRIMAVERA 2026

entertainment



AMR 
INDIVIDUI

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
ADULTI 45+

ACCESS PRIME TIME
LUNEDÌ - VENERDÌ

0,8 MIO 4,2%
AMR 
INDIVIDUI

SHARE
INDIVIDUI

SHARE
ADULTI 45+

0,9 MIO 5,0%4,6%

ACCESS PRIME TIME

WEEKEND

PRIMAVERA 2026 PRIMAVERA 2026

infotainment

4,7%



DOMENICA LUNEDÌ MARTEDÌ MERCOLEDÌ GIOVEDÌ VENERDÌ

PRIME TIME

I PROGRAMMI DI APPROFONDIMENTO

PRIMAVERA 2026 - SHARE ADULTI +45

5,8% 5,9% 4,4% 7,1% 11,7%
DONNE +45

4,8%

infotainment



1
0
6
7
8

2026
IL TOTALE ASCOLTO 24 ORE

INDIVIDUI

ADULTI 15-64 ANNI

-1,4%

-3,1%

0,1%

-2,9%
-1,5%

-3,3%

-0,5%

-6,9%

-0,9%

3,3%

1,2%

-1,1%

-5,7%
-3,7%

-5,3%

-1,6%

-10,9%

-3,7%

5,5%

-1,0%

-11,0%

-6,0%

-1,0%

4,0%

4 gennaio – 7 marzo

-5,4%
-7,8%

-10,4%
-4,0%
-4,6%
-5,1%
-6,0%
-3,9%
-5,9%

4-10/1 11-17/1 18-24/1 25-31/1 1-7/2

totale ascolto

8-14/2 15-21/2 22-28/2 1-7/3
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