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PRIMAVERA 2023

» Una primavera di successo per le reti Mediaset che confermano la
. leadership assoluta nelle 24 ore e in prime time
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PRIMAVERA 2023
MEDIASET IN CRESCITA vs IL 2022

LEADERSHIP ASSOLUTA NELLE 24 ORE

% Share % Share
Individui Diff. vs 2022 Adulti 15-64  Diff. vs 2022
(oo GUED
RAI 37,8 = 31,5 -0,1
LAY 3,8 -0,9 3,5 -0,8
SKY 7,0 +0,5 9,2 +0,8
WB DISCOVERY 7,9 +0,3 9,7 +0,6

8 Gennaio - 20 Maggio vs omologo 2022: PRIME TIME 21.00-23.30
Escluse settimane 30/1-5/2/22 e 5-11/2/23
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PRIMAVERA 2023
MEDIASET IN CRESCITA vs IL 2022

LEADERSHIP ASSOLUTA IN PRIME TIME

PRIME TIME PRIME TIME
% Share % Share
Individui Diff. vs 2022 Adulti 15-64  Diff. vs 2022
an (. D

RAI 37,4 -0,2 32,5 -0,6
LAY 4.9 -0,4 4 3 -0,4
SKY 8,0 +1,0 9.6 +1,3
WB DISCOVERY 7,0 +0,4 8,0 +0,7

8 Gennaio - 20 Maggio vs omologo 2022: PRIME TIME 21.00-23.30
Escluse settimane 30/1-5/2/22 e 5-11/2/23
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PRIMAVERA 2023

IL TREND DAL 2019 AL 2023
IL SORPASSO NELLE 24 ORE E IN PRIME TIME
24 ORE — SHARE INDIVIDUI > . <PRIME TIME — SHARE INDIVIDUI > ~
C =
38,6% 38,4% 38,9% 37.9% s 37.8% 38.1%
37,8% \37,5% 37.4%

2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

TOTALE RAl  ==TOTALE MEDIASET TOTALE RAl  —=TOTALE MEDIASET




PRIMAVERA 2023

Una primavera di successo per le reti Mediaset che confermano la
leadership assoluta nelle 24 ore e in prime time

Totale Ascolto Tv in netta ripresa sulle 3 settimane di maggio




PRIMAVERA 2023

ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO TV E MEDIASET

24 ORE 2,0% 1,9%

ASGOLTO TV -9,9% L

B ASCOLTO MEDIASET  -4,1% I | . |
I -2,1%
57% 8%

0 -6,9%
79% " -1,0% -15% =

1-28/1 12-28/2 1-31/3 1-30/4

1 Gennaio - 20 Maggio vs omologo 2022
Escluse settimane 29/1-11/2/23 e omologhe 2022




PRIMAVERA 2023

Una primavera di successo per le reti Mediaset che confermano la
leadership assoluta nelle 24 ore e in prime time

Totale Ascolto Tv in netta ripresa sulle 3 settimane di maggio

Focus sui programmi della primavera




RIRL:
SABATO

: 8,1 %

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

FINALE AMICI 4,9 MI0

S PRIMAVERA 2023
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PRIMAVERA 2023
ASPETTANDO TEMPTATION...

% Share % Share

AMR Individui Individui Donne 25-54 AMR Individui Individui Donne 25-54

29,3% JI 40,3% 36Mio  214%  142%

28,1% 40,4% 2,2 Mio 16,0% 9,9%

26,6% - 38,5% 1,7 Mio 15,9% 8,8%

PRIMAVERA 2023

TEMRNBON- “s5miec @D @0 21Mio  123%  83%

ESTATE 2021



RIRIMIEsTRIN=
LUNEDI’

i

28m0  __ 202% __ 26.0%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

% PRIMAVERA 2023



LUCE deit
tuoi OCCHI’

seconda stagionx

2.9 mo 16.4%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

B UPATRIARCA

21.0% ¥ 2.9 o

SHARE DONNE 25-54 AMR INDIVIDUI

16,7%

SHARE INDIVIDUI

21,1%

SHARE DONNE 25-54

S PRIMAVERA 2023



CHAMPIONS
LEAGUE,

AMR INDIVIDUI SHARE UOMINI 25-54

34,2%
L 85mio* M 501%

9/5 REAL MADRID vs MANCHESTER CITY ()

16/5 @ INTER vs MILAN
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PRIMAVERA 2023 - *DATI COMPRENSIVI DELL’ASCOLTO IN STREAMING



Q Grms
1,1%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

PRIMAVERA 2023
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IMAVERA 2023

MARTEDI’ |
UNTATE VS PARTITE
1.3 MIO 17.1%
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-34

JTUNNO 2022
2UNTATE VS PARTITE

1,3 MIO 16,8%
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-34

y

17,3%

SHARE ADULTI 15-34

1,3 mio
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

AUTUNNO 2022 1,4 MIO 10,1% 18,8%

PRIMAVERA 2023

10025



PRIMAVERA 2023

Una primavera di successo per le reti Mediaset che confermano la
leadership assoluta nelle 24 ore e in prime time

Totale Ascolto Tv in netta ripresa sulle 3 settimane di maggio

Focus sui programmi della primavera

Gli aggiornamenti dei palinsesti dell’estate




LA FINALE

3 - | | i il 1' ‘
~Mercoledi 24 maggio

FIORENTINA vs INTER (]
Kick Off Ore 21.00




10 GIUGNO 2023 ORE 21.00
MANCHESTER CITY vs INTER (m’
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a Martedi 23 maggio ‘
DALL'ARENA DI VERONA ,
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DAL 4 LUGLIO
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DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO
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LA RAGAZIA
E L'UFFICIALE



DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO
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MOST WANTED
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DAL 7 AGOSTO m-c ///

DAL12 GIUGNO (= SR
\ \ ’?OVESC\A ’/ ;
CSSE 4 // Juiive
o=
///F \}\\
3.1 mio 19.6%  21.3% 33mo0 _ 180% _  20.3%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54 AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

AUTUNNO 2022 AUTUNNO 2019
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