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AUTqN 2026
IL TR I D DEGLI ASCOLTI PER SETTIMANA

Share Individui Share Adulti 15-64
24 ore 24 ore
I@ 41,0% . 41,0%
e 070 38,9%
34,0%
RAI 32,7% 32,9% —
RAI 28.0% 27 6% 28,6%
-2 276

30/8-5/9 6-12/9 13-19/9 30/8-5/9 6-12/9 13-19/9
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IL TREND DEGLI ASCOLTI PER SETTIMANA

Share Share
Prime time Prime time
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RAI 30,1% S 30,6%

RAI 27,7% 27.6% _—
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SETTEM/E%RE 2026
\SET UNA LEADERSHIP GIA’ CONSOLIDATA

MEDI

&2 MEDIASET

RAI

W.B. DISCOVERY
SKY

LA7

PRIME TIME 21.00-23.30
30 agosto-19 settembre 2026

% Share
Individul

39,2
33,2
8,4
8,6
4,6

24 ORE
Diff. vs % Share
PAOYUS Ad. 15-64
+16 40,8
0,8 28]
11 10,4
+0,6 T4
+02 4,0

Diff. vs

2025

+1,3
-0,9
-1,0
+0,7
+0,1

41,0
31,6
8,3
9,2
5,2

% Share Diff. vs
Individui

PRIME TIME
% Share

2025  Ad.15-64
+2,1 41,3
-1,6 28,7
-0,2 9,6
+0,5 Nn,7
+0,2 4,6

m ”

Diff. vs
2025

+1,4
-1,0
-0, 1
+0,8
-O,1



\‘Im.\
9,9%

¥
AMR INDIVIDUI SI-‘-IBARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

e . i e i : 7 e 14 settembre 2026

@ ratinnnenic



1\“7 e 19 SETTE BRE 2026 o

/\‘ |
~t244%

RE-NDIVIDUI SHARE DONNE 25-54

SSvae

-
AL -

//lllmunmlmuh IV
W LTS
,”,,,,,,,,”7/////” , LTI
Y “\\Numm\\\ \
Wimmmim. (T \)
@ \\\

A el 8

""""""




o >
v ‘o ‘..t.‘ -t
. QO - -
. o .\-.'; A :
o ® S o - ‘ < :
.. - ?. - % - ) * °
s ' & ‘. " o Ny
P 008 hent B 7
\ .. Y
‘. . . -
o
| g
: . g
- L2
e

_—

8 e 15 SETTEMBRE 20

‘\ 1‘ ., . . o
v
X\ "R,

e .
\% A
~ A 7
-“ « »
.\

,.'Q". LGN
it L@

.

vareth = : ?
- AMR INDIVIDUI : + SHARE INDIVIDUI  ~ SHARE ADULTI 25-54
¥ e o~

'

Neh e rmaintment




¢ = PRIME TIM

ERICA

UNA DETECTIVE PER CASO
SETTEMBRE 2026
2,3 o0 18,2% 21,7%
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE
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SETTEMBRE 2026

1,9MIO 15,0% 19,3%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54
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DOMENICA POMERIGGIO
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PRIME TIM
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" @ TRENTADUESIMI E SEDICESIMI DI FINALE

% Share
Amr Individui (Mio) Uomini 25-54
TRENTADUESIMI

Fiorentina-Benevento 14 agosto 0,6 9,8
Torino-Carrarese 15 agosto 0,5 0,0
Lazio-Mantova 16 agosto 0,8 11,1
Palermo-Lecce 17 agosto OR°, 11,9
SEDICESIMI

Torino-Monza 1 settembre 1,0 O 4
Cagliari-Verona 3 settembre 1,0 12,5
Fiorentina-Pisa 15 settembre 1,1 O 4

&3¢ PUBLITALIA '80 &2 MEDIAMOND { COPPA ITALIA




CALENDARIO 2026-2027
LA COMPETIZIONE

TRENTADUESIMI DI FINALE 14-15-16-17 Agosto

SEDICESIMI DI FINALE 1-2-3 e 15 Settembre
OTTAVI DI FINALE* 1-2-3 e 15-16-17 Dicembre
QUARTI DI FINALE* 2-3 e 9-10 Febbraio
COPPA ITALIA
SEMIFINALI* Andata 2-3 Marzo;

Ritorno 20-21 Aprile

FRECC/IAROSSA

FINALE* 19 Maggio

*date indicative, in attesa della definizione del calendario ufficiale da parte della Lega Calcio

43¢ PUBLITALIA '80 %= MEDIAMOND COPPA ITALIA

MFE ADVERTISING

MFE ADVERTISING




2026-2027

COPPA ITALIA

e | | TABELLONE

OTTAVI QUARTI QUARTI OTTAVI
TRENTADUESIMI| SEDICESIMI FINALE FINALE FINALE FINALE SEDICESIMI TRENTADUESIMI
GENOA [ INTER [ 1 ROMA CAGLIARI
ASCOLI | [ GENOA | [ GENOA |- COFFAITADA | VERONA rCAGLIARIi AREZZO
| I
CATANZARO |1 SUDTIROL . ] - _[ - VERONA T VERONA
SUDTIROL — ENTELLA
LAZIO BOLOGNA T —1 JUVENTUS SASSUOLO
MANTOVA [ MANTOVA - PALElRMO — — [ 7 SASSlUOLO u SASSUOLO CESENA
|LECCE PALERMO J |_ FROSINONE TFROS'NONE
PALERMO — JUVE STABIA
TORINO — UDINESE
CARRARESE ["L_| TORINO — UDINESE |~ PADOVA
| |
MONZA H | MONZA | MONZA |- — - — UDINESE - VENEZIA —1 VENEZIA
AVELLINO [ MILAN [ — ATALANTA —+ MODENA
CREMONESE [ ]— —[ u PISA
SAMPDORIA |"L— CREMONESE [ ] PISA 1 EMPOLI
| |
CATANIA L PARMA - CREMONESE H | FIORENTINA [ FiorenTina | BENEVENTO
PARMA COMO [ —1 NAPOLI — FIORENTINA

PUBLITALIA ‘80 %= MEDIAMOND COPPA ITALIA

MFE ADVERTISING MFE ADVERTISING



SABATO 26 SETTEMBRE
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AUTUNNO 2026

0,4 mio 6,7% 7,6%
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