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PALINSESTI

dal 31 maggio al 4 luglio



Continua l’impegno produttivo di Mediaset anche nell’emergenza, 
un palinsesto costruito con molto prodotto originale

PALINSESTI GIUGNO

Completa l’offerta la riproposta di prodotti cult di Canale5 e 
Italia1 e la programmazione cinematografica 

L’access di Canale5 e Rete4 sempre in originale

Fiction in prima tv autoprodotte e d’acquisto

8 produzioni Prime time  



Irama, Gaia, Andreas, Michele Bravi, Javier, The Kolors, Giordana, Alessio Gaudino, Alberto Urso, Umberto, Random e Gabriele 

12 concorrenti : 7 cantanti e 5 ballerini

http://www.rtve.es/rtve/20180802/megan-montaner-alain-hernandez-francis-lorenzo-encabezan-reparto-nueva-ficcion-monteperdido/1772940.shtml
http://www.rtve.es/rtve/20180802/megan-montaner-alain-hernandez-francis-lorenzo-encabezan-reparto-nueva-ficcion-monteperdido/1772940.shtml


3.928

22,6%

Individui

Valori assoluti (.000)

Share

Donne 25-54

Share 34,2%

Estate 2019

G I O V E D I ’

415

2,6%

Individui

Valori assoluti (.000)

Share

Donne 25-54

Share 5,1%

Estate 2019

V E N E R D I ’
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TEMPTATION ISLAND ALL

GIUGNO

1 SPOT PRIME TIME GIOVEDI’

1 SPOT PRIME TIME VENERDI’

LISTINO 30’’ *

GRP’s 15/64

GRP’s donne 25-54

107.000

7,7

11,2

* Listino e stime Giugno - fascia Temptation Island FPT rotazione 

L’acquisto di entrambe le serate produce un aumento di copertura dell’8%.

10,7 mio + 11,6 mio

UN PRODOTTO PUBBLICITARIO TABELLARE 
CHE CONSENTE LA COPERTURA TOTALE 
DEL PROGRAMMA
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2,6 mio

Donne  25-54
Share 20,6%
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GIULIO GOLIA, MATTEO VIVIANI

E FILIPPO ROMA

2,4 mio

11,5%

20,2%

Individui
Share

Adulti 15-34
Share

21-28 aprile

VERONICA RUGGERI, NINA PALMIERI

E ROBERTA REI
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1,6 mio

8,7 %Adulti 45+
Share

2,1 mio
Share Individui

Adulti 45+

27 APRILE – PUNTATA RECORD

9,4%
11,2%
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1,4 mio

7,5 %Adulti 45+
Share
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1,5 mio

8,1 %Adulti 45+
Share
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1,6 mio

9,5 %
Donne 45+
Share

LE STORIE
da venerdì 

12 giugno
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1,5 mio

5,0% 5,9%Individui
Share

Uomini 45+
Share

1,4 mio

4,7% 6,0%Individui
Share

Uomini 45+
Share

weekend
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5,4 mio

17,9%

22,2%

Individui
Share

Adulti 25-54
Share
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ore 20.00

5,9 mio

23,6%Adulti 15-64
Share

Diff. vs TG1

+3,6 p.ti
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4,4 mio

18,5%Individui
Share

22,6%Adulti 25-54
Share
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Nel XIV secolo Barcellona, è in uno dei 

momenti più prosperi della sua storia: la 

città è cresciuta fino alla Ribera, un umile 

quartiere di pescatori, dove si sta 

costruendo la chiesa di Santa Maria del 

Mar. In questo contesto, Arnau Estanyol, 

arriva a Barcellona dopo essere fuggito 

insieme a suo padre dagli abusi dei signori 

feudali. Arnau lavorerà come palafreniere, 

facchino e soldato, per poi diventare un 

uomo libero. La sua ascesa sociale lo 

porterà dalla miseria ad una vita agiata da 

cambiavalute, il che risveglierà l'invidia dei 

suoi nemici, che trameranno un complotto e 

metteranno la sua vita nelle mani 

dell'Inquisizione.

Tratta dal bestseller di Ildefonso Falcones.

P R I M A
T V  
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1,1 mio

6,3 %
Donne 45+
Share

P R I M A
T V  
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4,8 mio

18,8%

24,9%

Individui
Share

Adulti 25-54
Share

Aprile 2020
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21,7%

3,7 mio

17,3%Individui
Share

Donne 25-54
Share
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2,1 mio

9,6%

21,0%

Individui
Share

Adulti 15-44
Share
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L’ASCOLTO AUMENTA E AUMENTA LA COPERTURA

Adulti 15/34 +36%

Media 

giornaliera mio

26,5

17,7 

15,6

+17,6%

+24,0%

+32,5%

Aprile 2020 - Individui

Diff vs aprile 

2019

Auditel: Reach 29 marzo - 25 aprile 



RETI TEMATICHE
Mediaset primo editore per distacco

9,0%
8,3%

7,3% 7,1%

2,7%

0,8% 0,6%

5,7%

MEDIASET DISCOVERY RAI SKY VIACOM FOX LA7D

Share 15/64 anni - Aprile 2020

Rai ADV



Nella fascia oraria dalle 15.00 alle 20.30 l’ascolto medio è TRIPLICATO

63.465

41.494

59.743

34.240
41.812

22.575 21.674

89.391

106.381

121.045

97.295

133.503

51.676
44.127

7.00-9.00 9.00-12.00 12.00-15.00 15.00-18.00 18.00-20.30 20.30-22.30 22.30-25.59

2019 2020

+219%

+184%

MEDIA GIORNATA

2020  91.816

2019  39.942

NELLA MEDIA ASCOLTI PIU’ CHE RADDOPPIATI

amr Individui; 23 Febbraio – 25 Aprile vs omologo 2019
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1,0%

1,4%

Individui
Share

Uomini 45-64
Share

Aprile 2020
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VITTORIO IL GRANDE: a 20 anni dalla scomparsa, lunedì 29 giugno,
un omaggio al grande Vittorio Gassman con una giornata a lui interamente dedicata
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POLITICA COMMERCIALE

dal 31 maggio al 4 luglio
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Stime della pubblicità in equilibrio tra ripartenza dopo 

l’emergenza e comportamenti di consumo ancora anomali 

rispetto a giugno 2019 ( pubblico giovane più presente).

Incremento prezzo monetario e CPG inferiore alla media della 

primavera 2020

Nuova posizione SOP 

POLITICA COMMERCIALE
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STIME DELLA PUBBLICITA
Reti generaliste

ADULTI 15/64

ADULTI 15/34

RA 25/54

Composizione dell’ascolto ( base Adulti)

63,2%

14,7%

22,0%

59,7%

12,8%

21,5%

STIME 
2020

CONSUNTIVO
2019
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GIUGNO A

GIUGNO B

31 Maggio - 13 Giugno

14 Giugno – 4 Luglio

2 settimane

3 settimane

LISTINI E PERIODI DI STIMA
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PROMOZIONE 10% SULLE SETTIMANE

31 MAGGIO – 6 GIUGNO *

28 GIUGNO – 4 LUGLIO

PROMOZIONE NELLE SETTIMANE A CAVALLO DI MESE

26APRILE – 2 MAGGIO

NON C’ERA NEL 2019

* Escluso AMICI
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1,3%

5,8%

0,6%

VARIAZIONE PREZZO MONETARIO E CPG

Prezzo monetario

Diff Cpg Ad 15/64 vs stime

Diff Cpg RA

Diff Cpg Ra 25-54

Diff Cpg Ad 15/64 vs reali

Diff Cpg RA

Diff Cpg Ra 25-54

Diff stime ‘20 vs reali ‘19

3,7%

-6,0%

3,3%

-5,0%

+10,5%

Giugno
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SPECIAL ONE POSITION (SOP)

PROGRAMMA

(Long video,

se presente)

B

U

M

P

E

R

SPECIAL

ONE

POSITION

B

U

M

p

E

R

PROMO

(se presente)
PSU PSU ROTAZIONE PSU

POSIZIONE FUORI DAL BREAK, IN TESTA O IN CODA, 

SEPARATA DA UN BUMPER

PUO’ AVERE PROMO ABBINATO

VENDITA SINGOLA, COME UNA

BEST LAST POSITION

RETI GENERALISTE E RETI TEMATICHE  

PROGRAMMA

BREAK


