COPP

M e
b
i

-

OFFERT. awly b
COMNM Ny N s
SEDICESIM R i S ’ NG e
DI FINALE .. ... e

Ciird

[
|
|

| COPPA ITALIA

PUBLITALIA ‘80 MEDIAMOND. aGD | v e | BeLl | meusr

MFE ADVERTISING MFE ADVERTISING MEDIASET (Vg ﬁ nJ l-l‘l



REGOLE PER LA DEFINIZIONE DEL TABELLONE

S LA COMPETIZIONE

Le 4 squadre neopromosse in Serie B e le 4 di Serie C giocano un turno
Preliminare

Alla fase eliminatoria accedono quindi 40 squadre

Ci saranno 6 turni: Trentaduesimi, Sedicesimi, Ottavi, Quarti, Semifinali e
Finale

Ai Trentaduesimi accedono le ultime 12 del campionato di Serie A,
le prime 16 squadre di Serie B e le 4 vincenti del turno Preliminare

Le prime 8 squadre di Serie A inizieranno dagli ottavi, sono le teste di serie
di un tabellone di tipo tennistico

Fino alle semifinali il turno & secco; le semifinali saranno andata e ritorno

In totale si giocano 45 partite: 41 di Coppa Italia + 4 partite di Play Off
(non trasmesse)
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CALENDARIO 2026-2027
LE DATE

TRENTADUESIMI DI FINALE 14-15-16-17 Agosto

SEDICESIMI DI FINALE* 1-2-3 e 15 Settembre
OTTAVI DI FINALE* 1-2-3 e 15-16-17 Dicembre
QUARTI DI FINALE* 2-3 e 9-10 Febbraio COPPA ITALIA
SEMIFINALI* Andata: 2-3 Marzo

Ritorno: 20-21 Aprile FRECCIAROSSA
FINALE* 19 Maggio

*date indicative, in attesa della definizione del calendario ufficiale da parte della Lega Calcio
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COPPA ITALIA

FRECCIAROSSA

2026-2027
IL TABELLONE

OTTAVI QUARTI
PRELIMINARE | TRENTADUESIMI( SEDICESIMI FINALE FINALE
INTER
]
SUDTIROL
LAZIO BOLOGNA
MANTOVAH [ [

CATANIA

PALERMO

MILAN

AVELLINO

CREMONESE
SAMPDORIA

[+

COPPA ITALIA

FRECCIAROSSA

SEMIFINALI

OTTAVI
FINALE SEDICESIMI | TRENTADUESIMI| pRELIMINARE

CAGLIARI
]

VERONA BRESCIA

JUVENTUS SASSUOLO

CESENA

JUVE STABIA

PADOVA

ATALANTA

__PisA |

BENEVENTO

-
NAPOLI
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PUBLITALIA '80

MFE ADVERTISING

MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA

MFE ADVERTISING



MEDIASET
ninily

@ ‘ ‘ SPORT
MEDlASET

LE SQUADRE DI SERIE A IMPEGNATE NEI TRENTADUESIMI
14-15-16-17 AGOSTO

DAL 9° AL 17° POSTO SERIE A 25/26 + 3 NEOPROMOSSE DALLA B

TORINO ABMA IPARMA CALCIO) CAGLIAR)

4 ‘:’/ \\ B B
{ S \ 1906
514710 \[= " W T ic ‘ l | \ l

FROSINONE CALCIO

Y&

VENEZIA FC
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P73

FRECCIAROSS;

IL CALENDARIO DELLE PARTITE DEI TRENTADUESIMI
14-15-16-17 AGOSTO

16 PARTITE (4 AL GIORNO)

@ 8 PARTITE 7.® 8PARTITE
4 PRESERALI (Ore 18.30) 4 PRESERALI (Ore 18.00)
4 PRIME TIME (Ore 21.15) 4 PRIME TIME (Ore 20.45)
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@ s~ LA PROGRAMMAZIONE DEI TRENTADUESIMI
— "> 14151617 AGOSTO - PRIME TIME

@ 4 PARTITE alle 21.15

14/8 Fiorentina-Benevento/Ravenna

15/8 Torino-Carrarese

16/8 Lazio-Mantova

17/8 Palermo-Lecce
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4 PARTITE alle 20.45
14/8 Monza-Avellino

15/8 Venezia-Modena

16/8 Hellas Verona-Entella

17/8 Cremonese-Sampdoria




i

@ 4 PARTITE alle 18.30

14/8 Cagliari-Arezzo/Union Brescia

15/8 Udinese-Padova

16/8 Genoa-Ascoli/Potenza

17/8 Sassuolo-Cesena

MFE ADVERTISING

)
20

@ = LA PROGRAMMAZIONE DEI TRENTADUESIMI
g ‘ "> 14-15.16-17 AGOSTO — PRESERALE

4 PARTITE alle 18.00

14/8 Parma-Vicenza/Catania

15/8 Catanzaro-Sudtirol

16/8 Frosinone-Juve Stabia

17/8 Pisa-Empoli

. @3fPUBLITALIA'80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA



P73

FRECCIAROSS;

IL CALENDARIO DELLE PARTITE DEI SEDICESIMI
1-2-3-15 SETTEMBRE

8 PARTITE
@ 7 PARTITE 7.® 1PARTITA
4 PRESERALI (di cui1il 15 settembre) > 1POMERIGGIO

3 PRIME TIME (di cui1il 15 settembre)
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COPPA ITALIA

FRECC/IAROSSA

3 ROADS TO CUP

@@

PARTITE LIVE TV PARTITE LIVE STREAMING,
VOD, HL - TOTAL VIDEO
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COPPA ITALIA

FRECC/IAROSSA

3 ROADS TO CUP

PARTITE LIVE TV
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@ ‘ -~ PROFILO DELLA COMPETIZIONE E REACH COMPLESSIVA
p— V.2 TRENTADUESIMI e SEDICESIMI 2025

F

REACH COMPLESSIVA
TRENTADUESIMI DI FINALE

213 >11,0

MIO INDIVIDUI

INDICI DI AFFINITA ADULTI

150

122 > 120 REACH COMPLESSIVA

SEDICESIMI DI FINALE
86 82

>12,9

MIO INDIVIDUI

Kids 4-14 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 +65
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LE POSIZIONI PUBBLICITARIE

FRECCIAROSSA .
~’

TIME OUT 1 E 2 SONO ACQUISTABILI NELLE POSIZIONI:
PRIMA, SECONDA, PENULTIMA, ULTIMA, SPECIAL ONE E ROTAZIONE

| SUPERSPOT | TIME OUT1E 2 | SUPERSPOT

SPECIAL SPECIAL

SUPERSPOT 1 SUPERSPOT 2 SUPERSPOT 3 SUPERSPOT 4
INIZIO 1A TEMPO  FINE 1A TEMPO INIZIO 2A TEMPO FINE 2A TEMPO

Scaletta kickoff

ore 21.15 struttura
analoga per le partite
con kickoff ore 18.00 /
18.30 / 20.45

1° Break Intervallo
2° Break Intervallo

Inizio

partita

PAR 22.00
1A tempo intervallo

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA
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22.15 23.00
2A live dal
tempo campo




@ ‘ n OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e <’ MODULO TOTALE 2 SETTIMANE -16 SPOT

i

14-15-16-17 AGOSTO

16 SPOT
MODULI -
TRENTADUESIMI @ v.e
PRIME TIME 4 SPOT 4 SPOT
PRESERALE 4 SPOT 4 SPOT
1SPOT in ogni partita trasmessa
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
~e— | MODULO 16 SPOT - 14-15-16-17 AGOSTO

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

- Superspot 1 49.400

@ "‘:/ Superspot 2 64.800
MODULO Timeoutl 61.800 68.400 66.500 64.200 66.000 71.800
RE =) Time out 2 61.800 68.400 66.500 66.500 66.500 71.800

15-16-17-18 AGOSTO

Superspot 3 55.000

Superspot 4 68.700
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
~e— | MODULO 16 SPOT - 14-15-16-17 AGOSTO

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI
BREAK UOMINI Py ADULTI . Seicy
- Superspot ] 11,5 8,9 8,7 7,6 7,2
v.e

@ -»  Superspot 2 15,5 10,9 10,8 8,6 7.9
MODULO Timeout] 1,9 9,2 8,5 7,0 6,8

TRENTADUESIMI .
15-16-17-18 AGOSTO Time out 2 1,9 9,2 8,5 7,0 6,8
Superspot 3 122 S IV4 Sl 7.4 6,9
Superspot 4 17,4 12,2 12,3 2.9 9,0
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
~e— | MODULO 16 SPOT - 14-15-16-17 AGOSTO

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

BREAK ROTAZIONE

LISTINO 15” 67.200

“"\. ..

v. GRPS Uomini 16,4 TS
GRPS Uomini 25-54 12,6 p < | m
GRPS Adulti 11,6 o 5‘,1 - &
GRPS Adulti 15-64 9,6 - 2

GRPS Adulti 25-54 8,9 / \/ \ 1
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
~e— | MODULO 16 SPOT - 14-15-16-17 AGOSTO

L-BANNER | LISTINO 10"

BREAK ROTAZIONE
LISTINO 10" 45.800
@ v.© GRPS Uomini 14,7
0 omini :
-
GRPS Uomini 25-54 10,4
GRPS Adulti 10,3
GRPS Adulti 15-64 83
GRPS Adulti 25-54 7.6

. @SPUBLITAUA'80 &2 MEDIAMOND —{ COPPA ITALIA



i

14-15 AGOSTO

@ ‘ n OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e <>’ DUE MODULI SIMMETRICI 1 SETTIMANA - 8 SPOT

16-17 AGOSTO

8 SPOT 8 SPOT
MODULI - -
TRENTADUESIMI @ v.e @ v.e
PRIME TIME 2SPOT  2SPOT 2SPOT  2SPOT
PRESERALE 2SPOT  2SPOT 2SPOT  2SPOT

1 SPOT in ogni partita trasmessa 1SPOT in ogni partita trasmessa
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e | MODULO 8 SPOT - 14-15 / 16-17 AGOSTO

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

- Superspot 1 26.000

@ "‘:/ Superspot 2 34.200
MODULO Timeoutl 32.600 36.000 35.000 33.800 34.800 37.800
&t Time out 2 32.600 36.000 35.000 35.000 35.000 37.800

15-16 AGOSTO

Superspot 4 36.200
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e | MODULO 8 SPOT - 14-15 / 16-17 AGOSTO

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI
BREAK UOMINI Py ADULTI . Seicy
- Superspot ] 57 4,4 4.4 38 3,6
v.e
@ -»  Superspot 2 7.8 54 54 43 39
MODULO Timeout] 6,0 4,6 4.3 35 3,4

TRENTADUESIMI

15-16 AGOSTO  |imeout?2 6,0 4,6 4,3 3,5 3.4
17-18 AGOSTO Superspot 3 A 49 4.5 37 3,4
Superspot 4 8,7 6,1 6,2 5,0 4,5
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e | MODULO 8 SPOT - 14-15 / 16-17 AGOSTO

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

BREAK ROTAZIONE
LISTINO 15" 35.400
% m -
v. GRPS Uomini 8,2 -y
GRPS Uomini 25-54 6.3 < | m

GRPS Adulti 58 " “1 l&
GRPS Adulti 15-64 4.8 Miar \/ a
GRPS Adulti 25-54 45 / \ *
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
= | MODULO 8 SPOT - 14-15 / 16-17 AGOSTO

L-BANNER | LISTINO 10"

BREAK ROTAZIONE
LISTINO 10" 24.200
@ ¥.®  GRPS Uomini 74
/s omini ,
-
GRPS Uomini 25-54 52
GRPS Adulti 5]
GRPS Adulti 15-64 4,1
GRPS Adulti 25-54 38
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI

s | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

Superspot 1 8.800

@ Superspot 2 12.200
PRIME TIME Timeout]l 11.800 12.800 12.500 12.000 12.400 13.600
FioTehdina-Banevento/Ravenna Time out 2 11.800 12.800 12.500 12.500 12.500 13.600

Torino-Carrarese g perspot 3 10.300

Lazio-Mantova

11.300
Palermo-Lecce T

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA




OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

GRPS
BREAK UOMINI Uzcz_rs'l';" ADULTI Agfjs'f' Az?;t-JsLZI
Superspot ] 1,4 1,1 1,0 0,8 0,9
@ Superspot 2 2,0 1,3 1,4 1,1 1,0
PRIME TIME Timeout] 1,5 1,1 15 0,9 0,8
Time out 2 1,5 1,1 1,1 0,9 0,8

Fiorentina-Benevento/Ravenna

Torino-Carrarese Sy perspot 3 1.7 2 1.1 0,9 0,8
Lazio-Mantova

19 PR 1,3 1,0 0,9
Palermo-Lecce SUperspot 4 ) ; ' J ,
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI

s | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

Superspot 1 2.600

@ Superspot 2 3.000
PRESERALE TimeoutT 2.900 3.200 3.100 3.000 3.100 3.400
Time out 2 2.900 3.200 3.100 3.100 3.100 3.400

Cagliari-Arezzo/Union Brescia

Udinese-Padova g, perspot 3 2400

Genoa-Ascoli/Potenza

4.700
Sassuolo-Cesena Superspot 4
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

GRPS
BREAK UOMINI Uzcz_rs'l';" ADULTI Agfjs'f' Az?;t-JsLZI
Superspot ] 0,8 0,6 0,7 0,6 0,6
@ Superspot 2 0,9 0,8 0,7 0,6 0,6
PRESERALE Timeoutl 0,7 0,7 0,5 0,5 0,5
Time out 2 0,7 0,7 0,5 0,5 0,5

Cagliari-Arezzo/Union Brescia

Udinese-Padova g perspot 3 0,8 0,8 0,6 0,6 0,6
Genoa-Ascoli/Potenza

15 1P 1,0 09 0,9
Sassuolo-Cesena SUperspot 4 ; ; J J 1
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI

s | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL
Superspot 1 1.900
-
"4:/ Superspot 2 2.800
PRIME TIME Timeout]l 2.600 2.900 2.800 2.700 2.800 3.000
Time out 2 2.600 2.900 2.800 2.800 2.800 3.000

Monza-Avellino

Venezia-Modena Superspot 3 2.500

Hellas Verona-Entella

Cremonese-Sampdoria Superspot 4 2.800
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI

BREAK UOMINI e, ADULTI . Seicy
Superspot ] 0,4 0,2 0,2 0,2 0,2

-
"4:/ Superspot 2 0,5 0,3 0,4 0,3 0,2
PRIME TIME Timeout] 0,4 0,3 0,3 0,3 0,2
Time out 2 0,4 O] 0,3 0,3 0,2

Monza-Avellino

Venezia-Modena Superspot 3 0,5 0,4 0,3 0,3 0,2
Hellas Verona-Entella

Cremonese-Sampdoria T 05 0.3 0,4 0,3 0,3
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL
Superspot 1 1.200
-
"‘:/ Superspot 2 1.100
PRESERALE TimeoutT 1.000 1.100 1.100 1.100 1100 1.200
Parma-Vicenza/Catania |ime out?2 1.000 1100 1.100 1100 1100 1.200

Catanzaro-Sudtirol Superspot 3 800
Frosinone-Juve Stabia

Pisa-Empoli T iy
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI
BREAK UOMINI e, ADULTI . Seicy
Superspot ] 0,4 0,3 0,3 0,2 0,2
-
"4:/ Superspot 2 0,4 0,2 0,3 0,2 0,2
PRESERALE Timeoutl 0,3 0,1 Q2 O, O,
Parma-Vicenza/Catania |i/Mmeout2 0,3 0,1 0,2 0,1 0,1
Catanzaro-Sudtiroly o perspot 3 ok 0,1 0.2 0,1 0,1
Frosinone-Juve Stabia
Superspot 4 0,5 0,2 0,3 0,2 0,2

Pisa-Empoli
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

LISTINO 15" GRPS UOMINI
4> PRIME TIME 11.800 19 / \
4> PRESERALE 4.000 13 T Y
v PRIME TIME 2.900 0,6 V < ’
»® PRESERALE 1100 0,4 ¥ o ‘,1 %
F
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OFFERTA COMMERCIALE TRENTADUESIMI
e~ | SINGOLA PARTITA

L-BANNER | LISTINO 10"

LISTINO 10" GRPS UOMINI

4> PRIME TIME 8.300 18
4D PRESERALE 2.500 1,0
v.* PRIME TIME 2.000 0,5
v.e PRESERALE 800 0,4
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@ ‘ . OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI

@
V.2 MODULO TOTALE - 8 SPOT

i

1-2-3-15 SETTEMBRE

8 SPOT
MODULI -
SEDICESIMI @ 20
PRIME TIME 3 SPOT
PRESERALE 4 SPOT
POMERIGGIO 1SPOT

1SPOT in ogni partita trasmessa
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
=== | MODULO 8 SPOT - 1-2-3-15 SETTEMBRE

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

- Superspot 1 91.600

@ "‘:/ Superspot 2 110.600
MODULO Timeoutl 122.700 133900  130.400 125.600 129.200 141.600
SEDICEIDY Time out 2 122.700 133900  130.400 130.400 130.400 141.600

1-2-3-15 SETTEMBRE

Superspot 3 100.000

Superspot 4 123.400

MFE ADVERTISING MFE ADVERTISING
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
~— | MODULO 8 SPOT -1-2-3-15 SETTEMBRE

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI
BREAK UOMINI Py ADULTI . Seicy
- Superspot ] 10,2 8,8 7,8 7.4 7,5
v.e
@ ~’ Superspot 2 16,0 13,0 1,2 95 99
MODULO Timeout] 12,5 1,7 9,0 8,5 9,0
SEDICESIMI /
1-2-3-15 SETTEMBRE  //me out 2 12,5 iy 9,0 8,5 9,0
Superspot 3 13,8 12,0 9,6 8,6 Sp)
Superspot 4 17,7 15,8 12,8 1,4 12,5
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
=== | MODULO 8 SPOT - 1-2-3-15 SETTEMBRE

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

BREAK ROTAZIONE

LISTINO 15" 123.800
% m -
v. GRPS Uomini 17,4 -y 8
GRPS Uomini 25-54 151 < | m

GRPS Adulti 12, K ‘,1 *&
a

GRPS Adulti 15-64 10,8 R -

GRPS Adulti 25-54 11,5 / \/ \ 1
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
=== | MODULO 8 SPOT —1-2-3-15 SETTEMBRE

L-BANNER | LISTINO 10"

BREAK ROTAZIONE
LISTINO 10" 83.800
@ v.© GRPS Uomini 15,7
0 omini ,
-
GRPS Uomini 25-54 13,7
GRPS Adulti 10,9
GRPS Adulti 15-64 9,7
GRPS Adulti 25-54 10,5
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i

@ ‘ n OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
e <’ MODULO 1SETTIMANA -6 SPOT

1-2-3 SETTEMBRE

6 SPOT
MODULI -
SEDICESIMI @ 20
PRIME TIME 2 SPOT
PRESERALE 3 SPOT
POMERIGGIO

1SPOT

. @SPUBLITAUA'80 &2 MEDIAMOND —{ COPPA ITALIA

1SPOT in ogni partita trasmessa



OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
=~ | MODULO 6 SPOT - 1-2-3 SETTEMBRE

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

- Superspot 1 65.500

@ "‘:/ Superspot 2 79.300
MODULO Timeoutl 88.000 96.000 93.600 90.200 92.700 101.600
i Time out 2 88.000 96.000 93.600 93.600 93.600 101.600

1-2-3 SETTEMBRE

Superspot 3 72.000

Superspot 4 89.800

MFE ADVERTISING MFE ADVERTISING
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
e | MODULO 6 SPOT - 1-2-3 SETTEMBRE

GRPS
UOMINI ADULTI ADULTI
BREAK UOMINI Py ADULTI . Seicy
- Superspot ] 7,3 6,2 56 53 53
v.e
@ -»  Syperspot 2 n,5 93 8,0 6,8 7.
MODULO Timeout] 9,0 8,3 6,5 6,1 0,4
SEDICESIMI /
1-2-3 SETTEMBRE  |'meout 2 by 8,3 6,5 6,1 6,4
Superspot 3 10,0 8,6 6,9 6,2 6,6
Superspot 4 12,9 LS 9,3 8,3 9,1
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
=~ | MODULO 6 SPOT - 1-2-3 SETTEMBRE

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

BREAK ROTAZIONE

LISTINO 15" 89.200
% m -
v. GRPS Uomini 12,5 -y
GRPS Uomini 25-54 10.8 < | m

GRPS Adulti 8,7 K ‘,1 *&
GRPS Adulti 15-64 7,8 il \§ a

GRPS Adulti 25-54 8,3 / \/ \ 1
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
==~ | MODULO 6 SPOT - 1-2-3 SETTEMBRE

L-BANNER | LISTINO 10"

BREAK ROTAZIONE
LISTINO 10" 60.400
@ v.© GRPS Uomini N3
0 omini ,
-
GRPS Uomini 25-54 9,8
GRPS Adulti 7.9
GRPS Adulti 15-64 7.0
GRPS Adulti 25-54 7.5
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

Superspot 1 23.400

@ Superspot 2 27.600
PRIME TIME Timeout]l 30.800 33.600 32.700 31.500 32.400 35.500
Time out 2 30.800 33.600 32.700 32.700 32.700 35.500

Superspot 3 24.000

Superspot 4 24.800
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OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

GRPS
BREAK UOMINI U;:_,':"s'l';" ADULTI Agfjs'f' Aze_,‘_’s";”
Superspot ] 19 1,8 1,3 1,3 1,4
@ Superspot 2 2,8 2,2 2,0 1,6 1,7
PRIME TIME Timeout] 2,1 2,1 (s 1,4 1,6
Time out 2 2,1 2,1 1,5 1,4 1,6
Superspot 3 235 2,0 1,6 45 I'5
Superspot 4 2,3 568 1,6 1,4 1,6

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA




OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

Superspot 1 9.000

@ Superspot 2 11.300
PRESERALE TimeoutT 12.200 13.300 13.000 12.500 12.800 14.200
Time out 2 12.200 13.300 13.000 13.000 13.000 14.200

Superspot 3 10.800

Superspot 4 17.000

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA



OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

GRPS
BREAK UOMINI Ug:’;'l';" ADULTI Agfjs'f' AZ%EJSLZI
Superspot ] 1,1 0,8 0,9 0,8 0,8
@ Superspot 2 1,8 1,5 1,2 1,1 1,1
PRESERALE Timeoutl 1,4 1,3 1,0 1,0 1,0
Time out 2 1,4 1,3 1,0 1,0 1,0
Superspot 3 S 1,4 1,1 1,0 1,1
Superspot 4 2,5 283 1,8 1,7 |2]

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA




OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

LISTINI BREAK 30" | SUPERSPOT 15"

BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA  ULTIMA SP(ES:EAL

- Superspot 1 2.000

"A:/ Superspot 2 2.600
POMERIGGIO Timeoutl 3.500 3.800 3.700 3.600 3.700 4.000
Time out 2 3.500 3.800 3.700 3.700 3.700 4.000

Superspot 3 3.100

Superspot 4 3.100

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA



OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

GRPS

BREAK UOMINI U_z_,':"s'l';" ADULTI Agfjs'f' AZ%‘_’SLZ'

- Superspot ] 0,4 0,2 0,2 0,2 0,1

"A:/ Superspot 2 0,7 0,4 0,5 0,3 0,2

POMERIGGIO Timeoutl 0,7 0,4 0,4 0,3 0,2

Time out 2 0,7 0,4 0,4 0,3 0,2

Superspot 3 0,7 0,4 @S 0,3 0,3

Superspot 4 0,8 DS 0,5 0,3 0,3

PUBLITALIA ‘80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA




OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

CAMBIO GIOCATORE | LISTINO 15”

LISTINO 15” GRPS UOMINI

4} PRIME TIME 29.800 2,9 / \
4> PRESERALE 13.200 19 e Y

v.2 POMERIGGIO 3.800 0,8 Y |

. @3fPUBLITALIA'80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA



OFFERTA COMMERCIALE SEDICESIMI
= | SINGOLA PARTITA

L-BANNER | LISTINO 10"

LISTINO 10" GRPS UOMINI

4> PRIME TIME 20.500 2,7
4D PRESERALE 8.700 17
v.2 POMERIGGIO 2.600 0,7

_ @3*PUBLITALIA ‘80 @3¢ MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA



COPPA ITALIA

FRECC/IAROSSA

3 ROADS TO CUP

@@

PARTITE LIVE STREAMING,
VOD, HL - TOTAL VIDEO

. @3fPUBLITALIA'80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA



2ND ROAD TO CUP: TOTAL VIDEO

p—— Intercetta il pubblico degli appassionati tutte le volte che seguono
le partite live o cercano news & hl sulla competizione, SUI 3 SCHERMI.

TV LINEARE

- BT COPPA ITALIA "! FRECCIAROSSA \ k:
CAYVAND e, |

Coppa Italia 2025/26: si parte il 9 agosto coni
preliminari, Milan-Bari il 17/8

Immagini a titolo esemplificativo

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA
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2ND ROAD TO CUP: TOTAL VIDEO 32ESIMI
s | OFFERTA COMMERCIALE 3 SCHERMI

MEDIASET

MODULO TOTAL VIDEO @ ‘n ‘

wnAinily
" CONTATTI
3 SPOT 15 NETTO 3 SCHERMI
MODULI 16 SUPERSPOT 4 TVL +
DISPONIBILI 14-20 AGOSTO PRE/MID-ROLL 28.100 € 7,3 MO
CTV & PERSONAL SCREEN

90% dei contatti TVL + 10% di contatti DGT+CTV

_ @3*PUBLITALIA ‘80 @3¢ MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA



2ND ROAD TO CUP: TOTAL VIDEO 16ESIMI
s | OFFERTA COMMERCIALE 3 SCHERMI

MEDIASET

MODULO TOTAL VIDEO @ ‘n ‘

wn '|N U
" CONTATTI
3 SPOT 15 NETTO 3 SCHERMI
MODULI 8 SUPERSPOT 4 TVL +
DISPONIBILI 1-18 SETTEMBRE PRE/MID-ROLL 33.600 € 7,5 MO
CTV & PERSONAL SCREEN

93% dei contatti TVL + 7% di contatti DGT+CTV

_ @3*PUBLITALIA ‘80 @3¢ MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA



COPPA ITALIA

FRECC/IAROSSA

3 ROADS TO CUP

. @3fPUBLITALIA'80 &3¢ MEDIAMOND —| COPPA ITALIA

) (@
TOTAL DIGITAL

VIDEO DISPLAY
SOCIAL



SPORT MEDIASET
nhirily

3RD ROAD TO CUP: TOTAL DIGITAL
== | LA COPERTURA EDITORIALE DIGITAL E SOCIAL

COPPA ITALIA

32esimi 3.050.000 1.900.000 16esimi 2.100.000 1.300.000
LIVE STREAMING:! STREAMING AVVIATI ¥ BROWSER UNICI VIDEO LIVE STREAMING: ! STREAMING AVVIATI ¥ BROWSER UNICI VIDEO
Fonte dati storici: Elaborazione editore su dati censuari Mapp, edizione precedente
SPORT| DIRETTA LIVE SPORTH SPECIALE NEWS SUI SOCIAL
E VIDEO ON DEMAND SU SPORTMEDIASET ASSETS SPORTMEDIASET
f“ED"ASE]: Fruizione dello streaming delle Le anticipazioni, i risultati, «Snack» news, curiosita e tutte le
U\ﬁer,J partite di Coppa Italia e dei le classifiche, le ultime notizie, ultime notizie live dal campo e dai
contenuti video on demand da gli approfondimenti, le foto e club coinvolti. Un dialogo costante
desktop e mobile browsing e le clip video della Coppa ltalia per tenere sempre aggiornata la
attraverso le applicazioni Community di SportMediaset sugli
incontri ed i giocatori di Coppa ltalia
. m@m”“ catcio

[coomae =]
GRATNIONDA] 2047 - 2342
- MEDIASET = ) . @ s g
" Segui la diretta di © Coppa Italia, nuovo format: ecco
Coppa Italia o il regolamento ufficiale

Coppa
Italia

Immagini a puro titolo esempilificativo, tratte anche da altre competizioni

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA
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SPORT MEDIASET
nhinily
3RD ROAD TO CUP: TOTAL DIGITAL
it VISIBILITA VIDEO-DISPLAY-SOCIAL PER | CLIENTI

B L SQUADRA V SquADRA
Coppa Halia: diritti tv in esclusiva ) v oy A 5 B
aMediaset — 0.3 100% lettrica =

Messi-Barca, C' f'accordo: 5 anni di - 3 n
contratto al 50% dello stipendio — X il

SPOT 15 SECONDI MAX DOMINATION MASTHEAD IN HOME WELCOME AD EXTRA TIME SU G SOCIAL VIDEO
SUL LIVE STREAMING E | VIDEO ON MASTHEAD + PAGE DI ALL DEVICES SU ~ SPORTMEDIASET: PLANNING SUI
DEMAND DELLE PARTITE DI RECTANGLE + FOOTER SPORTMEDIASET SITO E APP DI FORMAT SOCIAL DI PROFILI
COPPA ITALIA SU SPORTMEDIASET E 320x50 IN COMPANION SPORTMEDIASET APPROFONDIMENTO, SPORTMEDIASET
MEDIASET INFINITY NELLA SEZ. COPPA BRANDIZZATO DAL
ITALIA* CLIENTE

*In app: presenti Rectangle

Immagini a puro titolo esemplificativo e Sticky Footer
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SPORT

3RD ROAD TO CUP: TOTAL DIGITAL =

#*
E)

COPPA ITALIA

—— VISIBILITA SOCIAL PER | CLIENTI - FOCUS ON «EXTRA TIME»

Il Format Extra Time porta il racconto su Instagram di SportMediaset, approfondendo i match attraverso
statistiche, curiosita e insight; un format visuale che, con un linguaggio fatto di infografiche, numeri, heatmap,
sagome del campo e altri elementi iconici del calcio, racconta i momenti chiave dei match.

UN’'INTEGRAZIONE SEMPRE SU MISURA
Ogni creativita viene contestualizzata in funzione del brand, adattando storytelling, dati e visual ai valori, ai
prodotti e agli obiettivi del cliente.

IL FORMAT:
(IL DETTAGLIO \ (L'INSIGHT \ T
11G CAROUSEL POST con dati chiave, 11G STORY SET per uno spunto immediato che A i B
trend, curiosita. mette in evidenza un dato chiave
[\
q
Contenuto sponsorizzato in esclusiva con dicitura Contenuto sponsorizzato in esclusiva con dicitura ill | / ]
«powered by» e logo nel frame di apertura e «powered by» e logo in frame di apertura e chiusura g
chiusura dello slideshow + tag sponsor video
1 =]

\_ U\ ) |-

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA
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SPORT

i

o

3RD ROAD TO CUP: TOTAL DIGITAL

COPPA ITALIA i

p—— VISIBILITA SOCIAL PER | CLIENTI - FOCUS ON SOCIAL VIDEO PLANNING

§f 6 ¢

Video planning sui profili Social di
SportMediaset, in contesto Meta -FB e |G- su
Reels e Stories o TikTok, con Views Garantite*

*Video views conteggiate secondo regola piattaforme Meta e Tik Tok, attualmente allo start del video.
] ]
Meta (FB e IG) oppure Tik Tok -in alternativa tra

loro- a discrezione del brand cliente

& sportmediaset e 1mobile_real H Y
K““““ ) -

Immagine a titolo esemplificativo
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3° ROAD TO CUP: OFFERTA COMMERCIALE TOTAL DIGITAL
e | MODULO 32ESIMI: 14 — 20 AGOSTO 2026

SEZIONE FORMATO PERIODO

SPORTMEDIASET + MEDIASET | LIVE STREAMING + VIDEO ON
INFINITY (BROWSING E APP) DEMAND COPPA ITALIA PRE-ROLL - MASSIMO 15 SEC 14-20 AGOSTO 2026

MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD +

SPORTMEDIASET BROWSING CANALE COPPA ITALIA RECTANGLE 300X250 + STICKY 14 - 20 AGOSTO 2026
FOOTER 320X50
IMPRESSION »
RECTANGLE 300X250 + STICKY
1.235.000 SPORTMEDIASET APP CANALE COPPA ITALIA FOOTER 320X50 14 - 20 AGOSTO 2026
4 GIORNI (GG PARTITE)
SPORTMEDIASET BROWSING HOME PAGE MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD Y4 - 17 AGOSTO
SPORTMEDIASET BROWSING 4 GIORNI (GG PARTITE)
EAPD ALLSITE WELCOME AD ALL DEVICES Y4 - 17 AGOSTO
SOCIAL VIEWS META (IG + FB) 2 SETTIMANE
5.000.000 » oobure TIK TOK a scelta PROFILI SPORTMEDIASET SOCIAL VIDEO PLANNING 14 - 27 AGOSTO
IAL REACH FORMAT SOCIAL EXTRA TIME (11G
Soioo 000 c » INSTAGRAM PROFILO SPORTMEDIASET CAROUSEL POST +11G STORY SET) ! ﬁ?ﬂgig‘g&fg;ﬁgo
d BRANDIZZATI DAL CLIENTE*

LISTINO MEDIAMOND

€ 37.000

E;HD%RLT,!WEA”A ‘80 ME\Q}%MOND _‘ COPPA ITALIA *Il format EXTRA TIME pud essere sostituito da un post + story dedicati interamente al cliente
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3° ROAD TO CUP: OFFERTA COMMERCIALE TOTAL DIGITAL
p—— MODULO 16ESIMI: T-18 SETTEMBRE 2026

SEZIONE FORMATO PERIODO

LIVE STREAMING + VIDEO ON

SPORTMEDIASET + MEDIASET

PRE-ROLL - MASSIMO 15 SEC 1-18 SETTEMBRE 2026

INFINITY (BROWSING E APP) DEMAND COPPA ITALIA
MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD +
SPORTMEDIASET BROWSING CANALE COPPA ITALIA RECTANGLE 300X250 + STICKY 1-18 SETTEMBRE 2026
FOOTER 320X50
IMPRESSION »
RECTANGLE 300X250 + STICKY

1.275.000 SPORTMEDIASET APP CANALE COPPA ITALIA FOOTER 320X50 1-18 SETTEMBRE 2026

4 GIORNI (GG PARTITE)
SPORTMEDIASET BROWSING HOME PAGE MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD 1-2.3 E15 SETTEMBRE 2096

SPORTMEDIASET BROWSING 4 GIORNI (GG PARTITE)
E APD ALLSITE WELCOME AD ALL DEVICES 123 E 15 SETTEMBRE 2026

SOCIAL VIEWS
» META (IG + FB) PROFILI SPORTMEDIASET SOCIAL VIDEO PLANNING 1-18 SETTEMBRE 2026

5.000.000 oppure TIK TOK a scelta

FORMAT SOCIAL EXTRA TIME (11G
» INSTAGRAM PROFILO SPORTMEDIASET CAROUSEL POST +11G STORY SET) 'I-|2?3|OEF'2|5N(S)ET_II§|IE_I\EI)EI;|EOZ%26
BRANDIZZATI DAL CLIENTE*

SOCIAL REACH
400.000

LISTINO MEDIAMOND CAD. MODULO:

€ 37.000

PUBLITALIA 80 MEDIAMOND _‘ COPPA ITALIA *Il format EXTRA TIME puo essere sostituito da un post + story dedicati interamente al cliente
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3° ROAD TO CUP: OFFERTA COMMERCIALE TOTAL DIGITAL
p—— MODULO BUNDLE 32esimi + 16esimi: 14 AGOSTO - 18 SETTEMBRE
SEZIONE FORMATO PERIODO
SPORTMEDIASET + MEDIASET | LIVE STREAMING + VIDEO ON

INFINITY (BROWSING E APP) DEMAND COPPA [TALIA PRE-ROLL - MASSIMO 15 SEC 14 AGOSTO - 18 SETTEMBRE 2026

MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD +

SPORTMEDIASET BROWSING CANALE COPPA ITALIA RECTANGLE 300X250 + STICKY |14 AGOSTO - 18 SETTEMBRE 2026
FOOTER 320X50
IMPRESSION »
2.510.000 SPORTMEDIASET APP CANALE COPPA ITALIA RECTANGLE 300%250 + STICKY 414 AGOSTO - 18 SETTEMBRE 2026
FOOTER 320X50
8 GIORNI (GG PARTITE)
SPORTMEDIASET BROWSING HOME PAGE MASTHEAD & MOBILE MASTHEAD 14-17 AGOSTO, 1-2-3E 15
SETTEMBRE 2026
8 GIORNI (GG PARTITE)
SPORTMED'EAiELBROWS'NG ALLSITE WELCOME AD ALL DEVICES 14-17 AGOSTO, 1-2-3 E 15
SETTEMBRE 2026
SOCIAL VIEWS META (IG + FB) 14 - 27 AGOSTO +1-18
10.000.000 » oppure TIK TOK a scelta PROFILI SPORTMEDIASET SOCIAL VIDEO PLANNING SETTEMBRE 2026
SOCIAL REACH FORMAT SOCIAL EXTRA TIME (11G 2 GIORNI PERIODO:
800.000 » INSTAGRAM PROFILO SPORTMEDIASET | CAROUSEL POST +11G STORY SET) 14-17 AGOSTO, 1-2-3 E 15
. BRANDIZZATI DAL CLIENTE* SETTEMBRE 2026

LISTINO MEDIAMOND CAD. MODULO:

€7#a00 > € 60.000

PUBLITALIA '80 MEDIAMOND —‘ COPPA ITALIA

MFE ADVERTISING MFE ADVERTISING

10511

*Il format EXTRA TIME pud essere sostituito da un post + story dedicati interamente al cliente



COPPA ITALIA

FRECCIAROSSA

GRAZIE
O |73 5,
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