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Share

Individui

32,8%

35,9%

3,8%

5,7%

7,3%

S C E N A R I O  A S C O LT I
8  M A R Z O  – 11  A P R I L E  2 0 2 1

24 ORE

RAI

LA7

SKY

DISCOVERY

0,8

0,2

-0,7

-0,3

0,2

Diff. vs 9 Marzo-12 aprile 2020

Share

Ad. 15-64

35,6%

29,6%

3,2%

6,9%

8,6%

Diff. punti

vs 2020

+1,3

-0,9

-0,7

-0,3

0,3

Diff. punti

vs 2020
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S C E N A R I O  A S C O LT I  P R I M AV E R A 2 0 2 1
24 ORE  - ADULTI 15/64 ANNI

34,5% 33,9%
35,6%

30,5%
32,1%

29,8%

4,0% 3,6% 3,2%

6,9% 6,9% 6,9%

8,1% 8,1% 8,6%

Gen Feb fino a 7/3 Mar-Apr

35,6% no Sanremo
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I FINALI DI STAGIONE IN GIUGNO

LA PROGRAMMAZIONE DI GIUGNO E LUGLIO 

CON CONTENUTI ORIGINALI PER IL 

PUBBLICO FEMMINILE 

L’INTRATTENIMENTO CULT E LE SERIE IN 

PRIMA TV  NELLA PROGRAMMAZIONE 

DELL’ESTATE
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U LT I M A P U N TATA D O M E N I C A 3 0  M A G G I O

Individui
Share

Adulti 25-54
Share

17,6%

20,5%

4,1 mio 11 aprile 2021

Rai 1 
La compagnia del cigno 2

17,0%
-25% vs Stagione1

Individui
Share
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Individui
Share

Donne 25-54
Share

19,4%

25,6%

3,4 mio Primavera 2021

F I N A L E  7  G I U G N O
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9,1%
Individui
Share

16,5%
Adulti 15-34
Share

F I N O  A M A R T E D I ’ 8  G I U G N O

1,6 mio Primavera  2021
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5,2%
Individui
Share

6,2%
Adulti 45+
Share

1,0 PRIMAVERA 2021mio

F I N O  A M A R T E D I ’ 8  G I U G N O
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L’ACCESS PRIME TIME FINO AL 12 GIUGNO

Individui
Share

Adulti 25-54
Share

4,3 mio

15,7%

19,6%

Primavera 2021
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I FINALI DI STAGIONE IN GIUGNO

LA PROGRAMMAZIONE DI GIUGNO E LUGLIO 

CON CONTENUTI ORIGINALI PER IL 

PUBBLICO FEMMINILE 

L’INTRATTENIMENTO CULT E LE SERIE IN 

PRIMA TV  NELLA PROGRAMMAZIONE 

DELL’ESTATE
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I  B E L L I  E …  L A G R A N D E  B E L L E Z Z A
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F I C T I O N  M E D I A S E T  I N  P R I M A T V  A S S O L U TA

con Alessandro Preziosi, Claudia Pandolfi 

Davide Iacopini, Bebo Storti

Masantonio è un investigatore dal passato 

misterioso, che viene incaricato di costituire

una squadra speciale, specializzata nella ricerca

di persone scomparse.

Pur essendo un lupo solitario, cinico e scontroso, 

possiede uno straordinario talento: la capacità

di entrare nella vita degli scomparsi fino a farla 

aderire alla propria.
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L A N U O VA F I C T I O N  I N  P R I M A A S S O L U TA C O N  C A N  YA M A N

MR.WRONG
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15,4 %
Donne 25-54
Share

Gen/Feb 20212,1 mio

D AY D R E A M E R

26,7 %
Donne 25-54
Share

Primavera 20212,1 mio

PRIME TIME

DAY TIME
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I L  R E C O R D  D I  D AY D R E A M E R
L A V I S I O N E  S T R E A M I N G  E  O N  D E M A N D  S U  M E D I A S E T  P L AY

Nella settimana del Festival, la serie di Canale5 DayDreamer

è risultata più vista online dello stesso Festival che in quei giorni 

ha monopolizzato l’attenzione televisiva.

oltre 73 mio minuti di visualizzazioni su Mediaset Play

D AY  D R E A M E R

71 mio minuti di visualizzazioni su Rai Play

F E S T I VA L  D I  S A N R E M 0

Fonte Auditel
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I N  P R I M A T V  A S S O L U TA

Un viaggio in 5 tappe 

attraverso le bellezze dell’Italia 

raccontato da

CESARE BOCCI 
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I  C O N T E N U T I  A TA R G E T  F E M M I N I L E  C O N T R O P R O G R A M M A N O
C O N  S U C C E S S O  L E  PA R T I T E

Donne 25-54
Share 19,9% 19,8%

24 MARZO

31 MARZO

vs LITUANIA-ITALIA
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

Individui
Share

Donne 25-54
Share

10,2%

14,4%

2,1 mio Giugno 2020
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

Spagna, 1905. Julio Olmeto, un giovane di umili origini,

si presenta alle porte del Gran Hotel alla ricerca della 

sorella Cristina, che lavorava in quell'albergo ed è sparita

in circostanze misteriose. Mentre indaga, Julio entra

in confidenza con il personale dell'hotel e in particolare

con Alicia, una delle figlie dell'aristocratica famiglia Alarcón, 

proprietaria della struttura. I due giovani si innamorano 

perdutamente e vivono una storia intensa e appassionata, 

seppur contrastata a causa della differenza di classe 

sociale. Alicia aiuta Julio nelle indagini sulla scomparsa 

della sorella e insieme scopriranno bugie e segreti 

gelosamente custoditi tra le mura del Gran Hotel.

GHOTEL
RAND
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D O M E N I C A
F I L M  I N  P R I M A T V  A S S O L U TA - C I C L O  « S TO R I E  V E R E »
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S A B ATO :  A N C H E  I N  E S TAT E  L A S E R ATA D E L L’ I N T R AT T E N I M E N TO

Con l’intrattenimento cult della rete,
Canale5 presidia il suo posizionamento di 
successo del sabato sera 

Donne 25-54
Share 28,8%

Media share intrattenimento Canale5 

Stagione 2020-2021
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5,3%
Individui
Share

7,2%
Uomini 45+
Share

1,1 Primavera 2021

L U N E D I ’

mio
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G I O V E D I ’

5,9%
Individui
Share

7,1%
Adulti 45+
Share

1,1

Primavera 2021

mio

5,6%
Individui
Share

6,7%
Adulti 45+
Share

6,1   
Individui
Reach 5,5   

Individui
Reachmio mio
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M E R C O L E D Ì

Conduce Giuseppe Brindisi

3,8%
Individui
Share

4,5%
Uomini 45+
Share

0,8 7 Aprile 2021mio
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V E N E R D I ’ G I U G N O

Le Storie

7,0%
Individui
Share

10,8%
Donne 45+
Share

1,2 Giugno 2020mio
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S A B ATO  I N  P R I M A T V

5,7%
Individui
Share

8,5%
Donne 45+
Share

0,9 Estate  2020mio
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I L  C I N E M A S E M P R E  P R O TA G O N I S TA D E L PA L I N S E S TO  D I  I TA L I A 1

DOM LUN MAR MER GIO SAB

FILM

COMEDY USA

FILM

FANTASY

FILM

FANTASY

COMMEDIA 

ALL’ITALIANA

FILM

ACTION

FILM

FAMILY

HUNGER 
GAMES

LA MUMMIA 
TOMBA 
DELL’IMPERATORE 
DRAGONE

FAST&FURIOUS SHREK
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I FINALI DI STAGIONE IN GIUGNO

LA PROGRAMMAZIONE DI GIUGNO E LUGLIO 

CON CONTENUTI ORIGINALI PER IL PUBBLICO 

FEMMINILE 

L’INTRATTENIMENTO CULT E LE SERIE IN 

PRIMA TV  NELLA PROGRAMMAZIONE 

DELL’ESTATE
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L’ I N T R AT T E N I M E N TO  C U LT  D E L L’ E S TAT E

Individui
Share

Donne 25-54
Share

25,0%

40,9%

4,1 mio Estate 2020

C5+LA5
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L’ I N T R AT T E N I M E N TO  C U LT  D E L L’ E S TAT E

Estate 20201,4 mio

Individui
Share

Ad 15/34 
Share

8,3%

12,9%
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

La stretta amicizia tra le famiglie Huber e Leitner, 

in particolare tra i capifamiglia Lorenz Huber e 

Sebastian Leitner, si rompe venti anni prima, 

quando Lorenz Huber investe in piena notte il 

piccolo Peter Leitner, di appena otto anni, 

uccidendolo. Sebastian Leitner non riesce a 

perdonare al suo amico Lorenz la morte del 

figlioletto innescando un odio tra le famiglie che 

ricadrà drasticamente sull’amore tra Florian Leitner 

e Lisa Huber, i quali messi sotto pressione 

finiscono per lasciarsi. Lisa parte per Monaco dove 

studierà legge, mentre Florian sposerà Karin, 

migliore amica di Lisa.
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

Basato sul romanzo della 

pluripremiata scrittrice Isabel 

Allende, una fiction drammatica, 

ma romantica, che racconta

la vera storia di Ines de Suarez, la 

prima donna «conquistador», 

partita dalla Spagna alla 

conquista del Sud America, dove 

fondò la città di Santiago (Cile).
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

10,2 %
Adulti  25-54
Share

Estate 2020

Individui
Share 7,0%
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

9,8%
Adulti  25-54
Share

Estate 2020

Individui
Share 7,0%
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V

10,5 %
Donne  25-54
Share

Estate 2020

Individui
Share 7,0%
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L E  S E R I E  I N  P R I M A T V
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V E N E R D I ’

7,5%
Uomini  25/54
Share

1,1 Gen/Feb 2021mio
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V E N E R D I ’ L U G L I O - A G O S TO

5,7%
Individui
Share

8,2%
Donne 45+
Share

0,9 datamio
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L’ACCESS PRIME TIME DAL 13 GIUGNO

Adulti 25-54
Share

2,9 mio

18,3%

Estate 2020
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4,0%
Individui
Share

4,9%
Uomini 45+
Share

1,0 mio Primavera  2021

L’ A C C E S S  P R I M E  T I M E  S E M P R E  I N  D I R E T TA A N C H E  I N  E S TAT E
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L A L E A D E R S H I P D E L L E  R E T I  T E M AT I C H E

RETI TEMATICHE MEDIASET
8,1

7,1
6,7

3,9

1,9

0,4

5,0

Mediaset Discovery Rai SKY free+Pay int VIACOM LA7D

RAI

ADV

share individui 24 ore – Primavera  2021



P O L I T I C A  

C O M M E R C I A L E

d a l  3 0  m a g g i o  a l  4  s e t t e m b r e
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P O L I T I C A C O M M E R C I A L E

Pricing attraverso 2 leve, listini e sconti stagionali,modulati

sulle settimane . 

Aumenta l’efficienza sul target femminile, in particolare nel 

periodo in controprogrammazione agli Europei : nella media 

dell’estate CPG flat sulle donne 25-54.
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L I S T I N I

Si conferma la struttura del 2020

2 LISTINI   a GIUGNO

30 Maggio – 12 Giugno    (2 weeks)

14 Giugno -3 Luglio (3 weeks)

1 LISTINO a LUGLIO

4-31 Luglio (4 weeks)

2 LISTINI ad AGOSTO

1-21 Agosto (3 weeks)

22 Agosto – 4 Settembre (2 weeks)
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L I S T I N I  E  S C O N T I  S TA G I O N A L I

30 Mag-5 

Giu
6-12 Giu 13-19 Giu 20-26 Giu

27 Giu-3 

Lug
4-10 Lug 11-17 Lug 18-24 Lug 25-31 Lug 1-7 Ago 8-14 Ago 15-21 Ago 22-28 Ago

29 Ago –

4 Set

2021 10% 10% 15% 30% 50% 50% 60% 50% 30%

2020 10% 10% 20% 35% 55% 55% 65% 45% 25%

Listino Giugno A Listino Giugno B Listino Luglio Listino Agosto A Listino Agosto B
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2,2%

0,2%

VA R I A Z I O N E  C O S TO  P E R  G R P

Diff vs stime

Diff Cpg Ad 15/64

Diff Cpg Donne 25-54

Diff. vs reali

Diff Cpg Ad 15/64

Diff Cpg Donne  25-54

2,5%

1,7%

MEDIA 
PERIODO  
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Dal 13 giugno nelle serate in controprogrammazione alle partite 

ALL21  viene anticipato alle 20.58
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P O L I T I C A C O M M E R C I A L E  U N C O N V E N T I O N A L

S T R U T T U R A D E I  TO P, P R O G R A M M A Z I O N E  D E L L E  P O S I Z I O N I  

S P E C I A L I  B L P E  S O P E  D E I  B R A N D  V I D E O  I N  L I N E A C O N  L A 

P R I M AV E R A

L O N G  V I D E O  

C O N F E R M ATA L A S T R U T T U R A VA R ATA I N  P R I M AV E R A 

B R E V I
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P O L I T I C A C O M M E R C I A L E  L O N G  V I D E O

C L A S S I C I P R I M E  T I M E  

FINALI DI STAGIONE (Avanti un altro!  e Iene) 

TEMPTATION ISLAND 

C L A S S I C I E S TAT E  P R E S E R A L E  E  A C C E S S
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I L  P R E S E R A L E

DAL 19 LUGLIO
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P O L I T I C A C O M M E R C I A L E  L O N G  V I D E O

ACQUISTO PRIME TIME PER SINGOLA TESTATA ( HIGH QUALITY) 

Da abbinare in costruzione ai progetti day time 

COSTRUZIONE PRODOTTI  DAY TIME GENERALISTE 

Per target o per contenuto

COSTRUZIONE PRODOTTI DT/PT TEMATICHE

Per target o per contenuto


