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IN QUESTO NUMERO:

CLIENTI NEWS PRIMO PIANO LO SAPEVI CHE

Tutte le campagne
erogate nei mesi di 

Settembre e Ottobre 
2020. 

Creatività e target 
per ispirare i clienti!

Publitalia ’80 
rafforza la propria 
strategia AdTech. 

Campagne ancor più 
profilate con 

l’acquisizione di 
Beintoo.

Al via le campagne di 
re-targeting cross 

screen.

Dopo Mercedes, pioniere 
dell’innovativa campagna 
multi piattaforma, anche 

Vodafone.

L’industry del food si 
affida ai formati 

addressable ADD+.

Brand e modalità di 
targetizzazione

utilizzate per profilare 
efficacemente.



NEWS DEL MESE

L’integrazione dei dati Beintoo, inoltre, aggiunge un tassello importante per la costruzione

dell’offerta All Addressable che si propone di seguire il consumatore attraverso tutti i touch point

del processo di acquisto, sviluppando campagne su più mezzi.

Con l’acquisizione di Beintoo (azienda data driven con asset

tecnologici proprietari per la raccolta e la monetizzazione del

dato geo-comportamentale), Publitalia ’80 rafforza la propria

strategia AdTech.

Infatti, le informazioni delle audience Beintoo andranno a

confluire nell’ unica DMP comune già a Publitalia ’80 e

Mediamond.

In questo modo, i brand possono pianificare campagne

pubblicitarie addressable ADD+ che abbinino alle variabili di

profilazione possibili in base alle informazioni derivanti da

televisori connessi e da navigazione sulle property

Mediamond, anche i dati geo comportamentali Beintoo.



NEWS DEL MESE

Media 

Delivery

Definizione 

del Target

Valutazione

PRE/POST campagna

BEATTRIBUTION

Formati Rich 

Media

Segmenti di audience 

derivanti da dati geo-

comportamentali.

Obiettivo

DRIVE TO STORE/ 

DRIVE TO SITE • Visit Trends

• Competitor Analysis

• Brand Affinity

AUDIENCE MOBILE ADV 

Il know-how e le competenze di Beintoo permettono, inoltre, la pianificazione di campagne iper

profilate grazie alla possibilità di ricostruire la customer journey offline degli utenti.

Per i brand che hanno necessità di attribuire le visite al punto vendita o al sito web dopo un flight

tabellare, è possibile affiancare alla pianificazione TV una campagna mobile, sfruttando le possibilità

di profilazione date dalle nuove tecnologie.



IN PRIMO PIANO

CAMPAGNA TV LINEARE & CAMPAGNA SMART TV CAMPAGNA SMART TV & CAMPAGNA 2° SCREEN

Grazie allo stack tecnologico a disposizione del gruppo Mediaset, è possibile pianificare campagne di re-

targeting cross screen. Il brand Mercedes, sempre attento alle nuove tecnologie è uno tra i primi clienti 

ad aver testato questa pianificazione:  

Esposti: OBIETTIVO → frequenza aggiuntiva.
(Per pianificare la campagna ADD+ è necessaria circa 1

settimana dall’inizio della campagna lineare)

Esposti: OBIETTIVO → frequenza aggiuntiva.
(Per pianificare la campagna su second screen sono

necessari 10 giorni dall’inizio della campagna addressable su

Smart TV)

Non esposti: OBIETTIVO→ reach incrementale.
(Per pianificare la campagna ADD+ è necessaria circa 1

settimana dopo la fine della lineare)

Non esposti: OBIETTIVO→ reach incrementale.
(Per pianificare la campagna su second screen sono

necessari 10 giorni dalla fine della campagna addressable

su Smart TV)



IN PRIMO PIANO

Non solo Mercedes, ma anche Vodafone ha deciso di testare questa nuova modalità utilizzando first e 

second screen, erogando creatività diverse sugli «esposti» e «non esposti» su PC, tablet e mobile:  

ESPOSTI

NON

ESPOSTI



LO SAPEVI CHE

In un momento storico delicato come quello attuale, i brand dell’ industry del Food desiderano rimanere presenti, in modo

continuativo, su mezzi di comunicazione più innovativi come la Smart TV, con l’obiettivo di intercettare target fortemente

interessati. Alcuni brand, come Parmigiano Reggiano, hanno selezionato specifiche aree geografiche dove erogare la comunicazione

per incentivare il consumo di prodotto o spingere determinate promozioni. Altri, hanno selezionato il target Sociodemo per rivolgersi

in modo più preciso ai responsabili di acquisto d’interesse. Cameo e Nestlè si sono rivolti, ad esempio, al target «famiglie con figli»

per quei prodotti (merendine, budini) pensati per i bambini.

Altri ancora, come Parmalat, hanno selezionato un target Audience e Interest «Cooking» per parlare con soggetti amanti del mondo

della ricettazione e cucina. Inoltre, sono state pensate pianificazioni per fasce orarie: Ferrero, infatti, ha selezionato due intervalli

(durante l’orario del pranzo e della cena) per erogare la campagna addressable del brand Estathè «E tu, con cosa lo bevi?», come

incentivo a consumare la bevanda anche durante i pasti.

Barilla, Muller, Delacre, invece, hanno erogato campagne su tutti i televisori connessi del network Publitalia ‘80, senza

segmentazione alcuna, rivolgendosi comunque al target up market Mediaset Play.

Le possibilità sono quindi molteplici, e tutte altamente qualitative, pensate per soddisfare le svariate necessità di comunicazione dei

brand.



IPER - SOTTOCOSTO: SETTEMBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



TEMPOCASA - IMMOBILIARE: SETTEMBRE 2020

FAMIGLIE CON FIGLI

TV SITE



CAMEO – MUU MUU: SETTEMBRE 2020

FAMIGLIE CON FIGLI

TV SITE



MUTTI – SUGO SEMPLICE: SETTEMBRE 2020

GEOTARGET & SOCIODEMO

TV SITE



FIORENTINI: SETTEMBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



PROFILAZIONE DEVICE*

TV SITE

VODAFONE: SETTEMBRE 2020

*connessione internet 



TV SITE

TOYOTA – YARIS HYBRID: SETTEMBRE 2020

TV SITE



GEOTARGET

RENAULT - CAPTUR: SETTEMBRE 2020

TV SITE



UNIPOL SAI: SETTEMBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



SOFFASS – ASCIUGONI REGINA: SETTEMBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



TV SITE

GLS – CORRIERE TRASPORTI: SETTEMBRE 2020

TV SITE

GEOTARGET



RENAULT - CLIO: SETTEMBRE 2020

TV SITETV SITE



RENAULT - ZOE: SETTEMBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



CAPURSO – GIOIELLA LATTICINI: SETT – OTT 2020

GEOTARGET

TV SITE



NESTLÈ – NESQUIK MINIONS: SETT - OTT 2020

FAMIGLIE CON FIGLI

TV SITE



KIA – E-RANGE: SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



GRUPPO ZAFFIRO: SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

GEOTARGET & SOCIODEMO

TV SITE



CAMEO – PIZZA REGINA: SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



AUDIENCE & INTEREST TARGET

YAKULT : SETTEMBRE - OTTOBRE 2020

TV SITE

*Salute & Benessere, Arte E Cultura, Viaggi E Turismo, Cooking, Parenting



CONSORZIO GRANA PADANO: SETT - OTT 2020

TV SITETV SITE



VODAFONE - FIBRA: SETTEMBRE - OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



GIULIANI - BIOSCALIN: SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



PERFETTI VAN MELLE - VIGORSOL: SETT – OTT 2020

SOCIODEMO

TV SITE



MULLER ITALIA : SETTEMBRE - OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



LEGO – REBUILD THE WORLD: SETT - OTT 2020

FAMIGLIE CON FIGLI

TV SITE



SPOTIFY: SETTEMBRE - OTTOBRE 2020

SOCIODEMO*

TV SITE

*adulti 25-44 con esclusione dei device nel cluster «famiglie con figli»



NESTLÈ : SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



MERCEDES – EQ POWER: SETTEMBRE – OTTOBRE 2020

CUSTOM TARGET

TV SITE



OBER ATHLETICS – UNDER ARMOUR: SETT – OTT 2020

GEOTARGET

TV SITE



YVES ROCHER  – ANTI AGE GLOBAL: SETT – OTT 2020

SOCIODEMO

TV SITE



YVES ROCHER  – LIFTING VEGETAL: SETT – OTT 2020

SOCIODEMO

TV SITE



DEM SUPERMERCATI: SETT – OTT 2020

GEOTARGET

TV SITE



MEDIAMARKET MEDIAWORLD: OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



ALMOND: OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



UNIVERSITA’ PEGASO: OTTOBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



SATISPAY - SATISPAY APP: OTTOBRE 2020

GEOTARGET & SOCIODEMO

TV SITE



NESTLE'– NESQUIK CEREALI MAXI CHOCO: OTT 2020

SOCIODEMO

TV SITE



CONSORZIO PARMIGIANO REGGIANO: OTT 2020

GEOTARGET

TV SITE



RENAULT– CAPTUR: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



MUTTI – PESTI DI POMODORO: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



MOTOROLA – RAZR 5G: OTTOBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



RENAULT – CLIO HYBRID: OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



C&A MODA ITALIA - WEAR THE CHANGE: OTT 2020

GEOTARGET & SOCIODEMO

TV SITE



NESTLE' PURINA PETCARE: OTTOBRE 2020

AUDIENCE & INTEREST*

TV SITE

* Pet lovers



DELIVEROO – RAPID DELIVERY: OTTOBRE 2020

GEOTARGET & FASCIA ORARIA*

TV SITE

* 19.00 -21.00



NESTLE’- MAGGI: OTTOBRE 2020

SOCIODEMO

TV SITE



WIZZ AIR: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



KIDEA – A.M.B. SELEZIONE AUTO: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



CAMEO – CIOBAR: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



SUBITO.IT: OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



AUDIENCE & INTEREST TARGET

CAMEO – PIZZA RISTORANTE: OTTOBRE 2020

*entertainment + tv series/fiction

TV SITE



MULLER ITALIA : OTTOBRE 2020

TV SITETV SITE



DESPAR: OTTOBRE 2020

GEOTARGET

TV SITE



CAMPAGNE: SETTEMBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

BAULI DORIA

PUBBLICITA’ – 00:10

AMAZON PRIME VIDEO TOYOTA YARIS HYBRID

PUBBLICITA’ – 00:12

DAVIDE CAMPARI

PUBBLICITA’ – 00:12

GESTDUE - GRANCASA

PUBBLICITA’ – 00:12

RENAULT - CAPTUR

Sociodemo - Audience & Interest

Geotarget Geotarget



CAMPAGNE: SETTEMBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

BANCA INTESA

PUBBLICITA’ – 00:10

BARILLA - PAVESI VOLVO – XC 60 

Sociodemo

PUBBLICITA’ – 00:12

BMW – MINI

PUBBLICITA’ – 00:12

HYUNDAI – KONA

PUBBLICITA’ – 00:12

YADA ENERGIA – NEN

Sociodemo - Geotarget

Sociodemo - Geotarget



CAMPAGNE: SETT - OTT 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

RENAULT – CLIO HYBRID

PUBBLICITA’ – 00:10

BAYER – SERESTO RENAULT - ZOE

Geotarget

PUBBLICITA’ – 00:12

KIA – E-RANGE

PUBBLICITA’ – 00:12

CHANEL

PUBBLICITA’ – 00:12

U-GROUP – UPOWER

Sociodemo Geotarget



CAMPAGNE: SETT - OTT 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

FCA DEALER

PUBBLICITA’ – 00:10

FIBRA CITY BARILLA 

PUBBLICITA’ – 00:12

GESTDUE – GRANCASA

PUBBLICITA’ – 00:12

TELECOM – TIM CALCIO

PUBBLICITA’ – 00:12

BIONIKE WELL AGE

Geotarget

Sociodemo, Audience & Interest

Geotarget

Geotarget



CAMPAGNE: SETT - OTT 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

TOYOTA – C-HR

PUBBLICITA’ – 00:10

LVMH MON GUERLAIN PERFETTI - VIGORSOL

Sociodemo

PUBBLICITA’ – 00:12

AMAZON PRIME

PUBBLICITA’ – 00:12

SALOV – OLIO

PUBBLICITA’ – 00:12

L’OREAL – BIOTHERM

Sociodemo

Sociodemo Sociodemo Sociodemo, Audience & interest



CAMPAGNE: SETT - OTT 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

SATISPAY

PUBBLICITA’ – 00:10

PEGASO SODALIS - BIONIKE

Sociodemo, Audience & Interest

PUBBLICITA’ – 00:12

RENAULT - CAPTUR

PUBBLICITA’ – 00:12

ALMOND

PUBBLICITA’ – 00:12

GSI - TENEONI

Sociodemo

Geotarget

Sociodemo



CAMPAGNE: SETT - OTT 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

SATISPAY

PUBBLICITA’ – 00:10

L’OREAL - YSL LIBRE L’OREAL - VICHY DERCOS

Sociodemo

PUBBLICITA’ – 00:12

SIEMENS BSH

PUBBLICITA’ – 00:12

ARMANI

PUBBLICITA’ – 00:12

SAMSUNG – S20 FE

Sociodemo

Sociodemo Audience & Interest

Sociodemo



CAMPAGNE: OTTOBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

MOTOROLA – RAZR 5G

PUBBLICITA’ – 00:10

MONDELEZ - PHILADELPHIA BARILLA 

PUBBLICITA’ – 00:12

CAMPARI

PUBBLICITA’ – 00:12

L’OREAL - REVITALIFT

PUBBLICITA’ – 00:12

BARILLA

Sociodemo

Sociodemo

Sociodemo



CAMPAGNE: OTTOBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

DELACRE - MARQUISETTE

PUBBLICITA’ – 00:10

DELACRE - CIGARETTES DELACRE - BIARRITZ

Sociodemo

PUBBLICITA’ – 00:12

FCA - LANCIA

PUBBLICITA’ – 00:12

BARILLA

PUBBLICITA’ – 00:12

LEGO

Sociodemo

Sociodemo Sociodemo

Sociodemo



CAMPAGNE: OTTOBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

BMW - MINI F60

PUBBLICITA’ – 00:10

RENAULT – CLIO HYBRID DOMPE’ - CEBION

Sociodemo

PUBBLICITA’ – 00:12

LEASEPLAN

PUBBLICITA’ – 00:12

VALLESPLUGA 

PUBBLICITA’ – 00:12

BARILLA – BLUE BOX

Sociodemo Audience & Interest

Sociodemo



CAMPAGNE: OTTOBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

FCA DEALERS - 500

PUBBLICITA’ – 00:10

GRUPPO MULTI FCA DEALERS - LANCIA

Geotarget

PUBBLICITA’ – 00:12

KIMBERLY CLARK

PUBBLICITA’ – 00:12

BARILLA - PLUMACAKE

PUBBLICITA’ – 00:12

IKEA

Geotarget Geotarget



CAMPAGNE: OTTOBRE 2020

PUBBLICITA’ – 00:12 PUBBLICITA’ – 00:12

DESPAR 

PUBBLICITA’ – 00:10

PARMALAT – CREMA LATTE VIVA LA MAMMA

PUBBLICITA’ – 00:12

RCS - RODARI

PUBBLICITA’ – 00:12

LIDL – DELUXE

Audience & Interest

Sociodemo

Geotarget

PUBBLICITA’ – 00:12

GENERALI

Sociodemo

Geotarget


