FIFA

H“H 4 /, ui;
| TOP TEAMS DI TUTTO IL MONDO
IN PEAK TIME SULLE RETI MEDIASET

/

S

A

it L
~r vy »

v o= ’ ? . EA N . > ’ ‘ ol? - : ' . : 3 -k oty - my ey
: e S » o B ) W 5 A - ’ : v vo'e . ~ ~. J s ~ e v
St > : op - {2t ) L ; T ’ . : a2 ‘ = o ot . . P AR : : - ~-'--¢\r_.¥4*f._1'ﬁ‘r
N » LI T - ) 3 2 4 R . AEX RN S 2 . 3 : - - : b RPNy % " o K R » L s R - > & 1Y Caim - .
o e

- .

:"
e
b .

.
o

. -

.#Z:r - ’ :

— . — ——




SETTER!

NESSUNO COME MEDIASET E CAPACE "
ASSIMO EVENTI SPORTIVI "INELC

-
MONDIALE MONDIALE
RUSSIA - PER CLUB |

AU D

III'

-

MUNDIALITO
PER CLUB

»
-
»
»
:\’
- ps . - ‘,- ' _ - > . S FII'J'I._'HIZIHLEIIT.UP _
e i : RUSSIA 2018

f#{




.
-
-
-
. .
-
-
. -
® .
.
'
¢ .
- &
. .
. . . .
oy -
- .
-
-
-
-
. -
.
.
g .
-

o 14 Giugno - 13 Luglio 2025

Concaca -
422 PUBLITALIA '80 #§=2¥ MEDIAMOND L A e TR 0% - ;
o ; _




FIFA CLUB WORLD CUP™
LA PRIMA VOLTA DI UN MONDIALE PER CLUB

&= MEDIASET

MEDIASET & DAZN BETTER TOGETHER
UNA PARTNERSHIP DI SUCCESSO CONSOLIDATA
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LA MIGLIORE PIATTAFORMA DI TRASMISSIONE,
AMPLIFICAZIONE E VALORIZZAZIONE DELL'EVENTO

IN PIENA ERA STREAMCASTING
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FIFA CLUB WORLD CUP™

..........
................
aaaaaaaaa

/) LA PRIMA VOLTA DI UN MONDIALE PER CLUB

32 SQUADRE

CON | MIGLIORI CLUB DEL MONDO \
GIOCANO NEGLI STATES
(SEDE DEI MONDIALI 2026)

LOS ANGELES @

&2 MEDIASET N

22 PARTITE IN PEAK TIME . 63 PARTITE TOTAL]
| 2y
RETI MEDIASET <ﬂ> PIATTAFORMA DAZN
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® Miami

EEEEEEEEEE



JUDENTUS

FIFA CLUB WORLD CUP ™
LA PRIMA VOLTA DI UN MONDIALE PER CLUB

BAYERN MONACO CHELSEA
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”}//MONDIALE PER CLUB

4’ MEDIASET TI PORTA A CASA E SU TUTTI GLI SCHERMI
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/// IL MEGLIO DEL MONDIALE PER CLUB AMERICANO IN ORARI EUROPEI (PEAK TIME)
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MONDIALE PER CLUB
LA FINALE SARA GIOCATA AL METLIFE STADIUM A NEW YORK
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{'N; MAGIC TOUCH/A KIND OF MAGIC

QUALITA E QUANTITA - CHE COSA Cl METTE MEDIASET?

# QUALITA EDITORIALE
24 NOTIZIABILITA
“# CAPACITA DI COMMENTO DELLA REDAZIONE | SPORT IEIS3d

&2¢ MEDIASET “#

22 MATCH LIVE NEWS & PROGRAMMI

.50 MILIONI ASCOLTO TOTALE 300 MILIONI AMR
N
RETI MEDIASET °5 P COPERTURA EDITORIALE
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O WE ARE THE (ADV) CHAMPIONS
%’ ALL IN - THE WINNING FORMULA

LA FORMULA VINCENTE E’ «<ALL IN»
OGNI BRAND HA IL SUO «RESERVED AD PLACE»
PER TUTTA LA COMPETIZIONE

PUBLITALIA '80 VENDERA
LE 22 PARTITE TRASMESSE
SULLE RETI MEDIASET

¥ LIVE

¥ REPLICHE

2y SPECIAL POSITION PRESSING FCWC
7y «CARRELLO ADV»
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IMPAGINAZIONE PUBBLICITARIA "5

KICK-OFF SUPERSPOT TIME OUT SUPERSPOT MATCH
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0% UN MONDIALE ALL SCREENS,
=" TOTAL VIDEO E TOTAL AUDIENCE

LIVE + STREAMING + VOD + ANY SCREEN AVAILABLE

QUANTITA DI ASCOLTI CERTIFICATI

Fino a 40 MILIONI 50 MiLIONI tre 300 MiLIONI
Ascolto Totale Ascolto Totale - Ascolto Totale
X
REACH ASCOLTO AMPLIEICAZIONE
PUBBLICITARIA LIVE MATCH + EDITORIALE
ALL SCREENS LIVE REPLICHE TV+DIGITAL+RADIO
EVOD
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