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IN QUESTO NUMERO:

CLIENTI NEWS PRIMO PIANO LO SAPEVI CHE

Circa il 30% delle 
famiglie televisive in 

Italia sceglie 
Mediaset Play. 

In continua crescita il 
numero di device che 

ricevono i formati 
addressable di 

Publitalia.

Kinder, noto brand del 
mondo Ferrero, 
ha pianificato 

ADD+ per 
promuovere la novità
«Brioss Integrale».

Risultati della ricerca ed 
evidenze significative.

Dynamic Ad Insertion: 
la nuova modalità di 

inserimento dello spot 
all’interno del break 

lineare. 

Scopri le profilazioni 
con dato disponibili per 

i brand.

Tutte le campagne
erogate nei mesi di 

Luglio e Agosto 2020. 

Creatività e target 
per ispirare i clienti!



Secondo i dati aggiornati al mese di Agosto*,

gli smart TV abilitati alla ricezione dei formati 

addressable di Publitalia ’80 sono:
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ovvero, circa il 

30% delle 

famiglie 

televisive in 

Italia.
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Ferrero, con il brand Kinder, ha utilizzato i formati

addressable per TV connesse con l’obiettivo di

promuovere la novità Kinder Brioss Integrale.

Il target di riferimento della campagna era «Adulti

25-54 anni» e ulteriormente arricchita dalla variabile

di interesse del mondo «Cooking» del network

Mediamond.

Per indagare l’efficacia della campagna, è stata

condotta una ricerca dalla Direzione Ricerche di

Publitalia ’80, in collaborazione con Human Highway,

per misurare:

• Ricordo incrementale derivante dall’ADD+;

• Brand Awareness e Top Of Mind;

• Gradimento complessivo della campagna;

• Call to Action e Intenzione d’Acquisto.

IN PRIMO PIANO



Rispetto ad altre campagne del mondo food (anche più consistenti in termini di views erogate), Kinder Brioss

Integrale, risulta performare meglio sia per Ricordo che per Gradimento e Tasso di Attivazione.

All’interno del Mediaset Play Panel, il Ricordo Totale della campagna si attesta al 70,1%, mostrando un uplift

positivo (+19,2%) rispetto al totale campione intervistato (58,8%), con un ricordo esclusivo apportato dal

formato ADD+ INSIDE pari a 4,1%.

Ricordo TV Lineare

(spot 15’’) 

66,0%

Ricordo ADD+

35,7%

Solo spot 15’’
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15’’
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ADD+INSIDE

4,1%

RICORDO TOTALE: 70,1%
(panel Mediaset Play)
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Parlare o sentire parlare di
Kinder Brioss Integrale con

amici/parenti

Leggere della novità di Kinder
Brioss Integrale

Comprare Kinder Brioss
Integrale

Nell’ultimo mese ti è capitato di:

Totale Campione Ricordanti Ricordanti L Add+

IN PRIMO PIANO

Inoltre, i giudizi positivi sulla campagna addressable, che riguardano il gradimento del formato (voto 8,2), la

chiarezza del messaggio (8,2) e l’interesse verso il prodotto pubblicizzato (7,9), si traducono in Acquisto

Effettivo nell’ultimo mese del prodotto: +76% tra ricordanti e ricordanti ADD+.

Evidenze significative anche per quanto concerne la Call to Action: il segmento degli esposti ADD+ INSIDE

risulta essere decisamente più reattivo nei confronti delle azioni post campagna (passaparola e interesse a

conoscere le novità) riferite a Kinder Brioss Integrale rispetto agli esposti totali.



72,9%

77,5%
80,7% 81,4%

Brand awareness assistita - Kinder Brioss Integrale

Pre Post Totale Ricordanti Ricordanti L Add+

IN PRIMO PIANO

Kinder Brioss Integrale presenta una Brand Awareness totale già molto elevata nella fase pre campagna:

72,9%. Questo valore arriva al 77,5% nella fase post campagna, consentendo al brand di salire di due

posizioni nel ranking rispetto ai competitors. Tra i ricordanti la campagna, la Notorietà Totale di Kinder Brioss

Integrale è maggiore (80,7%) e lo è ancor di più tra i ricordanti l’ ADD+ INSIDE (81,4%).

In crescita anche la Top of Mind e l’Awareness Spontanea sia di Kinder che di Kinder Brioss, sempre per

effetto della campagna (uplift positivi tra i «ricordanti» e i «ricordanti ADD+ INSIDE»).



LO SAPEVI CHE

Grazie alla tecnologia, la campagna video del cliente può essere inserita in modalità

dinamica all’interno del break lineare, permettendogli di differenziare la creatività

dello spot tabellare in base alle seguenti variabili di targeting: geo, socio-demo,

audience & interest.

DAI - DYNAMIC AD INSERTION

TV CONNESSA

BROADCASTINGBROADCASTING

BROADBAND
BROADBAND: 
ADDRESSABLE ADV



BUFARINI - ISTITUZIONALE GENERALI BANCA INTESA SPA

GEOLOCAL REGIONI FAMIGLIE CON FIGLI FASCIA ORARIA: 18:00 - 24:00

LO SAPEVI CHE



SATISPAY - APP: LUGLIO 2020

GEOTARGET + SOCIODEMO TARGET*

TV SITE

*Regioni; adulti 25-64



TV SITE

BARILLA - BLU BOX: LUGLIO 2020

TV SITE



IPER - PROMO SCUOLA: LUGLIO 2020

GEOTARGET: province

TV SITE



ENGIE - ENERGIA: LUGLIO 2020

GEOTARGET & BITRATE CONNESSIONE*

*Province; device connessi con altri operatori

TV SITE



WIND 3 - VERY MOBILE: LUGLIO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 25-54

TV SITE



TV SITE

HUMAN HIGHWAY: LUGLIO 2020

TV SITE



TV SITE

HUMAN HIGHWAY: LUGLIO 2020

TV SITE



TV SITE

IKEA ITALIA RETAIL - IKEA NEWS: AGOSTO 2020

TV SITE



TV SITE

UNIEURO - BACK TO SCHOOL: AGOSTO 2020

TV SITE



MERCEDES – SUV ATTACK: AGOSTO 2020

TV SITETV SITE

CUSTOM TARGET: famiglie up market



MONDELEZ - PHILADELPHIA: LUGLIO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



SANOFI - MALOX: LUGLIO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



SOCIO-DEMO TARGET: donne 25-54

SODALCO - LICYA: LUGLIO AGOSTO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



TOYOTA - C-HR HYBRID: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: uomini

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



GENERALI: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: fam. con figli 0-14

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12

CAMPAGNA DAI



PAVESI GOCCIOLE: AGOSTO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



SATISPAY: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 25-54 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



INTESA SANPAOLO: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 25-54 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12

CAMPAGNA DAI



INTESA SANPAOLO: AGOSTO 2020

GEOTARGET: regioni

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



PEPSICO BEVERAGES – PEPSI MAX: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 15-44 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



ILIAD - RESTAURANT: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 25-54 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



ILIAD - LAVANDERIA: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 25-54 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



IBSA FARMACEUTICI - CERULISINA: AGOSTO 2020

GEOTARGET: regioni

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12

2 creatività



DISNEY+ - SUMMER: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: adulti 20-44 

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



HEINEKEN – BIRRA MESSINA: AGOSTO 2020

GEOTARGET: regioni

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



GRANCASA: AGOSTO 2020

GEOTARGET: regioni

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



DECATHLON: AGOSTO 2020

SOCIO-DEMO TARGET: famiglie con figli

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12



HEINEKEN WYDND : AGOSTO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12

AUDIENCE & INTEREST TARGET*

*CALCIO&SPORT LOVERS; non esposti alla campagna tabellare



DAVIDE CAMPARI: AGOSTO 2020

PUBBLICITA’ – 00:04PUBBLICITA’ – 00:12


