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IL MERCATO
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PLANNING

PEOPLE

PRODUCT Coinvolgere e informare gli amanti 
degli animali domestici, 
valorizzando temi legati al pet food, 
lifestyle e consigli pratici, con 
l’obiettivo di aumentare la brand 
awareness per brand o servizi pet.

Usare l’ampio secondaggio del long 
format per raccontare una storia più 
completa, creare emozioni e 
costruire una forte identità di brand. 
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STORYTELLING

RACCONTARE UNA STORIA

Più tempo vuol dire più narrazione. 
I long video permettono di 
trasmettere valori, emozioni e 
identità del brand in un modo più 
coinvolgente in un mix di creatività, 
storytelling e call to action. 

Inoltre dietro un brand ci sono anche 
tante curiosità che meriano di essere 
raccontate.
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EFFICACIA DEL MESSAGGIO

Le posizioni fuori dal break, 
in massima prossimità con 
il programma, offrono 
un’attenzione ancora alta, 
garantendo maggior 
visibilità e ricordo del 
messaggio.

POSIZIONAMENTO
TOP OF THE MIND+20%

Note del presentatore
Note di presentazione
+20% TOP OF MIND  




A U T U N N O 2 0 2 5

AGENDA

LONG 
VIDEO

PLANNING 
GARANTITO

STORYTELLING P
O

SIZIO
N

A
M

EN
TO

V
O

LTI
CREATIVITÀ 
CROSSMEDIALE



A U T U N N O 2 0 2 5

DOMENICA LUNEDÌ MARTEDÌ MERCOLEDÌ GIOVEDÌ VENERDÌ SABATO

10.05-11.55

11.50

12.10

13.41-14.00

13.50

Coda break
15.50

All’interno delle 
puntate di UOMINI 

E DONNE

17.10

replica

19.50

Coda break 
21.10

22.25

24.50-02.25

replica

IL PALINSESTO

PLANNING 
GARANTITO

Una programmazione 
che copre tutta la 
settimana e le diverse 
fasce orarie della 
giornata raggiungendo 
diversi target di 
audience e garantendo:
• Massima copertura
• Frequenza ed 

esposizione
• Sfruttamento di 

momenti di maggiore 
attenzione
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UOMINI E DONNE – ADOTTA UN AMICO

Adotta un amico è un’iniziativa 
LNDC Animal Protection, che 
Maria De Filippi presenta alla fine 
di ogni puntata di Uomini e 
Donne, mostrando un cane da 
adottare da vari canili.
L’iniziativa prevede, ogni 
settimana, la presentazione di un 
cane bisognoso proveniente da 
un canile diverso, con l’obiettivo di 
sensibilizzare il pubblico 
all’adozione.
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LISTINO E KPI

TARGET INDIVIDUI

Long 60" Listino Contatti 
(MIO) Grp Cover 

(MIO) Reach % Ots

OTTOBRE 41 883.000 18.3 32,05 9.403 16,39 2,0

NOVEMBRE 41 874.900 18.9 32,99 9.493 16,55 2,0

DICEMBRE 41 918.700 18.9 32,99 9493 16,55 2,0
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VOLTI
Un volto noto al pubblico porta con 
sé una reputazione pre-costituita 
che si trasferisce al brand.
Attenzione e connessione sono 
garantite da:

• Cura editoriale

• Cura pubblicitaria

• Cura del messaggio

LA FORZA DEL TESTIMONIAL
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CREATIVITÀ
La crossmedialità 
è la nostra stella polare! 
Per intercettare il pubblico in diversi 
contesti e momenti di fruizione e 
raggiungere la massima copertura 
possibile sul pubblico, mixiamo tutti 
i mezzi a disposizione e tutti 
contribuiscono al risultato finale.

EFFICIENZA CREATIVA – MULTIFORMATO E DECLINAZIONE CREATIVA

IMPATTO, EMOZIONE, ADATTABILITÁ
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4MIO
reach/mese

330K 
follower

1,5 MIO
PV/mese

MORE THAN WELLNESS:
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NEW: DIVENTA UN 
PUNTO DI RIFERIMENTO 
ANCHE IN TV

FORMAT MYPERSONALBREAK – WELLNESS TIPS

S A L U T E

P E T

F I T N E S S

B E A U T Y

H E A L T H Y - F O O D

Mypersonaltrainer insieme ad un Flitfluencer per dare consigli 
utili e pratici per introdurre il prodotto del brand partner. 
A seconda del brand, il Fitfluencer potrà interagire con il 
prodotto e mostrare il suo utilizzo. 

TV
LONG VIDEO 60’’

SOCIAL
SHORT VIDEO
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SUGGESTIONE IMPAGINAZIONE SHORT VIDEO - REEL DIGITAL



DATE4YOU
2025
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Rafforzare il posizionamento del cliente, inserendo il brand in un contesto 
globale di celebrazione e riflessione sull’importanza del benessere animale.

DATE4YOU
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PET BRANDS
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