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Animali domestici, spendiamo 3 miliardi all’anno:
quanto vale il settore Pet

Mercato pet care e pet food 2025: vendite oltre 3 miliardi, volumi in crescita e nuovi trend
come i pet supplements spingono il settore

o Claudio Cafarelli
GIORMALISTAE CONTERNT MANAGER

Pubblicato: 16 Settembre 2025 11:59
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Il mercato del pet care e del pet food in Italia continua a mostrare segnali di crescita,

confermandosi un comparto strategico anche per il largo consumo. | dati presentati da
Circana nell'evento ltalian Pet Summit 2025 del 16 settembre 2025 fotografano un
settore che, pur maturo, mantiene una dinamica positiva, trainata dal benessere animale

e da nuove abitudini dei consumatori.

Da gennaio a maggio 2025, le vendite complessive dei beni di largo consumo (LCC)
hanno registrato un aumento del +3,4% a valore e del +2,1% a volume. |l pet care invece
si muove a un ritmo superiore: +2,2% a valore e +3,9% a volume. Si tratta di un tasso di

crescita doppio rispetto alla media del largo consumo.
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HOME LE STORIE I TREND STILI DI VITA I MERCATI EVENTI ARCHIVIO

Come sono cambiati e come si evolvono i consumi degli italiani. Un osservatorio in tempo reale sull'andamento delle vendite, dei prezzi e degli stili
di vita. Giorno per giorno con numeri, persone, fatti e storie
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care: itrend per il 2025 tra
sostenibilita e tecnologica

di Cristina Lazzati*

#Intendenza Oltre 23 milioni di italiani convivono con almeno un animale domestico. Tra le tendenze a livello
mondiale, I'aumento delle richieste di dispositivi avanzati per il monitoraggio della salute, di gadget per alleviare l'ansia
e di giocattoli interattivi

In aumento 1 pefloversin Italia e nel mondo. Concentrandoci sulla Penisola,
osserviamo che la passione degli italiam per gli animali domestici s1 conferma un
fenomeno In costante crescita, non solo come tendenza, ma come vero e proprio stile
di vita integrato nella struttura famihare. Secondo I'ultima ricerca "State of Pets" di
Initiative, parte del gruppo Ipg Mediabrands, oltre 23 milhioni di italiani convivono con
almeno un animale domestico e 1l 46% delle famiglie annovera tra 1 suol membri cam

o gatti.

1l mercato italiano del pet care s1 attesta suil quattro miliardi di euro annui,

con una prolezione di crescita che s1 mantiene robusta anche per 1 prossimi anni.

In sintesl, 1l mercato italiano del pet mostra una vitalita e una complessita che
riflettono un cambiamento culturale profondo. I consumatori italiani, sempre piu
informati e consapevoll, richiedono prodotti e servizi che non solo garantiscano la
qualita e 1l benessere dei loro animali, ma che siano anche sostenibili e eticamente
prodotti.
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PRD D U CT Coinvolgere e informare gli amanti

degli animali domestici,
valorizzando temi legati al pet food,
lifestyle e consigli pratici, con
'obiettivo di aumentare |la brand
awareness per brand o servizi pet.

Usare I'ampio secondaggio del long
format per raccontare una storia piu
completa, creare emozioni e

costruire una forte identita di brand.
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® AGENDA

STORYTELLING PLANNING
GARANTITO
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© RACCONTARE UNA STORIA

STORYTELLING

Piu tempo vuol dire piu narrazione.
| long video permettono di
trasmettere valori, emozioni e
identita del brand in un modo piu
coinvolgente in un Mix di creativita,

storytelling e call to action.

Inoltre dietro un brand ci sono anche
tante curiosita che meriano di essere

raccontate.
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EFFICAGIA DEL MESSAGGIO
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Note del presentatore
Note di presentazione
+20% TOP OF MIND  
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® |L PALINSESTO

DOMENICA LUNEDI MARTEDI MERCOLEDI GIOVEDI VENERDI SABATO

degli

° ,
10.05-11.55 §Dalla parte
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Una programmazione 550 {3
che copre tulttadl'a '
settimana e le diverse o Alierodele
fasce orarie della Coa <D purare o Uowan
lornata raggiungendo o
iversi target d 1710 wEd SAON
audience e garantendo: ZARimali -
* Massima copertura replica
* Frequenza ed wso  Focus
esposizione | coda broak
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e #xd “ FOCUS NATURA - UN MONDO PERFETTO
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| CAMPIONI DEL REGNO ANIMALE ™ . : SAN DIEGO: NATURA SELVAGGIA IN CITTA NATURA: MERAVIGLIE SENZA TEMPO (. CON VINCENZO VENUTO LA BELLEZZA NASCOSTA DEGLI ANIMALI . WILD ARGENTINA
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) @ UOMINI E DONNE - ADOTTA UN AMICO

s Adotta un amico € un’iniziativa
N LNDC Animal Protection, che

Maria De Filippi presenta alla fine
di ogni puntata di Uomini e
Donne, mostrando un cane da
adottare da vari canili.

- 1 - L'iniziativa prevede, ogni
settimana, la presentazione di un
cane bisognoso proveniente da

1D . - sElkL un canile diverso, con |'obiettivo di
- sensibilizzare il pubblico
o @ == all'adozione.
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Long 60" Listino C?hl;;;c(a)i):ti Grp ?ﬁ:’g; Reach % Ots

OTTOBRE 4] 383.000 18.3 52,05 9.403 16,39 2,0
NOVEMBRE 4] 374900 18.9 52,99 9.493 16,55 2,0
DICEM BRE 4] 918.700 18.9 52,99 9493 16,55 2,0
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® LAFORZA DEL TESTIMONIAL
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VOLTI

Un volto noto al pubblico porta con
sé una reputazione pre-costituita
che si trasferisce al brand.
Attenzione e connessione sono
garantite da:

 Cura editoriale
» Cura pubblicitaria

 Cura del messaggio
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) @ EFFICIENZA CREATIVA — MULTIFORMATO E DECLINAZIONE CREATIVA
CREATIVITA

MessAGG10 PROMOZION y La crossmedialita

e la nostra stella polare!

Per intercettare il pubblico in diversi
contesti e momenti di fruizione e
ragglungere la massima copertura
possibile sul pubblico, mixiamo tuttl
| mezzi a disposizione e tuttl
contribuiscono al risultato finale.

m" PURINA]

IMPATTO, EMOZIONE, ADATTABILITA
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MORE THAN WELLNESS:

Mypersonalpet.it so CIAI-

sito dedicato all'interno
1’5 MIO di Mypersonaltrainer

Profilo Instagram dedicato
PV/mese

(-5 myPersonal = Lanci in collabs a con Mypersonaltrainer
e i singoli creator pet lover s ~
0 —
ﬂuando vaccinare
il proprio cane < mypersonalpet Q

5.993 330MILA 76
Post follower  seguiti y\;

4 M I o sonalPet
b di salute e benessere
_Benessere & Alimentazione o
reach/mese

%che su TikTok -

S ‘“4

| =8

Henlth Esercizi facili ‘vod Esercizi facili Caring Esercizi facili Lifestyle Esercizi
per assottigliare il per assottigliare il per assottigliare il facili per
assottigliare il

0 L
Nicolo
Famiglietti

Daniele Rossi Cristina Ludovica Miriam
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) *NEW: DIVENTA UN
PUNTO DI RIFERIMENTO

FORMAT MYPERSONALBREAK — WELLNESS TIPS

Mypersonaltrainer insieme ad un Flitfluencer per dare consigli
utili e pratici per introdurre il prodotto del brand partner.

A seconda del brand, il Fitfluencer potra interagire con il
prodotto e mostrare il suo utilizzo.

SOCIAL

"5 SHORT VIDEO

_\/\_

< mypersonal
BEAUTY

X5 HEALTHY-FOOD
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MESSACGIO PROMOZIONALE - v MESSAGGIO PROMMOZIONALE = ¥ MESSAGGIC PROMOIIONALE
“sPURINA S PURINA

":f m
PeYtPerson al

presenta

in coflaborazione con

== PURINAJ

Copertina con nome del format, logo "myPersonalPet” e logo Animazione der riquadri grafici fara aa supporto al titolo lestimonial con montaggio di immagini di gioco animali e padron.
sponsor dellargomento trattato.
La vita con i nostri amici a 4 zampe € un legame di
Jingle Oggi parliamo dell'importanza dell’alimentazione dei nostri ~ complicita, amore e amicizia.
animali domestici.

04 O 06

._, P I_T R T N f'!'; . . ; PAESSAGGIO PROPADZIONALE

.: I:" .[_.I. .R 1, N 1.-'!&.. " ) MESSAGGEID PROMOZIOMNALE
aluta a

MANTENERE UEQUILIBRIO
della FLORA INTESTINALE

g
" ]

-.PLIHINA __.. . AESS, -..' LE %

PRO PLAN

o alV FlortiFLora
: _ '.':,___'- _ e A, NOVITA
F-:-'rtiFI::-r::r- _____":- : ____ )
. Stress T =
+ e —
,=~.'r_.':._|.a_~_r_r|-. ] Pre\fenzion TAVOLETTE MASTICABILI
Per questo se qualcosa non va ce ne accorgiamo subito ed Quindi se avvertite segni di disagio intestinale, stress o un Per questo Purina, grazie all'esperienza di veterinari esperti
il nostro unico desiderio & vederli di nuovo correre allegri e calo dell’'appetito, lo sguardo malinconico nei loro occhi & in nutrizione, ha sviluppato Proplan Fortiflora, per prendersi
felici. un segnale inequivocabile, i nostri amici a quattro zampe cura del benessere dei nostri animali.

4 hanno bisogno di noi.



:':. P'LT RI N A Forti Flora' PAESSAGGIO PROPOIIONALE :l.: P,L], RI NA Forti Flura' CHEW FESSAGGIO PROPMOZIONALE :-: P[T RI N A Fﬂ rtiFIgra'- MESSAGGID PROMOZIONALE

SYHNBIOTIC
ACTION

!lh‘ ﬁ ME i o N
T § : 30 BUSTIR . N ) d
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FortiFlora’ o tict . | - PR ::._: ¥

Proplan Fortiflora & un integratore probiotico a base di fer- .. che contribuisce a prevenire o risolvere | suoi disturbi In piu il suo sapore gustoso farvorira I'appetito dei nostri
menti lattici vivi... favorendo I'equilibrio intestinale. animali...
:':- Fu rtiFlOra- FMESSAGGIO PROMOZIONALE | MEISAGGIO PROMOEIONALE MF'RDMOIFDNALE
! ]
D ~ONALB _Htﬂ \K
T | J/ DEROWINS = ae
suaioTic PROBIO o Aﬁ':‘r E._! J;‘" S | E_:‘ o r | K2
BATOLO GIE CRC IN' | } J.IE 'ﬂil--' _'| 3

ANIMAL “‘“—‘—Ar;“
-+ ITA SPORTIVA

INTENSA A L

Pt MY Personal

my-personaltrainer.it/mypet

PO PLAN
FortiFiora EEE
[ e

O PLAN
[ 2 PLUS |
[ —

. @ grazie alle comode bustine e semplice da somministrare Purina, il loro benessere, |la nostra passione! Alle prossime wellness tips con My Personal PET.
senza bisogno di dosatori.
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SUGGESTIONE IMPAGINAZIONE SHORT VIDEO - REEL DIGITAL
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DATE4YOU

Rafforzare il posizionamento del cliente, inserendo il brand in un contesto
globale di celebrazione e riflessione sull'importanza del benessere animale.

INTERNATIONAL

CDﬁYT INTERNATIONAL ( é&“ g
NATIONAL JA) .. WORLD
DOG 2 Loy
1] - OCTOBER 4
."" <0 )
World
TURTLE ‘s’!ﬂ',‘u';v?,
ooy DAY \
Vv,
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\ © PET BRANDS
"4

almo nature

ALL PROFITS TO THE PLANET

S PURINA

Your Pet, Our Passion.

Fondazione
W Capellino

il

ARCAPLANET.

Pets People Planet

sngen Bayer HealthCare
Animal Health

LISOLA
DEI TESORI
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