


MISURAZIONE TOTAL CAMPAIGN - TOOL PROPRIETARIO PER MISURARE LA
TOTAL REACH E IL VALORE AGGIUNTO DELL'ORCHESTRAZIONE DEI MEZZ|
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Tabelle distribuzione di Frequenza
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UNO STORY-SELLING DELLA TOTAL CAMPAIGN BASATO SU
CURRENCY DI MERCATO E ANALISI DEI MEDIA, FACILE DA

SVILUPPARE
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Reach per profilo
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